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KOLO

Grupa Geberit

Marka KOLO od ponad 50 lat jest wiodacym na rynku producentem i dystrybutorem wyrobéw wyposazenia
fazienek w Polsce. Firma jest czescig Grupy Geberit - europejskiego lidera technologii sanitarnych. Oferta obejmuje
najwyzszej jakosci wyroby marki KOLO, Keramag i Keramag Design, takie jak: ceramika i meble tazienkowe, wanny
i brodziki akrylowe, kabiny prysznicowe oraz systemy instalacyjne.

Kontekst rynkowy

KOO jest czescig Grupy Geberit — europejskiego li-
dera technologii sanitarnych. Marka dostarcza klien-
tom kompleksowe rozwigzania w dziedzinie ceramiki
sanitarnej i mebli fazienkowych. Bogata oferta bezkot-
nierzowych misek WC, umywalek, wanien, brodzikéw
i kabin prysznicowych pozwolita marce zajg¢ pozycije
lidera w tych kategoriach. Serie mebli tazienkowych,
wykonanych w najnowszych technologiach, idealnie
odpowiadajg na zapotrzebowanie rynku, wpisujac sie
w aktualne trendy dotyczace urbanizaciji, zwiekszajacej
sie populacji miejskiej oraz rosngcych standardéw
i wymagan, jedli chodzi o aranzacje przestrzeni
tazienkowej.

Wyroby KOLO powstajg w trzech fabrykach na te-
renie Polski — w Kole, we Wioctawku i w Ozorkowie.
W Kole i we Whoctawku wytwarzana jest ceramika ta-
zienkowa, w Ozorkowie wanny, brodziki i kabiny
prysznicowe.

Osiagniecia

Innowacyjne rozwigzania i dopracowane, nowoczesne
wzornictwo sprawiajg, ze produkty marki KOO znaj-
duja uznanie nie tylko w oczach klientéw, lecz takze
ekspertéw z branzy: projektantdw i architektéw.
Uznanie potwierdzajg liczne nagrody oraz wyrdznienia
zdobywane w prestizowych, miedzynarodowych kon-
kursach. W ostatnich latach marka zdobyta nagrody
w konkursach takich jak: Lider Nowych Technologii
(2012) za wprowadzenie nowoczesnej, opatentowanej
technologii misek WC Rimfree®, w konkursie Wybdr
Roku 2013 magazynu ,tazienka”. Funkcjonalnos¢
i estetyke misek Rimfree® docenili réwniez eksperci
Instytutu Wzornictwa Przemystowego, umieszczajac
produkt w gronie finalistbw konkursu Dobry Wzor
2013. Innowacyjne rozwigzanie bezkotierzowe otrzy-
mato réwniez Ztoty Medal Miedzynarodowych Targéw
Poznanskich Instalacje 2014. Nastepne lata, obfitujgce
w kolejne wazne nagrody, potwierdzity jedynie uznanie,
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jakim cieszg sie produkty. Ceramika oraz meble tazien-
kowe KOLO znalazty sie w gronie zwycigzcow kon-
kursu Wybor Roku 2015. KOLO od kilku lat umocnia
sie takze na pozycji lidera w dziedzinie wzornictwa
mebli tazienkowych. Koncept meblowy Twins, zapro-
jektowany przez Michata Roszkowskiego, dostat jedng
z najwazniejszych nagréd w katergorii desig: Red Dot
Design Award 2016. Meble znalazly sie rowniez w gro-
nie finalistéw konkursu Dobry Wzér 2015 i kazienka
Wybdr Roku 2015.

Produkty marki KOLO wytwarzane sg z dbatoscig
0 $rodowisko naturalne. Grupa doktada wszelkich sta-
ran, aby technologia wytwarzania byfa przyjazna dla
otoczenia. Ograniczenie zanieczyszczenia powietrza,
wtérne wykorzystanie ciepta oraz gospodarka odpa-
dami produkeyjnymi to tylko wybrane przyktady, ktére
zdecydowaly o przyznaniu marce KOLO zaszczytnych
tytutéw: Mecenasa Polskiej Ekologii, Firmy Bliskiej
Srodowisku oraz Europejskiej Nagrody Ekologiczne;.

Quperbrands

Oferta

Dobre projekty i innowacyjne rozwigzania techniczne
to wyznaczniki produktow KOEO. Ceramika i meble
tazienkowe doceniane przez klientéw powstaja przy

wspotpracy z projektantami $wiatowej stawy, takimi
jak: Antonio Citterio, Robin Platt.

Wzornictwo idzie w parze z technologig, ktéra z dbato-
4cig 0 szczegoty wprowadzana jest w produktach cera-
micznych i kolekcjach mebli tazienkowych. Opa-
tentowane rozwigzania, utatwiajace sprzatanie i utrzy-
manie ceramiki na wysokim poziomie higieny. Marka
pierwsza wprowadzita na rynek bezkotnierzowe miski
WC Rimfree®.

Duzy wybdr ksztattow WC, rozmiarow umywalek, bro-
dzikéw i wanien pozwala wybiera¢ produkty, ktére naj-
lepiej spetniaja potrzeby uzytkownikow.

Meble tazienkowe charakteryzujg sie pojemnymi szufla-
dami z systemem cichego domykania oraz rozwigza-
niami, ktére pozwalajg zachowaé porzadek. Produkty
marki KOkO opieraja sie na wysokiej jakosci surowcach,
dostarczanych przez wyselekcjonowanych dostawcéw.
Oferta KOO prezentowana jest na ekspozycjach
w salonach partnerskich. Dodatkowo produkty marki
prezentowane sg w firmowym salonie ekspozycyjnym
w Warszawie i Krakowie. W krakowskim salonie, na
zaaranzowanej przestrzeni 850 m. kw., dominuje beton
i ascetyczna czern. Niekonwencjonalnie zaprojektowane
wnetrze stanowi tlo dla oferty produktowej. Salon ekspo-

zycyjny to tez migjsce, gdzie, wszystkim Klientom, udzie-
lana jest fachowa porada architektoniczna. W salonie fir-

HISTORIA MARKI

mowym organizowane sg spotkania i szkolenia
tematyczne dla architektow, instalatoréw i handlowcdw.

Promocja Marki

,Zawsze w dobrym stylu” to hasto wspierajace wize-
runek nowoczesnej marki, ktéra oferuje eleganckie
i stylowe produkty. KOO posiada dwie mobilne eks-
pozycie, w ktdrych prezentuje najnowsze produkty
i rozwigzania tazienkowe. Cigzarowka zaprojektowana
przez wybitnego polskiego designera Janusza
Kaniewskiego odwiedza najwazniejsze targi wnetrzar-
skie i budowlane w Polsce oraz zagranica. W jej wne-
trzu, dzieki rozsuwanym $cianom, na powierzchni bli-
sko 45 m. kw. prezentowane sg najnowsze rozwigzania
w aranzacji i projektowaniu tazienek. Na dachu cigza-
rowki znajduje sie taras widokowy z matg kawiarenka.
Mobilna ekspozycija bierze udziat w targach i impre-
zach promocyjnych oraz zapraszana jest na najwiek-
sze festiwale sztuki i designu, jako przyktad idealnego
potgczenia nowoczesnego projektowania i ekspozycii
produktowej. Ekspozycja pokazywana byta miedzy
innymi na ko6dz Design Festival, Arena Design
w Poznaniu, Gdynia Design Days oraz targach ISH
we Frankfurcie. Srebrnoszara cigzaréwka wzbudza
podziw oraz zainteresowanie odwiedzajgcych targi.
Do tej pory rekordowg frekwencje odwiedzin zanoto-
wata podczas Gdynia Design Days, gdzie w ciggu
szedciu dni mobilng ekspozycje odwiedzito ponad
20 tysiecy osob.

Od 1998 roku marka organizuje Konkurs KOLO na
Projekt £azienki, skierowany do architektow i projektan-
téw. Jest to jeden z najstarszych i najbardziej rozpozna-
walnych konkurséw architektonicznych w Polsce. Od
lat cieszy sie on niezwykig popularnoscia, a takze przy-
czynia sie do znaczacego podniesienia jakosci prze-
strzeni miejskiej poprzez wyznaczenie nowych standar-
déw dla tego typu obiektow uzytecznosci publiczne;.
Zrealizowane na podstawie projektow inwestycje na
state wpisujg sie w krajobraz architektoniczny miasta
i identyfikujg przestrzen. Toaleta miejska w Kazimierzu
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

e W 2016 roku meble tazienkowe z kolekciji
Twins zdobyty Red Dot Design Award.

¢ Konkurs KOLO na Projekt kazienki jest
jednym z najstarszych i najbardziej
prestizowych konkurséw na polskim rynku.
Od kilku lat koiczy sie realizacja inwestyciji.
Jest to 18-letni program CSR marki
wspierajgcy studentéw i mtodych
architektéw.

¢ KOLO jako pierwsze w branzy
wprowadzito marketing mobliny: dwie
olbrzymie cigzaréwki, ktére sa mobilnymi
salami ekspozycyjnymi.

¢ Jednymi z najwazniejszych dziatan,

w ktére od lat wigcza sie marka, sg aktyw-
nosci CSR np. akcja ,tazienka 6-latka”,
Dom Roland McDonalda, czy WOSP.

¢ Najlepiej rozpoznawana w Polsce marka
w branzy wyposazenia tazienek jest KOLO
- w 2010 roku Pentor Research International
przeprowadzit niezalezne badanie,

ktorego czes¢ dotyczyta spontanicznej
znajomosci marek i reklam produktéw
remontowo-budowlanych.

¢ Produkty marki znajduja sie w wielu
obiektach inwestycyjnych: Stadion Narodo-
wy, Filharmonia w Szczecinie, Centrum
Chopinowskie, Centrum Nauki Kopernik.

e KOO jako pierwsze na rynku polskim
wprowadzito technologie Rimfree®.

¢ Rimfree® to innowacyjna, opatentowana
technologia bezkotnierzowych misek WC.

¢ Rozwigzanie Rimfree® cieszy si¢ uznaniem
klientéw oraz zdobyto wiele nagrod.

Dolnym czy Toaleta nad Wistg w Warszawie to tylko nie-
ktére ze zrealizowanych projektéw, ktdre na state wpi-
saly sie w przestrzen miejska.

Inicjatywa marki ,Nie olewamy miasta” inicjuje w roz-
nych miastach w Polsce debate o zagospodarowaniu
przestrzeni publicznej, zrzesza aktywistéw miejskich
i wszystkich, ktorzy angazujg sie w tematy miasta.

Ostatnie wydarzenie

W 2016 roku marce KOLO przyznano najwazniejsza
nagrode w dziedzinie projektowania — Red Dot Design
Award za kolekcje mebli tazienkowych Twins.

www.kolo.com.pl

XIX w. Poczatki tradycji wyrobu ceramiki
w regionie Kofa.

1962 Powstanie Zaktadu Wyrobdw Sanitarnych
KOEO.

1993 Nabycie przez Grupe Sanitec
wigkszosciowego udziatu ZWS KOLO.

1993 NOVA - pierwsza polska seria ceramiki
tazienkowej.

1996 APLAUZ - pierwszy w Polsce kompakt ze
sptukiwaniem WC 6/3 I.

1997 Uruchomienie we Wioctawku produkcii
ceramiki KOLO.

2003 Reflex KOLO - specjalna powtoka utatwiajgca
utrzymanie ceramiki w czystosci.

2008 Nowoczesna linia technologiczna FFC
w fabryce we Wioctawku.

2011 Nowa identyfikacja wizualna i nowy claim
LZawsze w dobrym stylu”.

2013 WC typu Rimfree® — przetomowa innowacyjna
miska bez wewnetrznego kotnierza.

2015 Integracja z Grupg Geberit.

2016 Nagroda Red Dot Design Award dla kolekcji
mebli fazienkowych Twins.



