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Kamis jest najbardziej znang marka przypraw i musztard na polskim rynku, kojarzong z najwyzszag jakoscig
oraz niepowtarzalnym smakiem. Obecny juz od 25 lat, jest tworca kategorii przypraw w Polsce. Marka stawia
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

¢ Niepowtarzalny aromat i smak musztard
Kamis to zastuga unikatowych receptur,
specjalnie wyselekcjonowanego gatunku
gorczycy, pieczotowicie dobranych
przypraw, octu winnego i innych
wysokogatunkowych sktadnikéw. To
réwniez wynik odpowiednio diugiego
procesu produkcji i lezakowania. Tylko

w ten sposoéb wszystkie sktadniki w petni

na innowacyjnos$¢ i przetamywanie stereotypoéw w mysleniu o przyprawach i kulinariach. Jest takze ekspertem
w tworzeniu smakéw, kreowaniu wyjatkowych mieszanek oraz synonimem przypraw najwyzszej jakosci. Dla marki
smak to pasja, ktorg tak chetnie dzieli sie z innymi.

Klasyka
gatunku

Kontekst rynkowy

Wraz z rozwojem rynku przypraw w Polsce i pojawianiem
sie innowagji produktowych, zatart sie tradycyjny podziat
na kategorie zi6t i przypraw oraz kategorie mieszanek.
Obecnie segmentacja rynku odzwierciedla sposéb za-
stosowania produktow, stgd podziat na:

e podstawowe sktadniki do gotowania, czyli produkty
do codziennego uzytku, np.: pieprz, ziota, sl oraz pro-
dukty specyficzne, np. przyprawy korzenne;

® rozwigzania kuliname: przyprawy uwzgledniajgce
skfadnik bazowy dania, np. przyprawa do kurczaka oraz
mieszanki stuzgce do przygotowania konkretnego dania,
LPrzepis na” np. mieszanka do spaghetti bolognese.
Polscy konsumenci sg coraz bardziej Swiadomi znacze-
nia diety i aktywnosci fizycznej oraz ich wptywu na zdro-
wie — podporzgdkowujg im swoje zakupowe wybory.
Wielu z nich zwraca sie w strong kategorii takich jak
ziota i przyprawy, jako produktow, ktére sg alternatywa
do stosowania soli czy cukru. Konsumenci szukajg na-
turalnych produktow, ale réwnoczesnie nie akceptujg
kompromisu w smaku. Produkty, ktére wybierajg, maja
nie tylko poméc im w gotowaniu (mieszanki, ,przepisy
na”), lecz takze charakteryzowac sie najwyzsza jakoscia

/44

naturalnych skfadnikow. Konsumenci zwracajg takze
coraz wiekszg uwage na liste sktadnikdw, a trendy takie
jak: wegetarianizm, weganizm, czy zywno$¢ bezglute-
nowa sg coraz silniejsze — wielu producentéw oraz re-
stauratoréw wprowadza do swojej oferty rozwigzania,
ktore wpisujg sie w te zainteresowania.

Silnie widoczny jest réwniez powrdt do smakow lokal-
nych. Polacy szukajg produktow i przepiséw, ktore na-
wigzujg do lokalngj tradycji, odnajdujg stare przepisy
i czgsto zapomniane sktadniki. Wiele marek obecnych na
rynku tak tez buduje swojg oferte i komunikacje — odwo-
tujgc sie do lokalnych tradyciji, czy powotujgc na lokalne
pochodzenie sktadnikdw.

McCormick, wiasciciel marki Kamis, to jeden z najsilnigj-
szych graczy na rynku. Wraz z dwiema uzupetniajgcymi
sie markami — Kamis i Galeo — jest liderem ilosciowym na
rynku ziét i przypraw oraz musztard w Polsce.

Osiggniecia

Kamis to marka zaangazowana w dziatania zwigzane
z praktykami odpowiedzialnego biznesu. Kwestia nie-
marnowania zywnosci i odpowiedniego odzywiania jest
wpisana w wartosci, ktorym hotduje McCormick. Firma

sukcesywnie rozszerza zakres wsp&fpracy z Federacjg
Polskich Bankéw Zywnoéci (FPBZ). W 2015 roku, juz po
raz czwarty, McCormick z markg Kamis byt Partnerem
Strategicznym Swigtecznej Zbidrki Zywnosci, ktdra jest
organizowana przez FPBZ.

Firma zorganizowata takze warsztaty ,Kulinarnie mocni.
Gotuje ze smakiem, nie marnujge” prowadzone przez
Macieja Wawryniuka, Szefa Kuchni Kamis, ktére doty-
czyty doboru odpowiednich przypraw i ziét dla wydobycia
oraz podkre$lenia gtebi smaku potraw ztozonych z pod-
stawowych sktadnikéw. Celem warsztatow byto przygo-
towanie przedstawicieli FPBZ do samodzielnego popro-
wadzenia zaje¢ dla beneficientéw Bankéw Zywnosci.

Oferta

Kamis stworzyt kategorie przypraw w Polsce, stawiajgc
na innowacyjno$¢ i przetamywanie stereotypow w mysle-
niu o przyprawach. Obecnie oferta Kamis to ponad 280
produktow. Portfolio marki tworza trzy najwieksze grupy
asortymentowe:

e Zziota i przyprawy — ziofa i przyprawy Kamis posiadajg
jedyne na rynku strunowe zamkniecia gwarantujgce naj-
wyzszg jakosc;
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® mieszanki zi6t i przypraw — mieszanki to tylko natu-
ralne ziota i przyprawy, wolne od glutaminianu sodu
i konserwantow;

e musztardy — m.in. musztarda Sarepska, ktéra wyzna-
czyta profil smakowy tego typu musztardy w Polsce.

W ofercie znajdujg sie takze trzy kategorie uzupetniajgce
— octy, ketchupy i, wprowadzone przez Kamis w 2013
roku na polski rynek, fixy. W bogatym portfolio marki zna-
lez& mozna réwniez panierki, marynaty, przyprawy uni-
wersalne oraz serie Fit up!
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HISTORIA MARKI

Kamis moze pochwali¢ sig takze najszerszym asorty-
ment przypraw do grilla — to az dwie linie oraz ciekawa
oferta przypraw do konkretnych dan grillowych.

Wyjatkowe surowce w najwyzszej jakosci i nowych tech-
nologiach pozwalajg marce Kamis na zapewnienie smaku
i aromatu $wiezych ziét w wygodnej, nowoczesnej formie.

Promocja Marki

Kamis to marka silnie wspierana zarowno w komunikacii
konsumenckiej, jak i sklepie.

W 2016 roku dodatkowe dziatania promocyjne zwig-
zane sg z 25. urodzinami marki. Tuz przed Wielkanocg
ruszyta wielka jubileuszowa promocja Kamis ,Smaki
25-lecia” — ogdlnopolska promocija, w ktérej do wygra-
nia sg nagrody pieniezne i rzeczowe. Rdéwnoczesnie
Kamis zacheca konsumentéw do zabawy i wyboru
kultowych dan i smakdw, ktdre krolowaty na polskich
stotach i w polskich domach przez ostatnie 25 lat.
Marka zaprasza na strong kamis.pl i na profil marki
na Facebooku, Kamis. Zycie ze smakiem, dzigki
ktérym konsumenci mogg przypomnie¢ sobie smaki
,Z dawnych lat” oraz odbyé sentymentalne podréze
kulinarne.

W 2016 roku Kamis zagosci na diuzej w telewizji.
W marcu zadebiutowat z wtasnym 10-minutowym pro-
gramem lifestyle’owo-kulinarnym, emitowanym w pa-
$mie najwigkszej ogladalnosci w telewizji Polsat.

Na okres letni Kamis zaplanowat wiele promocji konsu-
menckich z atrakcyjnymi nagrodami w wybranych sieciach
handlowych oraz — w wybranych sklepach — degustacje
Z udziatem hostess. Marka planuje takze niespodzianki
produktowe, réwniez poza kategorig przypraw.

Ostatnie wydarzenie
W 2015 roku Kamis wprowadzit na rynek 30 nowych
produktow:

moga rozwing¢é swoje walory smakowe
i zapachowe.

¢ McCormick co roku wyznacza nowe
nurty kulinarne, publikujac ,, Trendy

w smakach”. Prognozuje, jakie pofaczenia
smakowe beda dominowacé na przestrzeni
najblizszych lat!

® 16 przypraw do potraw z grilla — z silng reprezentacija
produktow z linii Grill Mates o wyrazistych kompozycjach
smakowych, dedykowanych dla mezczyzn;

e 3 nowe warianty najpopularniejszych mieszanek
Kamis, ktérym nadat nowe, ciekawe nuty smakowe.
W ten sposob powstaly mieszanki przypraw, takie jak
przyprawa do Kurczaka ztocistego z kardamonem, przy-
prawa do Migsa mielonego z suszonymi pomidorami
i przyprawa do Gyrosa z chili;

¢ 11 nowych produktow w linii Specialite — 4 innowa-
cyjne, liofilizowane ziota (bazylia, pietruszka, dymka i czo-
snek), 4 warianty pieprzu o réznym stopniu ostrosci oraz
3 oryginalne warianty papryki: Hiszpanska Papryka
Pimenton stodka i Hiszpanska Papryka Pimenton ostra
oraz Papryka Wegierska stodka.

www.kamis.pl

1991 Powstaje firma i marka Kamis — pieprz i papryka
to pierwsze produkty oferowane przez marke.

1993 Na rynku debiutujg pierwsze mieszanki
przypraw Kamis.

1995 Pierwsze w Polsce przyprawy w stoiczkach
oraz przyprawy do grilla. Kamis rozszerza oferte
0 musztardy.

2011 Firma Kamis zostaje czescig McCormick.

2013 Kamis wprowadza na polski rynek fixy.

2016 Marka $wietuje 25. urodziny.
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