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Felix to jedna z najchetniej wybieranych marek wsréd producentéw stonych przekasek. Jej obecnosé na polskim rynku

siega 1991 roku, kiedy to na sklepowych pétkach pojawita sie pierwsza puszka orzeszkéw solonych. Od tego czasu, juz

przez ponad dwie dekady, portfolio produktowe marki poszerzato sie, Swiadomie wykraczajac poza flagowa kategorie
orzechéw. Konsumenci doceniaja idgca z duchem czasu i odpowiadajacg na ich zmieniajgce sie potrzeby marke,
ktéra nieustannie dba o wysoka jakos¢ oferowanych produktéw. Z danych rynkowych wynika, ze liczba kupionych
w 2015 roku produktéw marki Felix przekroczyta 15 milionéw sztuk®.

Kontekst rynkowy

Rynek stonych przekasek w Polsce jest skoncentrowany
i obejmuije takie kategorie produktowe, jak: chipsy, chrupki,
orzechy, popcorn i produkty wypiekane. W 2015 roku jego
warto$¢ wyniosta 2,7 mid ztotych, a sprzedaz produktow
z segmentu stonych przekgsek osiggneta 120 tys. ton. Jak
wynika z badan rynkowych, w minionym roku przecigtny
Polak skonsumowat ok. 3,2 kg stonych przekgsek®.

Osiagniecia

Felix to niekwestionowany lider rynku i jeden z gtéwnych
graczy w segmencie stonych przekasek, w kategorii
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orzechéw. Konsumenci doceniajg pionierskie podejscie
marki i wysoka jako$¢ oferowanych produktéw. Zaufanie
klientéw do Felixa ma swoje odzwierciedlenie zaréwno
W pozytywnej opinii 0 marce, jak i wysokim poziomie
wspomaganej znajomosci brandu, ktéra siega 71 proc.

Oferta

W ofercie marki znajdujg sie rézne rodzaje orzechéw
ziemnych i szlachetnych w wariantach solonych, bez
soli oraz prazonych. W portfolio dostepne sg réwniez
orzechy z dodatkiem miodu i papryki. Najnowszg pro-
pozycja marki, szeroko komunikowang w czasie kam-
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panii reklamowej w 2015 roku, sg Orzeszki z pieca,
ktdre dzieki zastosowanej, innowacyjnej technologii, nie
brudzg rak. W szerokiej ofercie klienci mogg znalez¢
rowniez mieszanki orzechowo-owocowe. Co wiecs),
Felix $wiadomie wykracza poza kategorie orzechdw,
oferujgc swoim klientom stone przekaski takie, jak:
popcorn, paluszki solone, masto orzechowe, paluszki
krakersowe, czy chrupki.

Promocja Marki
Pierwsze dziatania reklamowe marki Felix rozpoczety sie
w 1994 roku kampanig pod hastem Zycie nabiera smaku.

HIHIHEE

PRAZONE W PIECU,
BARDZIEJ CHRUPIACE!
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Po 10 latach marka doczekata sie wyrdznienia, a jej slo-
gany: Matka Natura, Ojciec Felix z 2005 roku oraz Gazie
chipsy rabig, tam wiewidry lecg zostaly wyrdznione
w Ogolnopolskim Festiwalu Reklamy Ztote Orty oraz wpi-
sane do ,Stownika slogandw reklamowych” PWN.

Od 2011 roku ton komunikacji marki jest utrzymany
w konwencji humorystycznej, z lekkim przymruzeniem
oka. Nieodtacznym elementem wizerunku marki jest wie-
widrka, ktéra wystepuje we wszystkich kreacjach rekla-
mowych Felixa.

W 2013 roku Felix — jako pierwszy producent stonych
przekasek — przeprowadzit potgczong, miesieczng kam-
panie TV i BTL. W kolejnych latach reklamy uliczne (tzw.
citylights) zostaty rozmieszczone w blisko 500 lokaliza-
cjach w catej Polsce. Rok 2014 stangt pod znakiem
kampanii Popotudnie z Felixem. W celu podkreslenia
kreatywnego wymiaru marki, zorganizowano m.in. kon-
kurs limerykowy, ktérego jurorem byt pisarz i literaturo-
znawca, Michat Rusinek. W ciggu zaledwie 5 miesiecy
nadestanych zostato ponad 1000 zgtoszen. Kampania
obecna byta rowniez w Internecie — jako zakifadka na
stronie internetowej marki oraz na oficjalnym profilu

*Intersnack Poland za Nielsen — Panel Handlu Detalicznego, Cala Polska, sprzedaz wolumenowa w kg w okresie Xl 2014 — XI 2015 - w kategorii Stone Przekaski.

HISTORIA MARKI

1991 Rejestracja firmy Felix Polska; na rynek trafia
pierwszy produkt — puszka orzeszkéw
solonych.

1992 Rozpoczecie produkcji w zaktadach
produkeyjnych w Stomnikach k. Krakowa.

1994 Pierwsza reklama orzeszkoéw solonych pod
hastem Zycie nabiera smaku; rozwdj portfolio
marki (mieszanki studenckie, orzeszki
w miodzie i papryce, orzechy szlachetne
i w tupinach).

2001 Pierwsze orzeszki w chrupigcej skorupce marki
Felix; Felix Polska zostaje czescig The Nut
Company (lider na rynku europejskim).

marki na Instagramie. Kampania Popotudnie z Felixem,
wedtug magazynu , Twéj STYL”, zostata okrzyknieta jed-
nym ze 100 najciekawszych lifestyle’owych wydarzen
2014 roku.

Rok 2015 to dwie multiformatowe kampanie wspierajgce
nowe pozycie w portfolio marki: Orzeszki z pieca
i Popcorners. Reklamy marki pojawity sie tym razem nie
tylko na ulicach miast, lecz réwniez w kinach, autobu-
sach czy tramwajach.

Statym elementem strategii komunikacji marki sg dziata-
nia w mediach spotecznosciowych. Felix posiada ofi-
cjalny fan page na Facebooku, ktéry obserwuje ponad
300 tys. uzytkownikéw oraz kanat na YouTube.

Ostatnie wydarzenia

W 2015 roku Felix wprowadzit na rynek dwa nowe pro-
dukty — Orzeszki z pieca oraz Popcorners, czyli pyszng
prazong kukurydze w lekkim, chrupigcym wydaniu. Tym
samym marka znalazt nowy sposdb na popcorn.
Popcorners smakuije jak popcorn, a chrupie jak chips!

www.felixpolska.pl

2002 Pierwsza reklama Felix Crispers Gdzie chipsy
ragbig, tam wiewicry lecg - wyréznienie podczas
5. Edycji Festiwalu Ztote Orly.

2005 Kampania reklamowa orzechoéw i bakalii
Matka Natura, Ojciec Felix - wyrdznienie
podczas 8. Edycji Festiwalu Ztote Orty.

2008 Nowa kampania reklamowa mieszanki
orzeszkow ziemnych i orzechéw nerkowca
- Felix zdrowo namieszat.

2009 Powstanie Intersnack Group — jednej
z najwiekszych w Europie firm z branzy stonych
przekasek (potgczenie The Nut Company
i Intersnack).
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y/ poLano

Rozszerzenie portfolio marki Felix o popcorn
do przyrzadzenia w kuchence mikrofalowe;.

Pierwsza reklama paluszkow solonych Felix
oraz pierwsza kampania tgczaca TV i outdoor
(chrupki Felix).

Druga kampania taczaca outdoor i TV dla
chrupek marki Felix; rozpoczecie kampanii
Popotudnie z Felixem dla orzeszkéw Felix oraz
konkurs limerykowy z Michatem Rusinkiem

w roli jurora.

Dwie kampanie multiformatowe tgczace
outdoor, Internet i kino dla Orzeszkow z pieca
i nowego produktu — Popcorners.
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