Warszawa, 2 stycznia 2026 r.

Regulamin konkursu
Superbrands Polska 2026

1. Organizator

Organizatorem konkursu Superbrands Polska 2026 jest New Communications
Spétka z ograniczong odpowiedzialnos$cig Spétka komandytowa z siedzibg

w Warszawie, 00-542, ul. Mokotowska 49. Organizator jest wytgcznym
przedstawicielem w Polsce ogélnoswiatowej organizaciji The Superbrands Ltd.

Superbrands jest stowno-graficznym znakiem towarowym zarejestrowanym
przez Organizatora w Urzedzie Patentowym Rzeczypospolitej Polskiej
i posiadajgcymi $wiadectwo ochronne (nr $wiadectwa R-182223).

2. Pojecia i definicje

Wyrazenia i skroty uzywane w niniejszym regulaminie oznaczaja:

a.

3. Cel

Album Superbrands: wydawnictwo towarzyszgce kazdej edycji Konkursu
Superbrands Polska, prezentujgce droge do sukcesu najsilniejszych marek
konsumenckich i biznesowych uczestniczgcych w Klubie Superbrands.
Badanie konsumenckie: badanie znajomosci marki i spetniania przez nig lub
nie definicji ,Superbrand”, realizowane przez niezalezny instytut badawczy
metodg CAWI na ogdlnopolskiej probie losowo-kwotowej liczacej co najmniej
5 tysiecy os6b w wieku od 18 do 65 lat.

Gala Superbrands: uroczysto$¢ wreczenia Statuetek Superbrands Polska
2026 cztonkom Klubu Superbrands.

Glosowanie Rady Marek: proces oceny marek konsumenckich przez
niezaleznych ekspertéw bedacych cztonkami Rady Marek.

Glosowanie Ekspertéw Konfederacji Lewiatan: Proces oceny marek
biznesowych przez niezaleznych ekspertéw branzowych z Konfederacji
Lewiatan.

Godto Superbrands: Znak stowno-graficzny potwierdzajgcy przynalezno$¢
do Klubu Superbrands oraz fakt przyznania tytutu Superbrands 2026.

Godto Business Superbrands: Znak stowno-graficzny potwierdzajacy
przynalezno$¢ do Klubu Superbrands oraz fakt przyznania tytutu Business
Superbrands 2026.

Klub Superbrands: Grono witascicieli marek nagrodzonych tytutem
Superbrands i/lub Business Superbrands, ktérzy nabyli licencje na
wykorzystanie Godta Superbrands i/lub Godta Business Superbrands.
Konkurs Superbrands: Plebiscyt majacy na celu coroczne wytonienie marek
wypetniajgcych definicje ,Superbrand”.

Laureat: Marka, ktéra uzyskata tytut Superbrands i/lub Business Superbrands
2026.

Proces Certyfikacji Marek: Dziatania prowadzace do wytonienia marek
nagrodzonych Godtem Superbrands i/lub Business Superbrands 2026.

Rada Marek: Grono ekspertéw oceniajgcych marki konsumenckie biorace
udziat w konkursie Superbrands Polska 2026.

Statuetka Superbrands: wyréznienie potwierdzajgce zdobycie Godta
Superbrands i/lub Business Superbrands 2026 oraz udziat w Klubie
Superbrands.

Superbrand: marka, ktéra osiggneta najlepsza reputacje w swojej dziedzinie,
oferujgca konsumentom znaczace emocjonalne badz fizyczne korzysci,
ktérych pragng i ktére rozpoznaja; korzysci te stanowig o jej przewadze nad
markami konkurencyjnymi.

konkursu

Celem konkursu jest wybor marek wypetniajacych definicje Superbrand.
Wybér marek wypetniajacych definicje Superbrand nastepuje w wyniku
Procesu Certyfikacji Marek okreslonego w niniejszym regulaminie.

4. Proces Certyfikacji Marek konkursu Superbrands Polska
2026 — marki konsumenckie

Udziat w Procesie Certyfikacji Marek jest bezptatny i nie wigze sig¢ z zadnymi
obowigzkami ze strony wiasciciela marki.

Proces Certyfikacji Marek odbywa sie corocznie w ustalonym przez
Organizatora terminie na zasadzie trzystopniowej kwalifikacji:

Etap I: skompletowanie przez Organizatora informacji o markach,
aktualizacja bazy marek, aktualizacja kategorii konkursowych, opracowanie
ostatecznej listy marek wraz z kategoriami obowigzujgcymi w danym roku.

Etap II: badanie znajomo$ci marki i spetniania lub niespetniania przez nig
definicji ,Superbrand”, realizowane przez niezalezny instytut badawczy
metodg CAWI na ogdlnopolskiej prébie losowo-kwotowej, liczacej co
najmniej 5 tysiecy oséb w wieku od 18 do 65 lat.

Etap Ill: glosowanie Rady Marek

O przyznaniu tytutu Superbrands Polska 2026 decydujg potgczone wyniki
niezaleznego badania konsumenckiego oraz wyniki gtosowania
cztonkéw Rady Marek.

Tytut Superbrands Polska 2026 otrzymajg marki, ktére:

I osiggng w badaniu konsumenckim powyzej 50% $redniej dla
TOP 3 marek w danej kategorii.

1. osiggng w gtosowaniu Rady Marek ocene pozytywng na
poziomie 50% + 1 wszystkich oddanych gtoséw.

Wiasciciele marek, ktore pozytywnie przejdg Proces Certyfikacji Marek,
otrzymuja informacje o przyznaniu tytutu Superbrands Polska 2026 oraz
zaproszenie do Klubu Superbrands.

Laureaci moga postugiwac sie tytutem Superbrands Polska 2026 (stownie
poinformowaé o wyréznieniu, bez mozliwosci uzycia znaku graficznego)
i wykorzystywaé¢ go w swojej komunikacji PR.

5. Proces Certyfikacji Marek konkursu Business
Superbrands Polska 2026 — marki biznesowe

a. Udziat w Procesie Certyfikacji Marek jest bezptatny i nie wigze sig¢ z zadnymi
obowigzkami ze strony wtasciciela marki.
b. Proces Certyfikacji Marek odbywa sie corocznie w ustalonym przez

Organizatora terminie na zasadzie dwustopniowej kwalifikacji:

l. Etap I: kompletowanie przez Organizatora informacji o markach,
aktualizacja bazy marek, aktualizacja kategorii konkursowych,
opracowanie ostatecznej listy marek wraz z kategoriami
obowigzujgcymi w danym roku.

1. Etap II: glosowanie Ekspertéw Konfederacji Lewiatan

c. O przyznaniu tytutu Business Superbrands 2026 decydujg wyniki
gtosowania Ekspertow Konfederacji Lewiatan.

d. Tytut Business Superbrands 2026 otrzymajg marki, ktére pozytywnie przejdg
weryfikacje i ocene w czterech obszarach: jako$¢ produktéw lub ustug, jakosé
relacji B2B, innowacyjno$¢, dziatania CSR.

e. Wiasciciele marek, ktore pozytywnie przejdg Proces Certyfikacji,
otrzymujg informacje o przyznaniu tytutu Business Superbrands 2026 oraz
zaproszenie do Klubu Superbrands.

f. Laureaci moga postugiwac sie tytutem Business Superbrands 2026 (stownie
informowac o wyrdznieniu, bez mozliwosci uzycia znaku graficznego) i
wykorzystywaé go w swojej komunikacji PR.

6. Klub Superbrands

a. Cztonkostwo w Klubie Superbrands dostgpne jest wytgcznie dla
wiascicieli marek, ktére pozytywnie przeszty Proces Certyfikacji Marek i
otrzymaly list gratulacyjny.

b. Marki bedgce cztonkami Klubu Superbrands w latach poprzednich otrzymujg
mozliwo$¢ przedtuzenia cztonkostwa na rok kolejny bez koniecznosci
ponownego udziatu w procesie certyfikacji.

c. Udziat w Klubie Superbrands jest dobrowolny i wymaga akceptacji oferty
przedstawionej przez Organizatora.

d. W ramach cztonkostwa w Klubie Superbrands zgtoszona marka otrzymuje
licencje na uzywanie Godta Superbrands i/lub Business Superbrands Polska
2026 oraz dostep do innych $wiadczen okreslonych w ofercie.

e. W szczegoélnoéci, uczestnik Klubu Superbrands otrzymuje gwarancje udziatu
w Gali Superbrands, podczas ktérej wreczone zostang Statuetki Superbrands
Polska 2026, potwierdzajgce zdobycie przez marke tytutu Superbrands i/lub
Business Superbrands Polska 2026, jak réwniez publikacji historii sukcesu
marki w Albumie Superbrands.

7. Godto Superbrands

Godto Superbrands jest stowno-graficznym znakiem towarowym, zarejestrowanym przez
Organizatora w Urzedzie Patentowym Rzeczypospolitej Polskiej i posiadajacym $wiadectwo
ochronne (nr $wiadectwa R-265420).

a. Godfo musi by¢ uzywane wedtug wytycznych przekazanych przez
Organizatora.

b. Godio moze byé wykorzystywane w komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej,
na wszystkich no$nikach (m.in. informacje prasowe, outdoor, reklama TV,
materiaty POS, opakowania).

c. Godio moze by¢ stosowane wytgcznie w komunikacji produktéw lub ustug
wystepujgcych pod marka, ktéra zostata zgtoszona do Klubu.

d. Jakakolwiek ingerencja w wyglad Godta wymaga kazdorazowej pisemnej
akceptacji Organizatora.

e. Licencja na wykorzystanie Godta obowigzuje do 31 grudnia 2027 roku.
Dopuszcza sig uzywanie Godta po tym terminie w materiatach archiwalnych
lub prezentujgcych historie wyréznien.

f. Licencja obejmuje wykorzystanie znaku wytgcznie na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej.

g. Materiaty graficzne Godta zostang przekazane Uczestnikowi po otrzymaniu
przez Organizatora wptaty za udziat w Klubie.

h. Wykorzystywanie Godta Superbrands i/lub Business Superbrands przez jego

laureatéw nie moze narusza¢ obowigzujgcych na terenie Polski przepiséw
prawa.

8. Postanowienia koncowe

W sprawach interpretacji zapiséw i wymagan regulaminowych decyzje podejmuje wytgcznie
Organizator Konkursu.

Organizator zastrzega sobie prawo cofniecia lub zawieszenia prawa do tytutu, w przypadku
razgcego naruszenia zasad korzystania ze znaku Superbrands.

Niniejszy regulamin obowigzuje od dnia 2 stycznia 2026 r.



