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Vizir to jedna z wiodacych marek srodkéw do prania na krajowym rynku, oferowana przez koncern Procter & Gamble.
Proszki, kapsutki i ptyny w charakterystycznych pomaraiczowych opakowaniach towarzyszg polskim rodzinom juz
od ponad trzech dekad. Dzigki wyjatkowym formutom piorgcym kazdego dnia skutecznie zaspokajaja ich potrzeby
w zakresie usuwania zabrudzen, zapewniania ol$niewajacej bieli i utrzymania intensywnosci koloréw.

NAJLEPSZE KAPSULKI VIZIR PODS®.
BEZLITOSNE DLA PLAM Z TLUSZCZU

Kontekst rynkowy

Srodki do prania to jedna z najlepiej ugruntowanych ka-
tegorii sektora FMCG o prawie maksymalnej penetracii
rynku i intensywnej dystrybucji. Rynek jest ilosciowo sta-
bilny — wzrost dotyczy gtéwnie wartosci poprzez inno-
wacje produktowe, uptrading i upsizing.

Utrzymujaca sie presja inflacyjna wptywa na zmiane na-
wykdw konsumentow. Skiadajgce sie na 50 procent
wartosci kategorii marki premium stojg przed wyzwa-
niem wolumenowym, rywalizujgc z aktywnie dziatajgca
tansza konkurencjg. Vizir utrzymuje pozycje w segmen-
cie premium, chronigc swoj udziat w kategorii i wzmac-
niajac wizerunek w oczach konsumentéow.

Oferta

Vizir oferuje portfolio produktéw podstawowych (Allin1)
oraz premium (Platinum). Cho¢ marka kojarzy sie z ha-
stem ,Bielsze nie bedzie”, oprocz wariantu Alpejska
Swiezo$¢ do biatych i jasnych tkanin klienci majg do wy-
boru takze linig Kolor. Osoby poszukujace dodatkowej
wydajnosci i efektdéw moga siegna¢ po linie Vizir
Platinum + Fairy Efekt dostepng w formie kapsutek,
proszku i ptynu w wariancie do biatych i jasnych oraz
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ROZPUSZCZAJA SIE SZYBKO
NAWET W ZIMNEJ WODZIE

kolorowych ubran, umoZliwiajacg usuwanie ttustych
plam juz w pierwszym praniu. Mate i $rednie paczki kap-
sutek sg dostepne w kartonowych opakowaniach - na
pétkach sklepowych mozna znalez¢ pomaranczowe
kartonowe pudetka SECURECLIC®.

Osiagniecia

W segmencie $rodkéw do prania w Polsce Vizir od lat
zajmuje miejsce na podium pod wzgledem wartoscio-
wego udziatu w rynku. Dzigki znaczgcym innowacjom,
wprowadzonym w ostatnich latach: mozliwosci prania
w zimnej wodzie i w ramach krétkich cykli, 4-komorowym

kapsutkom  Vizir  Platinum PODS® i opakowaniu
SECURECLIC? jest takze liderem premiumizacii kategorii
i ma silny kapitat marki (brand equity), z doskonatymi wy-
nikami w zakresie usuwania plam i zapewniania tkaninom
nieskazitelngj bieli.

Obok innowacyjnej oferty, w DNA marki wpisane sg
takze dziatania pomocowe. W 2017 roku Vizir we
wspdtpracy z Towarzystwem Nasz Dom, dziatajgcym
w ramach Funduszu Korczaka, zainicjowat wtasny pro-
gram charytatywny ,Ubrania od Serca”. Liczac od po-
czatku prowadzenia programu, udato sie poméc w su-
mie ponad 10 tysigcom podopiecznych placowek

ODKRY) PELNE PORTFOLIO

ALPEJSKA
SWIEZOSC

W 30 STOPNIACH
| KROTKICH CYKLACH,

opiekunczo-wychowawczych z catej Polski. W kwigtniu
2025 roku Vizir zainicjowat kampanie ,Razem uskrzy-
dlamy mamy”, ktérej celem byta realna poprawa wa-
runkdw zycia matek w potrzebie. Marka nawigzata
wspoiprace ze Stowarzyszeniem Twoja Rodzina, prowa-
dzgcym Dom Samotnej Matki w Zielonej Gorze. Placdwka
wymagafa remontu pomieszczen takich jak pralnia,
kuchnia, jadalnia czy sypialnie — na ten cel przeznaczone
zostaly érodki ze sprzedazy produktow Vizir. Aby wes-
prze¢ akcje, wystarczyto dokona¢ zakupu produktéw

Vizir w dowolnym sklepie sieci Kaufland. Akcja obejmo-
wata wszystkie proszki, ptyny oraz kapsutki Vizir.

Promocja

Vizir emituje historycznie najskuteczniejszg reklame tele-
wizyjng na rynku — najlepiej zapamigtywang przez kon-
sumentdéw, z cigglg i spdjng komunikacja, promujaca
kapsutki oraz proszek do prania w wariancie + Fairy
Effect. Ideg kampanii jest zmiana sceptykdw w zwo-
lennikéw za pomocg prawdziwych torture tests”

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Marka Vizir zostata stworzona
specjalnie na polski rynek.
Na $wiecie jest znana pod nazwa Tide.

— 10+ tysiecy ——

- tylu dzieciom z placéwek
opiekuniczo-wychowawczych pomogta
marka Vizir w ramach siedmiu edyciji
kampanii ,Ubrania od Serca”.

(np. usuwania ogromnej plamy z pesto). Aby zapewnic¢
lokalny kontekst, marka reprezentowana jest w Polsce
przez Anig Starmach, znang Polakom migdzy innymi
z programu MasterChef. Ambasadorka jest obecna
w komunikacji Vizir 360 stopni: w reklamach telewizyj-
nych i digitalowych oraz dziataniach PR, a jej wizerunek
widnieje na materiatach POS przy pétkach z produktami
Vizir w wiekszych sklepach detalicznych.

Ostatnie wydarzenia

Wprowadzona we wrzesniu 2023 roku linia Vizir
Platinum + Fairy Efekt zastgpita poprzednig o nazwie
,Wieksza Sita Odplamiania”. Linia powstata w odpowie-
dzi na potrzeby konsumentéw, ktorzy wskazali, ze
wsroéd trudnych do usuniecia zabrudzen najwiekszy
problem sprawiajg im plamy z ttuszczu. Moc Vizir potg-
czony zostat z efektem Fairy, umoZzliwiajgc efektywne
usuwanie 100 procent plam z ttuszczu nawet w zimnej
wodzie. Vizir nieustannie unowoczes$nia swojg oferte.
W 2025 roku na rynku pojawity sie ptyny i kapsutki Vizir
+ Fairy Efekt o nowej, ulepszonej formule, ktéra zapew-
nia jeszcze lepsze rezultaty prania w zimnych i krétkich
cyklach.

everydayme.pl/marki/vizir

HISTORIA MARKI

1992 Na polski rynek trafia proszek do prania
Vizir.

2004 Ambasadorem marki Vizir zostaje Zygmunt
Chajzer.

2007 Rusza kampania ,Narodowe Wyzwanie
Vizir”.

2011 Na polski rynek trafiajg nowe formy
produktow: 1-komorowe kapsutki i ptyn
do prania Vizir.

2012 Rozpoczyna sie akcja Viziriada.

2013 Na rynek trafiajg 3-komorowe kapsutki
do prania Vizir.

2017 Premiera Vizir Go PODS® z udoskonalong
formutg piorgcg. W grudniu rusza pierwsza
edycja programu charytatywnego ,,Ubrania
od Serca”.

2018 Nowg ambasadorkg marki zostaje
Ania Starmach. Marka wprowadza kolejng
innowacje: kapsutki Vizir Allin1 PODS®.

2020 Vizir wspiera program ,Szlachetna Paczka”.

2021 W portfolio marki pojawiajg sie produkty
kategorii premium. Vizir angazuje sie w pomoc
w ramach Akademii Przysziosci oraz
Szlachetnej Paczki.

2022 Marka wprowadza nowe, kartonowe
opakowanie kapsutek ECOCLIC® oraz nowg
formute produktéw zapewniajgcg idealne
rezultaty prania nawet w zimnej wodzie (30°C).

2023 Premiera linii Vizir Platinum + Fairy Efekt,
0 wyjgtkowej formule, umozliwiajgcej jeszcze
skuteczniejsze usuwanie trudnych plam i dajgce
doskonate rezultaty, nie tylko w zimnych, ale
takze przy krotkich cyklach prania.

2024 Marka wprowadza ulepszone opakowania
0 $wiezszym wygladzie i trwalszym zapachu
produktéw w proszku, odzwierciedlajgce
aktualne trendy konsumenckie.

2025 Na rynku pojawia sie nowa, ulepszona formuta
kapsutek i ptyndw do prania Vizir.
Rusza zainicjowana przez marke akcja ,Razem
uskrzydlamy mamy”, ktorej celem jest realna
pomoc matkom w potrzebie — remont Domu
Samotnej Matki w Zielonej Gérze.
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