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Sante (od fr. santé — zdrowie) to zatozona przez Andrzeja i Wojciecha Kowalskich polska firma rodzinna, ktéra od
33 lat wyznacza trendy na rynku zdrowej zywnosci. O konsumentéw dba w sposéb holistyczny, oferujac im nie tylko
najwyzszej jakosci produkty spozywcze, SPA, Klinike i 4-gwiazdkowy hotel, ale takze inspiracje i wiedze o zdrowym
stylu zycia. Obecna na rynkach blisko 100 krajéw Swiata, stale szuka nowych mozliwosci rozwoju.

Kontekst rynkowy

Dysponujgca szerokim portfolio produktéw marka
Sante operuje w kilkku segmentach. Najwaznigjszy dla
niej pod wzgledem wartosci sprzedazy rynek ptatkow
$niadaniowych zbozowych w 2024 roku wart byt
1,65 miliarda ztotych, z czego s stanowity marki wiasne.
Sante koncentruje sie na segmencie produktéw typu
musli o wartosci 280 miliondw ztotych i jest w nim nie-
kwestionowanym liderem z udziatem w pierwszym
kwartale 2025 roku na poziomie 24,7 procent.

Drugi pod wzgledem waznosci rynek batondw funkcjo-
nalnych w 2024 roku wart byt niemal 363 miliondw zto-
tych. Rowniez tutaj marki wiasne odpowiadajg za
/3 wartosci; Sante wyprzedza je z udziatem na pozio-
mie 42,8 procent, bedac od lat najwiekszym graczem
i najlepiej rozpoznawalng marka.

Trzecim najwigkszym segmentem sa dla marki Sante
tzw. masta orzechowe, ktére stanowig czes¢ rynku
kremdw orzechowych. Obok marek wtasnych, ktére
stanowig 68 procent warto$ci sprzedazy, marka Sante
jest w zasadzie jedynym liczagcym sig graczem z udzia-
tem na poziomie 21,9 procent.

Waznym rynkiem sg dla Sante takze napoje roslinne:
firma przez wiele lat byta wytgcznym dystrybutorem marki
Alpro na polskim rynku. Po jej przejeciu przez firme
Danone, Sante postanowito wykorzysta¢ know-how
i wprowadzito na rynek wiasng oferte produktéw, wyr6z-
nigjacych sie nie tylko doskonatym smakiem, ale takze
faktem, ze powstajg bezposrednio z orzechdw i ziaren,
a nie z koncentratow, jak wiele innych na tym rynku.
W ciggu zaledwie kilku lat marka uzyskata ok. 4 procent
udziatéw w rynku wartym 575 milionéw ztotych.

Oferta

Bogata i réznorodna oferta Sante obejmuje okoto 200
produktow w kategoriach: ptatki $niadaniowe, ciastka
i batony zbozowe, kasze, ziarna, batony proteinowe,
masta orzechowe, napoje roslinne, pasty i pasztety ro-
dlinne, profesjonalne odzywki dla sportowcéw i inne.
Wizytéwka firmy jest nieustannie powigkszajgca sie
rodzina produktéw bez sztucznych dodatkdw. Flagowe
produkty Sante — rozpoznawalne i cenione przez kon-
sumentow — to: Granola, Fit, Musli, Crunchy, Cispy,
Skarby Ziemi, Go On, Lovege, Flipsy oraz nowe w ofer-
cie pasty warzywne eat’s GOOD!

Dysponujgca wiasnymi fabrykami marka ma wptyw na ja-
kos¢ sktadnikdw, moze wybiera¢ najlepszych dostawcow
i kontrolowa¢ w petni procesy produkcyjne, aby
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konsument otrzymywat produkt najwyzszej jakosSci.
Wiasne dziaty rozwoju produktu, bliska wspdtpraca z dys-
trybutorami i partnerami oraz otwarte umysty top manage-
mentu, a takze elastycznos¢ proceséw, dobrze skalkulo-
wane ryzyko i otwarto$¢ na gtosy konsumentow pozwalaja
jej szybko reagowa¢ na mody i nie tylko adresowac, ale
takze tworzy¢ trendy na rynku zdrowej zywnosci.

Osiagniecia
Przez 33 lata dziatalnosci firma Sante otrzymata po-
nad 100 nagréd zardwno dla produktow i ustug, jak

i za lokalne i ogdlnopolskie dziatania wspierajgce
spotecznosci.

Najcenniejsze z punktu widzenia marki sg zawsze na-
grody, ktore podkreslajg jej charakter, innowacyjnos¢
i skutecznos¢ w odpowiadaniu na potrzeby konsu-
mentéw, takie jak Diamenty Forbesa, Laur Konsu-
menta, Perty Rynku FMCG, tytut Konsumenckiego
Lidera Jakosci, Dobra Marka czy Hit Handlu. W ostat-
nich miesigcach marka otrzymata m.in. Diamenty
Forbesa 2025, tytut Superbrands Polska 2025
i Konsumenckiego Lidera Jakosci czy nagrode Lidl
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Polska w kategorii Product Innovation. Nagrody te
traktuje jako wyrazy uznania dla ludzi stojgcych za jej
sukcesem: pracownikow, partnerow i dystrybu-
toréw.

Promocija

Od poczatku istnienia marka Sante buduje swojg roz-
poznawalno$¢ wspdtpracujgc z autorytetami ze Swiata
zdrowego zywienia, kultury czy rozrywki. Stawia na
rzetelng informacje i edukacje konsumentéw, aby in-
spirowaé ich do zmiany nawykéw Zzywieniowych.
Obecnie trwajg prace nad odswiezeniem strategii ko-
munikacyjnych  poszczegdlnych  produktéw, —aby
w jeszcze bardziej spojny i skuteczny sposéb
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budowa¢ wizerunek marki Sante jako lidera w swoich
kategoriach.

WSsrdd planowanych kanatow komunikaciji nie zabrak-
nie tradycyjnych mediéw jak TV czy prasa, ale duzy
nacisk zostanie potozony takze na social media, ktéra
marka traktuje jako centrum komunikacji i narzedzie
budowania wiezi emocjonalnej z konsumentami.
Marka Sante i niektore z jej produktow zmienig swoje
szaty graficzne, a inne pojawig si¢ w nowych katego-
riach — wszystko po to, aby jak najlepiej adresowaé
tzw. real consumer pain points i wykorzysta¢ spopula-
ryzowane w ostatnich latach category entry points.

sante.pl

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Od poczatku istnienia marki Sante,

jej logo zmieniato sie wielokrotnie.
Obecne jest juz siédma odstong znaku
graficznego.

¢ Jeden z najstarszych produktéw marki
Sante, Kotlety sojowe, jest oferowany
nieprzerwanie od 1999 roku. Pierwszy
tego typu produkt w Polsce do dzisiaj
cieszy sie popularnoscia, a jego sprzedaz
siega ponad 2,6 miliona opakowan
rocznie.

* W 2015 roku, w ramach holistycznego
podejscia do zdrowia, firma Sante
otworzyta w Warszawie Studio Sante
Uzdrowisko Miejskie — unikatowe na skale
europejska wodorowe SPA & Wellness,
bedace zarazem centrum prozdrowotnym
i edukacyjnym.

¢ Nalezaca do firmy Sante nowoczesna
fabryka w Sobolewie ma ponad

70 tysiecy m? (co réwna sie powierzchni
ok. 10 boisk pitkarskich) i spetnia najbardziej
rygorystyczne normy jakosci potwierdzone
miedzynarodowymi certyfikatami.

— 37 tysiecy ton —

- tyle granoli powstaje kazdego roku
w zaktadach produkcyjnych marki Sante.

HISTORIA MARKI

1992 W Warszawie powstaje firma Sante.

1993 Na rynek wchodzi pierwszy produkt marki typu
musli.

1999 Rynkowy debiut kotletow sojowych
i chrupigcego Crunchy.

2000 Firma podpisuje umowe o wspotpracy z marka
Alpro w zakresie dystrybucji napojow
roslinnych.

2002 Rusza budowa nowoczesnego zaktadu
produkeyjnego w Sobolewie.

2007 Na rynek wchodzi nowy typ produktu
— granola, nagrodzona rok pozniej tytutem
Hit Handlu.

2011 Rusza produkcja ciastek owsianych.

2013 Marka wprowadza do produkcji batony
proteinowe.

2015 W Warszawie zostaje otwarte Studio Sante
Uzdrowisko Miejskie.

2017 25-lecie firmy i wigczenie do portfolio marki Flips.

2022 Sante po raz pierwszy siega po tytut
Superbrands Polska.

2020 Otwarcie Kliniki Sante.

2023 Otwarcie 4-gwiazdkowego Hotelu Sante.
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