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Przysnacki

DOBRE BO NASZE

Marka Przysnacki to jeden z najlepiej rozpoznawalnych znakéw firmowych na rynku stonych przekasek w Polsce.
Bogate portfolio pozwala jej zadowalaé réznorodne gusty coraz bardziej Swiadomych i wymagajacych klientow.
Produkty marki to nieodtgczny element spotkan rodzinnych, doméwek, imprez i wieczoréw przed telewizorem.
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Kontekst rynkowy

Rynek stonych przekasek dzieli sie na chipsy ziemnia-
czane, orzechy, chrupki, prazynki, produkty wypiekane
oraz popcorn. Marka Przysnacki jest jednym z nielicz-
nych brandéw cross-kategorialnych. Zadebiutowata
w marcu 2011 roku i od tego momentu grono jej klien-
téw nieustannie sie powieksza, a sprzedaz rosnie. Dzieje
sie tak za sprawg konsekwentnie realizowanej strategii,
opartej na szybkiej reakcji na rynkowe trendy. Marka
stale rozwija portfel dostepnych produktéw i szuka no-
wych mozliwosci wsparcia marketingowego.

Oferta

Portfolio marki sklada sie z szerokiej gamy produktéw,
wsréd ktérych kazdy klient znajdzie cos dla siebie. Do
oferowanych od poczatku chrupek, prazynek i chipséw,
w ciggu dekady dofgczyty m.in.: chrupki z soczewicy
0 obnizonej zawartosci ttuszczu; Chipsy w Kotle Prazone
- grubsze i bardziej chrupigce od standardowych; pra-
zynki Przysnacki Reksio, stworzone z my$lg o rodzinach
z dzie¢mi; Snack Festival — przekgski o niestandardo-
wych smakach nawigzujgcych do Swiatowego street
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foodu i w niecodziennych ksztattach oraz nowa linia
Chipsow, odwotujgca sie do kultowych miejsc w Polsce,
bliskich sercu, gdzie lubimy spedza¢ wolny czas.

Marka Przysnacki od poczatku budowata swojg pozycje
w oparciu o naturalno$¢ i polsko$¢, wpisujac sie w coraz
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popularniejszy trend Better-For-You. Firma wyeliminowata
ze swoich produktéw olej palmowy, wzmacniacze smaku
i sztuczne barwniki, a takze zredukowata zawartos¢ thusz-
czu w chrupkach o 30 procent wzgledem wczesniejszej
receptury. Stone przekaski Przysnacki coraz lepiej odpo-
wiadajg na potrzeby konsumentéw i czesto wyznaczajg
rynkowe kierunki, oferujgc Izejszy, zdrowszy i pefniejszy
smak niz produkty konkurengji.

Osiagniecia

Dzigki  charakterystycznym  opakowaniom  marka
Przysnacki od lat pozostaje rozpoznawalna i bliska konsu-
mentom. Jej konsekwencja w budowaniu oferty znajduje
odzwierciedlenie w licznych nagrodach branzowych.

W 2020 roku chrupki z soczewicy 0 smaku czerwonej pa-
pryki zdobyly ztoty medal w plebiscycie ,Perty Rynku
FMCG 2020”, zajmujac pierwsze miejsce w kategorii
,Chrupki i chipsy”. Rok pozniej marka zostata uhonoro-
wana brazowg statuetkg EFFIE w kategorii Launch/
Relaunch, a w 2022 roku po raz pierwszy otrzymata tytut
Superbrands. Od tego momentu konsekwentnie umacnia
Swojg pozycje jako lider w kategorii chrupek i prazynek.
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W 2024 roku chrupki 0 smaku paprykowym zostaty na-
grodzone tytulem Hit Handlu, a cafa linia Snack Festival
zdobyta prestizowe wyrdznienie Ztotej Innowacji w kate-
gorii ,Stodycze i przekgski”. W 2025 roku Nielsen wyrdznit
dwa produkty z lini Chipséw w Kotle Prazonych
— ,Cheddar z czerwong cebulg” oraz ,,Karmelizowana ce-
bula” — nagroda Breakthrough Innovations. W tym samym
roku marka swietowata kolejny sukces, gdy Snack Festival
Grilled Chicken zostat uhonorowany tytutem Hit Handlu.

Promocja marki

Marka Przysnacki od poczatku stawia na niestandar-
dowe formy komunikacji. W 2016 roku zadebiutowata
pierwszg kampania telewizyjno-outdoorowa ,Chipsy. Po
naszemu Przysnacki”, a rok pdzniej na szerokg skale
pojawita sie w telewizji z hastem ,,Dobre, bo nasze”.
Dziesigta rocznica obecnosci na rynku w 2021 roku
stafa sie okazjg do odswiezenia identyfikacji wizualnej
oraz kampanii ,Chrupa¢ Wolno”, ktéra otworzyta nowy
etap wizerunkowy marki.

W 2023 roku dedykowane wsparcie otrzymata rzemiesl-
nicza linia Chipséw w Kotle Prazonych. W tym samym
czasie wystartowata aktywacja ,Kraftowa Paczka”

Zawsze. Przy

Z udziatem ambasadoréw stawiajacych na pasje i rze-
miosto oraz Ztota Loteria, w ktorej gtdéwng nagroda byt
chips wykonany ze ziota.

Rok 2024 przynidst nowe otwarcie dzieki platformie ko-
munikacyjnej ,Zawsze Przy”. W tym samym czasie na
rynku pojawit sie subbrand Snack Festival, stworzony
z myslg o mtodszych konsumentach. Jego wyrdznikiem
staty sie odwazne smaki inspirowane street foodem,
niecodzienne ksztatty produktéw oraz $wieza, wyrazista
identyfikacja wizualna. Kampania ,Nowy ksztatt chrupa-
nia”, zrealizowana w konwencji Fake Out Of Home, wy-
korzystywata CGl, dziafania w kanatach digital i wspot-
prace z influencerami, co pozwolito skutecznie
Zbudowac¢ $wiadomos¢ i trial.

W 2025 roku platforma ,Zawsze Przy” znalazta kontynu-
acje w kampanii nowej linii chipséw inspirowanych piek-
nem polskiej przyrody. Jednoczednie marka podkreslita
swoja odpowiedzialnos¢: 1% ze sprzedazy produktow
przeznaczyta na Program Re:Generacja realizowany przez
UNEP/GRID-Warszawa, wspierajgc ochrong tatrzanskich
tak i zachowanie bioréznorodnosci gorskiego krajobrazu.
Do komunikacji z Klientami marka wykorzystuje strone
internetowa przysnacki.pl, kanat YouTube oraz profil
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TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Nazwa marki powstata z potgczenia stow:
»przysmaki” oraz ,,snack”. Celem twércow
byto stworzenie brandu odwotujgcego sie
zaréwno do wyjatkowego smaku produktéw,
ktére mozna mie¢ zawsze przy sobie,

jak i do chwil chrupiacej przyjemnosci.
Przysnacki to pyszne przekaski — chipsy,
chrupki i prazynki - dlatego nazwa wystepuje
tylko w liczbie mnogiej.

60 milionow

- tyle sztuk opakowan produktéw marki
Przysnacki kupili konsumenci w 2024 roku.

w serwisie Facebook. Strategiczng i kreatywna piecze
nad markg sprawuje agencja Change Serviceplan, auto-
rem hasta reklamowego ,Przysnacki. Zawsze Przy” jest
agencja Brain, a projekty opakowan przygotowywane
sg przez agencje HiBrands.

przysnacki.pl

HISTORIA MARKI

2011 Pierwsze opakowania chrupek oraz prazynek
pod markg Przysnacki trafiajg na sklepowe potki.

2013 Marka Przysnacki zostaje liderem sprzedazy
w hipermarketach w kategorii chrupek i prazynek.

2014 Do gamy ofertowej dotgczajg chipsy
0 smakach: cebulki dymki, szynki wiejskiej oraz
rozmarynu. Pod koniec roku pojawiajg sie dwa
dodatkowe smaki: wedzony boczek i czosnek.

2016 Portfolio marki powigksza sie o dodatkowy
produkt: prazynki Reksio — linie skierowang do
najmtodszych konsumentow.

W ramach kampanii telewizyjnej Przysnacki
kibicujg reprezentacji Polski w pitce noznej
podczas mistrzostw Europy Euro 2016.

2017 Na sklepowe potki trafia nowa odstona
przekasek pod marka Przysnacki — Chipsy
w Kotle Prazone.

2019 W odpowiedzi na rosngce oczekiwania
konsumentéw w obszarze produktéw
Better-For-You marka poszerza oferte
0 kolejny produkt — Chrupki
Z SOCZewicy.

2021 Po dziesigciu latach odswiezeniu ulegajg
opakowania produktéw. W mediach
pojawia sie nowa kampania z hastem
,Chrupa¢ Wolno”.

2022 Na rynek wchodzi linia chrupek orzechowych
zrealizowana w kooperacji z markg Felix.
Towarzyszy jej kampania pod hastem
LFelix dat sie zmielic”.

2023 Rzemieslnicza odstona marki Przysnacki,
Chipsy w Kotle Prazone, organizuje aktywacije
LKraftowa Paczka”, przyblizajgc sylwetki
wyjatkowych ludzi, ktérzy uczynili ze swojgj
pracy sztuke.

Fani marki moga wzig¢ udziat w ,.Ztotej Loterii”,
w ktérej gtdwng nagrode stanowi chips
wykonany ze ztota.

2024 Startuje nowa platforma komunikacyjna
pod hastem ,Zawsze Przy”, reklamujgca
chrupki i prazynki marki Przysnacki
w telewizji, Internecie i na nosnikach reklamy
zewnetrzne;.
Asortyment marki zostaje poszerzony
0 skierowang do Generagji Z linig Snack
Festival.

2025 Kontynuacja platformy ,Zawsze Przy”
nabiera nowego wymiaru wraz
z wprowadzeniem nowej linii chipséw
inspirowanych ikonicznymi miejscami w Polsce.
Smaki Sopockiego Lata, Spaceru pod
Giewontem i Weekendu na Mazurach stajg sie
ekscytujaca podroza po najpiekniejszych
zakatkach kraju.
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