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ORIFLAME

Oriflame to globalna marka beauty i wellness, ktéra od 1967 roku taczy szwedzkie dziedzictwo z innowacyjnoscia.
Wysokiej jakosci, zrownowazone produkty oferuje na ponad 60 rynkach. W 2026 roku bedzie celebrowac 35 lat

obecnosci w Polsce.

Kontekst rynkowy

Oriflame zajmuje miejsce w pierwszej pigtce najwigk-
szych marek na $wiecie pod wzgledem sprzedazy i po-
tencjatu rozwoju. Zaangazowana w etyczne praktyki biz-
nesowe i zrownowazony rozwoj srodowiskowy firma jest
dumna ze swojego szwedzkiego dziedzictwa i podejscia
skoncentrowanego na ludziach. Dziata w oparciu o no-
woczesny model sprzedazy spotecznosciowej, umozli-
wiajgc ponad trzem milionom Partneréw Biznesowych
i Klubowiczom na catym $wiecie stanie sig ekspertami
branzy beauty dzieki modelowi mikroprzedsigbiorczosci
L,Plug and Play”. Jej sitg jest takze mariaz natury z nauka:
posiada witasne centra badawcze i opatentowane tech-
nologie, ktére gwarantujg realne rezultaty.

Polska pozostaje dla Oriflame jednym z kluczowych ryn-
kow — jedng z jej waznych inwestycji jest nowoczesny
magazyn pod kodzig, petnigcy funkcje hubu logistycz-
nego dla Polski i krajéw battyckich.

Oferta

Oriflame oferuje szerokie portfolio wysokiej jakosci inno-
wacyjnych i zrdwnowazonych produktéw kosmetycznych
oraz wellness, inspirowanych naturg i wspartych nauka.
Misjg marki jest tworzenie bezpiecznych i skutecznych ko-
smetykdw, ktdre pomagajg ludziom poczu¢ sie szczesli-
wymi, zdrowymi i pewnymi siebie. Oferta produktowa
obejmuje ponad 1250 artykutdw w siedmiu kategoriach:
pielegnacja cery, wellness, zapachy, kosmetyki kolorowe,
pielegnacja ciata, pielegnacja wiosdw oraz akcesoria.
Marka nieustannie inwestuje w badania i rozwdj, co
owocuje wprowadzaniem  przetomowych  innowacji.
W 2023 roku Criflame zaprezentowato nowe, zaawanso-
wane linie, takie jak Duologi, Wellosophy i Novage+.
Linia Novage+ wykorzystuje opatentowane technolo-
gie bioaktywacji, takie jak Oripeptide-3, Bio:Lumilock,
Bio:Aspartolift czy Bio Re:Barrier, ktére zapewniajg udo-
wodnione naukowo rezultaty w pielegnacii przeciwstarze-
niowej. Z kolei nowa linia do pielegnacii cery Wellosophy,
certyfikowana przez The Vegan Society™, zawiera po-
nad 91 procent sktadnikoéw pochodzenia naturalnego,
w tym ekstrakty z adaptogendw i poprawiajace nastroj
zapachy, wspierajgc ideg holistycznego pigkna.
Innowacyjnos¢ QOriflame przejawia sie réwniez w podej-
ciu cyrkularnym. W 2024 roku marka wprowadzita serig
Love Nature Up-Loved, wykorzystujgcg upcyklingowane
ekstrakly z przemystu spozywczego, takie jak pestki
jabtek, cytryny czy kwiaty bananowca. Intensywnie
odzywcze kapsutki do twarzy Novage+ oraz Kapsutki
z 20-procentowg witaming C Novage+ Proceuticals
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wykorzystujg roslinne, biodegradowalne otoczki i sg
formutowane bez parabenéw czy oleju mineralnego.
Marka stawia na transparentno$¢ i bezpieczenstwo,
stosujac dla wszystkich swoich kosmetykdw najsurow-
sze na $wiecie unijne normy bezpieczenstwa. Oriflame
oferuje réwniez ponad 150 produktow z certyfikatem
weganskim.

Osiagniecia

Marka Oriflame moze poszczyci¢ sie licznymi sukce-
sami, ktére potwierdzajg jej zaangazowanie w zréwno-
wazony rozwdj, innowacyjnos¢ i dziatalnos¢ spoteczna.
W 2024 roku, po raz pigty z rzedu, firma zostata uznana
za Lidera Klimatycznego w Europie przez ,Financial
Times” i Statista, co jest potwierdzeniem jej wysitkdw na
rzecz redukcji emisji gazéw cieplarnianych. Marka osig-
gneta swoje cele naukowe (Science-Based Targets)
szeSC lat przed terminem, redukujgc bezwzgledng emi-
sie GHG w Zakresie 1. i 2. 0 59 procent oraz wzgledng
emisje w Zakresie 3. 0 23 procent w stosunku do roku
bazowego 2019. Od 2018 roku wszystkie fabryki, ma-
gazyny i biura Oriflame na $wiecie zasilane sg w 100 pro-
centach energig odnawialng.
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HISTORIA MARKI

1967 Bracia Jonas i Robert af Jochnick, wespot
Z przyjacielem Bengtem Hellstenem, zaktadajg
w Sztokholmie Oriflame i wprowadzajg na rynek
pierwszg game kosmetykdw inspirowanych
szwedzkg natura.

1970 Marka drukuje pierwszy katalog, odchodzac
od tradycyjnych metod sprzedazy na rzecz
sprzedazy bezposredniej i osobistej.

1979 Oriflame otwiera pierwsze Centrum Badan
i Rozwoju w Irlandiii.

Dziatalno$¢ spoteczna jest wpisana w DNA firmy.
W 1999 roku Oriflame, wraz z Jej Wysokoscia Krolowa
Szwecji Sylwia, wspoizatozyto Swiatowa Fundacje na
Rzecz Dzieci (World Childhood Foundation), ktéra kon-
centruje sie na podnoszeniu $wiadomosci na temat
warunkow zycia dzieci zagrozonych marginalizacia.
Marka byfa réwniez pierwszg firma kosmetyczng, ktéra
zaangazowata sie w dtugoterminowe wsparcie pro-
jektu Peace Renewable Electricity Credits, finansujgc
panele stoneczne w Nigerii.

Promocja marki

Strategia komunikacyjna Oriflame opiera sie na budo-
waniu silngj, spdjnej marki oraz bezposrednim kontakcie
z konsumentami.

W 2024 roku marka przeszta rebranding pod hastem
,Reach your happy place”, ktérego celem jest wzmoc-
nienie zaangazowania w dostarczanie radosci i pozy-
tywnego nastawienia klientom na catym S$wiecie.
Kampania, wspierana strategicznymi inwestycjami mar-
ketingowymi, przetozyta sie na wzrost $wiadomosci
i wzmocnienie wizerunku marki, zwtaszcza w mtodsze;
grupie docelowej 25-35 lat.

1982 Firma staje sie pierwszg od czaséw Il wojny
Swiatowej zagraniczng spotkg notowang
na Londynskiej Gietdzie Papierow
Wartosciowych.

1999 Oriflame wspdfzaktada z Jej Wysokoscig
Krélowg Szwecji Sylwig Swiatowa Fundacje
na Rzecz Dzieci (World Childhood Foundation).

2009 W Sztokholmie powstaje Instytut Badan Skéry
— marka wzmacnia innowacyjno$¢ w dziedzinie
pielegnacii.
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sprzedaje sie na $wiecie kultowy tusz do rzes
Oriflame The ONE 5-in-1 Wonder Lash.

Ostatnie wydarzenia

W ostatnich latach Oriflame przeszto dynamiczng trans-
formacje, koncentrujac sie na innowacjach i zrownowa-
zonym rozwoju. Na poczatku 2025 roku firma ogtosita
nowg strategie produkcyjng w Europie, polegajaca na
przejsciu na sie¢ zewnetrznych dostawcéw. Celem jest
zwiekszenie elastycznosci i przyspieszenie wprowadza-
nia nowosci na rynek, by lepiej odpowiadaé na trendy.
W marcu 2025 roku przeprowadzono rekapitalizacje,
ktéra wzmocnita stabilno$¢ finansowa firmy, tworzac so-
lidne podstawy do dalszego wzrostu. Rok 2024 przy-
niost odswiezenie wizerunku marki pod hastem ,Reach
your happy place”. W czerwcu 2025 roku, po raz pigty
z rzedu, Oriflame zostato uznane przez ,Financial Times”
za Lidera Klimatycznego w Europie.

oriflame.p

2015 Premiera NovAge, rewolucyjnej serii
do pielegnaciji skory z opatentowanymi
technologiami.

2023 CEO Oriflame zostaje Anna Malmhake.

2024 Premiera nowej kampanii i rebrandingu
pod hastem ,Reach your happy place”

2026 35-lecie obecnosci marki Oriflame
na polskim rynku.
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