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Lipton to marka, ktéra od ponad wieku rewolucjonizuje rynek herbat, {gczac tradycje znowoczesnoscia. Jej produkty sg
synonimem jakosci, intensywnego smaku i codziennej przyjemnosci. Inspiruja do dobrego poczatku dnia, niezaleznie
od stylu zycia - od klasycznej czarnej Yellow Label po zielong, petng flawonoidéw. Nie tylko podaza za trendami,
ale je kreuje, stajgc sie ikong stylu zycia i dobrego samopoczucia.
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Kontekst rynkowy

Rynek herbat w Polsce dynamicznie sie rozwija wraz
Z rosngcym zainteresowaniem zdrowym stylem zycia
i naturalnymi sktadnikami. Lipton — przez lata cze$¢ kon-
cernu Unilever — obecnie dziala jako niezalezna jed-
nostka, co pozwala marce na jeszcze wigkszg elastycz-
nos¢ i innowacyjnose.

Firma jest obecna w 58 krajach, a je produk-
ty — w 110. W Polsce ma swoje globalne centrum
logistyczne — katowicki HUB oraz supernowoczesng
Fabryke Herbaty.
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Marka jest liderem kategorii czarnych i zielonych, a jej
obecnos¢ na najwiekszych festiwalach — takich jak
Open’er czy Orange Warsaw — buduje i potwierdza wy-
sokg rozpoznawalnos¢ wsréd konsumentow.

Oferta

Lipton oferuje herbaty od klasycznej czarnej po zielona,
bogatg w flawonoidy. Marka nieustannie podkresla
korzysci zdrowotne ptyngce z picia herbaty, a jej pro-
dukty sg odpowiedzig na potrzeby wspdiczesnych
konsumentow.

Marka Lipton w Polsce oferuje szerokg game produk-
téw — od klasycznej czamnej herbaty ,Yellow Label”,
przez bogate we flawonoidy herbaty zielone Lipton
Green, herbatki owocowe i ziotowe, po rewitalizujgce
mieszanki organiczne. Dzieki innowacjom Lipton popu-
laryzuje najnowsze sktadniki i ich korzysci, takie jak mat-
cha i moringa. Do swojej ikonicznej czarnej herbaty
Yellow Label wybiera najdelikatniejsze liscie herbaty
z najlepszych ogroddw herbacianych na $wiecie. Tworzy
herbaty z pasja i ekspertyzg, aby dostarczy¢ najbardziej
wyrazisty smak oraz zréwnowazony aromat czarnej
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herbaty — misjg marki jest demokratyzacja dobrodziejstw
herbaty: aby byfa dostepna ,wszedzie, dla kazdego i na
kazdy moment”.

Na polskim rynku Lipton jest liderem kategorii herbat,
a takze dziata w duchu zréwnowazonego rozwoju
- m.in. poprzez pozyskiwanie surowcow z certyfiko-
wanych upraw.

Osiagniecia

Marka taczy site tradycji z nowoczesnym podejsciem
do konsumenta, a jej sukces potwierdzajg liczne na-
grody i wyréznienia. W 2024 roku Lipton zostat uznany
za Best GenZ Food & Beverages Brand w plebiscycie

HISTORIA MARKI

1871 Sir Thomas Lipton otwiera w Glasgow
Swoj pierwszy sklep spozywczy.

1890 Powstaje marka Lipton.

1993 Marka Lipton wchodzi na rynek polski.
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Best Brands, potwierdzajgc, ze potrafi inspirowac i an-
gazowa¢ miode pokolenie. W tym samym roku otrzy-
mata tytut Najlepszego Dostawcy 2024 w kategorii
Catering & Furniture w uznaniu profesjonalizmu i wyso-
kich standardéw wspdtpracy. W 2025 roku Lipton zdo-
byt Ztote Zebry — 1. miejsce w kategorii Debiut Roku
oraz 3. miejsce za stoisko targowe.

Lipton od lat angazuje sig spotecznie i naukowo. Marka
od lat wspiera Wielkg Orkiestre Swigtecznej Pomocy,
tworzac strefy relaksu i rozdajac tysigce kubkdw her-
baty, a poprzez dziatajgcy od 1967 roku Instytut Herbaty
Lipton prowadzi pionierskie badania nad wptywem her-
baty na zdrowie i samopoczucie.

Promocja marki

W ostatnich latach Lipton przeszedt wizualny relaunch,
wprowadzit nowe produkty i zrealizowat kampanie, ktére
facza smak z warto$ciami. Marka nie boi sie ekspery-
mentowaé, a jej dziatania promocyjne sg zawsze Swieze
i angazujgce. Strategia komunikaciji Lipton to kampanie
360: TV, VOD, digital, OOH, influencerzy czy sampling.
Kampania ,Dwa kubki dziennie” z Anng Lewandowskag
pokazala, ze herbata moze by¢ poczatkiem dobrego
dnia, zdrowych nawykdw i pozytywnego nastawienia.
Influencerka zachecata w niej do picia dwoch kubkdw
Zielonej herbaty dziennie (to wiecej flawonoidow niz
w 5 kilogramach brokutow!) jako prostego rytuatu, ktory
daje energie na caly dzien. Przekaz trafit do milionow
Polakéw — kampania byta obecna w mediach tradycyj-
nych i cyfrowych, a zrealizowanych w jej ramach mural
z Anna Lewandowskg w centrum Warszawy przycigga
uwage i buduje emocjonalng wigz z marka.

W zainaugurowanej w 2025 roku w kampanii ,Od tego
sie zaczyna” wystepuja: duet BSK i Natalia Kukulska,

2005 Rusza kampania marki z Wojciechem
Mannem.

2019 W kampanii ,Ziota Swiata” bierze udziat
Martyna Wojciechowska.
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- tyle herbaty Lipton Green wystarczy,
aby dostarczy¢ organizmowi
wiecej flawonoiddw, niz znajduje sie
w 5 kilogramach brokutow.

]
X
(3]
>
IS
5]
N
<
c
C
<
3
o

ktérzy w utworze ,Na Start” stworzyli spdjng narracje
o sile codziennych rytuatdw. Kampania to manifest kre-
atywnosci — piosenka zyskata szerokie grono entuzja-
stow, taczac energie mtodego pokolenia z doswiadcze-
niem i klasg artystki. W kampanie bierze udziat takze
Robert Maktowicz

liptonzoltecieszy.pl

2024 Anna Lewandowska zacheca do picia
Lipton Green w ramach kampanii ,Dwa kubki
dziennie”.

2025 Ambasadorami marki w ramach kampanii

,Od tego sie zaczyna” zostaja: duet BSK,
Natalia Kukulska i Robert Maktowicz.
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