*/ Superbrands Polska 2025

GPD

GPD to jedna z najwiekszych polskich niezaleznych firm na rynku komunikacji marketingowej. W jej strukturach sa:
agencja reklamowa i mediowa, studio produkcyjne oraz studio animaciji. Dzigki takiej konstrukcji zapewnia markom
opieke full service — od pomystu, przez realizacje, po emisje kampanii. Proces, jako$¢, zasoby i tempo - to sktadniki
tego, co GPD nazywa najlepszym serwisem. GPD to Agencja Reklamowa Roku 2024 wedtug magazynu ,Media

Marketing Polska”.

3 5 Iat wspottworzymy (super) marki.

® Tworzymy je tutaj,

.Polsce.

Kontekst rynkowy

Dotrze¢ do odbiorcy, zosta¢ zauwazonym i zapamieta-
nym — to najwazniejsze wyzwania komunikacyjne marek.
Umiejetnos¢ efektywnego zarzadzania informacja i jej
dystrybucji z wykorzystaniem wielu kanatéw ma decydu-
jace znaczenie w walce 0 uwage klienta, jego wybory
zakupowe oraz idgce za nimi pienigdze. Marka musi
szybko reagowac, aktywnie dostosowywa¢ komunikaty
do potrzeb réznych kanatdéw i jednoczesnie zachowywaé
ich spojnos¢. Agencie reklamowe, ktdre znajg obowigzu-
jace trendy, potrafig je wykorzysta¢ w atrakcyjny sposob
i sprawnie prowadzi¢ wielokanalowg komunikacje, sg
w tym procesie istotnym wsparciem dla marek.

Agencje pozyskujg swoich klientéw w drodze przetar-
gbw, czesto dostarczajgc prawie gotowy produkt
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kreatywny. Diugoterminowa wspotpraca oznacza ,wiecej
niz jedng kampanie”, a w praktyce przekiada sie na okres
kooperaciji przekraczajacy 12 miesiecy.

Oferta

GPD ma wysokie kompetencje w obszarach strategii ko-
munikaciji i kreacji oraz zasoby niezbedne do produkcii
duzych ilosci materiatdow reklamowych, dostosowanych
do réznych kanatdw komunikacii, a takze do zapewnienia
jakosci, spdjnosci oraz sprawnosci organizacyjne;.

To pozwala firmie budowa¢ prawdziwe partnerstwa w re-
alizacji celéw biznesowych marek. Serwis, jaki zapewnia
GPD, to kompleksowa oferta, w mysl ktérej agencja opie-
kuje sie markg nawet od poczatku jej istnienia i dostarcza
jej wszystkiego, czego potrzebuje do sprawnego rozwoju

i zwiekszania udziatu w rynku. Skiadaja si¢ na nig analizy
strategiczne, strategie komunikagcji, analityka kampanii,
zakup mediéw, koncepcije kreatywne dla kampanii 360°,
sesje zdjeciowe, produkcja filmowa, tworzenie animaci,
nagrania lektorskie i spoty radiowe, wspdtprace z influen-
cerami, modelowanie 3D czy rendering packshotow.
Obecnie GPD wdraza takze ustuge Ultimate Product
Experience, skierowang do klientow globalnych.

Osiagniecia

W swojej historii agencja zdobyta liczne nagrody
branzowe — Effie, Golden Arrow, Kreatury czy KTR,
z czego w 2024 byla nagradzana az trzykrotnie.
Poza tytulem Business Superbrands, otrzymanym
w latach 2023-2024, GPD zostato docenione réw-

IER)
ni

 EE TR ]

Bricomarche, 2025, Masz to w Brico

niez przez marketingowe media branzowe i uzys-
kato tytut Agencji Reklamowej Roku 2024 oraz
nagrode specjalng — Polska Liga Mistrzéw — w ko-
lejnej edycji tego raportu. Nagroda ta zostata przy-
znana na podstawie wynikéw biznesowych GPD
oraz ocen, ktére agencja uzyskata w badaniu sa-
tysfakcji klientdéw, zrealizowanym przez Kantar na
Zlecenie redakcji magazynu ,Media Marketing Polska”.
Przede wszystkim jednak za najwiekszy swoj sukces
(zwtaszcza w odniesieniu do charakterystyki branzy)
GPD uznaje utrzymywanie dtugoletnich kontraktow
z klientami.

JBB Batdyga, 2025, Jedz bardziej bosko

HISTORIA MARKI

Lidl Polska, 2025, Tydzien ryb

Promocja marki

Aktywnos¢ komunikacyjna agencji koncentruje sie na
tym, co najwazniejsze — prezentowaniu swoich kompe-
tencji w oparciu o realizowane dla klientow kampanie.
W miksie jej dziatan komunikacyjnych sg rowniez: udziat
w konkursach branzowych, prowadzenie kanatéw so-
cial media (FB, Instagram, LinkedIn, YouTube), wtasny
podcast ,Oh my Ad!", obecnos$¢ przedstawicielek
i przedstawicieli GDP w gronach jurorskich konkurséw
branzowych, sponsoring wydarzen kierowanych do dy-
rektorow marketingu czy employer branding. GPD przy-
ktada takze duzg wage do tego, by dziata¢ spotecznie

Crunchips, 2025, Summer Edition

MENRS

POLAND'S CHOICE

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Jesli zdarza Ci sie zaspiewac ,,Jak sobota,
to tylko do Lidla”, ,Masz to w Brico”

i ,Malaga, Tiki Taki i Kasztanki”, to...
wszystkie te kampanie powstaty w GPD.

¢ Jesli masz na potce dowolng ksiazke
kucharska Lidla (a masz na pewno),

to powstata ona wtasnie w GPD.
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- w tylu lokalizacjach dziata GPD.
Firma ma swoje oddziaty w Poznaniu
(centrala), Swadzimiu (Film Studio), Warszawie
(biuro) i Barcelonie (oddziat Film Studio).

- - -
Podaruj 1,5% podatku §
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Druzyna szpiku, 2025, Jestem w druzynie

odpowiedzialnie, m.in. poprzez realizacie kampanii pro
bono dla Hospicjum Palium i Druzyny Szpiku czy kom-
pleksowg obstuge marketingowg corocznej gali organi-
zowanej przez Fundacje Mam Marzenie.

Ostatnie wydarzenia

Czas w agenciji reklamowej odmierza sie pozyskanymi
klientami i zrealizowanymi dla nich kampaniami. Ostatnie
miesigce to przejecie obstugi jednego z najwiekszych
reklamodawcow w Polsce — Orange Polska. GPD ob-
stuguje marke w zakresie full service dla wszystkich jej
dywizji biznesowych. Pierwszym efektem tej wspdtpracy
jest platforma komunikagji ,Tak O!”. Do grona klientow
dotgczyta rowniez marka JBB oraz kolejny Superbrand
(obok Rossmanna) — Velvet Care. Wspdtpraca z Lidlem
zaowocowata dziesigtkami nowych kampanii (w tym
wZakupy robie w moim Lidlu” z wykorzystaniem coveru
utworu ,Chatupy Welcome t0”). 2024 rok i poczatek
2025 to takze kolejne kampanie dla innych statych klien-
tow GPD - Crunchips, Lajkonika, Rossmanna, MK
Cafe, kaciatego i wielu innych.

gpd.com.pl

1991 W Poznaniu powstaje agencja GPD.

2008 Agencja realizuje kampanie dla BZ WBK
z udziatem Leo Beenhakkera (,Leo, why? For
money!”).

2009 Rusza pierwsza kampania GPD dla Lidl Polska.

2011 GPD otwiera studio produkcyjne w Swadzimiu
pod Poznaniem.

2013 Powstaje GPD Film Studio w Barcelonie.

2023 GPD otrzymuije tytut Business Superbrands.
2024 GPD uzyskuje tytut Agencji Reklamowej Roku.
2025 GPD wygrywa przetarg na obstuge Orange

Polska.
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