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GAZETA.PL

Gazeta.pl to jeden z najwigekszych portali internetowych w Polsce, dziatajgcy multiplatformowo i wykorzystujacy
nowoczesne, kreatywne formaty, takie jak wideocasty czy explainery. Stawia na potrzeby i doswiadczenia czytelniczek
i czytelnikdw, oferujac rzetelne i etyczne tresci informacyjne oraz rozrywke wysokiej jakosci. Reklamodawcom proponuje
szereg kompleksowych rozwigzan, zapewniajgcych skuteczne dotarcie do szerokiej i zaangazowanej grupy odbiorcéw.

Kontekst rynkowy

Gazeta.pl dziata na rynku od 2001 roku i od lat pozostaje
jednym z najpopularniejszych mediéw internetowych
w kraju. To flagowy produkt cyfrowy Grupy Agora, jedne;
z czotowych polskich firm mediowych. Oferuje rzetelne
informacje (serwisy informacyjne, m.in. Wiadomosci.
Gazeta.pl, Next.Gazeta.pl czy Sport.pl) oraz jakos-
ciowg rozrywke (serwisy lifestyle’owe i tematyczne,
m.in. Plotek.pl, Moto.pl, Avanti24.pl i eDziecko.pl,
a takze autorskie programy, np. ,Ja wysiadam” Agniesz-
ki Matrackiej).

To przestrzen dla oséb ciekawych swiata — wrazliwych,
Swiadomych i poszukujgcych pogtebionych tresci.
Redakcja stawia na kreatywne, angazujgce formaty
— wideocasty, podcasty, explainery czy interaktywne
sondy. W Gazeta.pl dziafa strefa ekspertéw oraz dwu-
gtos opinii, ktore poszerzajg perspektywe uzytkownika.
Portal wspotpracuje ze znanymi dziennikarzami i twor-
cami internetowymi, takimi jak m.in. Marta Nowak
i Mitosz Wiatrowski-Bujacz, autorzy wideocastu ,Co to
bedzie”, czy Grzegorz Sroczynski.
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W kwietniu 2025 roku Gazeta.pl zaprezentowata nowe
logo, podkreslajgce zmiany w podejsciu do tresci
i technologii.

Oferta

Gazeta.pl to zaufany partner w tworzeniu skutecznych
narzedzi reklamowych i rozwigzan dopasowanych do
potrzeb klientdw. W nowej odstonie portal prezentuje
przejrzysty, spojny ekosystem, ktdry zacheca do eks-
plorowania tresci i nowych formatéw redakeyjnych, jed-
noczesnie podnoszac komfort korzystania z serwisu.
Strona gtdwna zostata zaprojektowana jako nowocze-
sne, dynamiczne medium, ktore — dzieki zaawansowa-
nym narzedziom opartym na Big Data - inteligentnie do-
pasowuije sie do zainteresowan uzytkownika. To mediowy
hub, ktéry oferuje markom mozliwos¢ ekspozycji przy
wysokigj jakosci, zdywersyfikowanych tresciach — od ar-
tykutow i materiatdw do mediow spotecznosciowych,
przez wideo (w tym formaty pionowe), po podcasty.
Tresci Gazeta.pl codziennie $ledzi na TikToku okofo
700 tysiecy, a na Instagramie — srednio 500 tysiecy

uzytkownikow. Redakcja portalu nalezy tez do najaktyw-
niejszych na Facebooku, gdzie prowadzi ponad 30 profil
tematycznych; cze$¢ z nich dociera nawet do 1,5 miliona
odbiorcow.

W ofercie Gazeta.pl dostepne sg rowniez projekty nie-
standardowe. Zespdt portalu dba o najwyzszg jakose
wspotpracy i indywidualnie podchodzi do wszystkich
realizacji, faczac misje redakeyjng z potrzebami bizneso-
wymi klientow. Portal konsekwentnie rozwija tez anga-
zujgce formaty rich media, m.in. interaktywne tapety,
karuzele czy wideo w banerach.

Gazeta.pl oferuje rowniez kompleksowe dziatania w za-
kresie e-commerce w oparciu o0 dane i siine marki wiasne
— Moto.pl oraz marketplace’y Czterykaty.pl i Avanti24.pl.
Dzieki zréznicowanemu portfolio marek Grupy Agora,
biuro reklamy Gazeta.pl zapewnia crossmediowe dotar-
cie do zréznicowanych odbiorcow poprzez wszystkie
media Grupy, w tym Gazeta.pl, projekty specjaine oraz
produkty rozliczane w modelu flat fee (tzw. dnidwki).
Gazeta.pl buduje bezpieczny i przejrzysty ekosystem re-
klamowy, stosujgc sie do rekomendacii najwazniejszych

CO TO BEDZIE

WIDEQCAST
POLITYCZNY

organizacji branzowych. Klientom zapewnia pefne bezpie-
czenstwo marki (brand safety) i transparentnos¢ dziatan.

Osiagniecia

Redakcja Gazeta.pl od lat konsekwentnie podejmuje
tematy istotne spotecznie, co znajduje odzwierciedlenie
w licznych nagrodach i wyrdznieniach. W 2024 roku
portal zdobyt srebro na MIXX AWARDS oraz trzy srebrne
statuetki na Innovation Awards za kampanie ,Ryzykanci”,
poruszajgcg temat zdrowia psychicznego mezczyzn;
projekt zdobyt takze uznanie na Cannes Lions i KTR.
Wspotpracujgca z redakcja Weekend.Gazeta.pl Anna
Alboth otrzymata prestizowa nagrodge Journalism
Excellence Award. Gazeta.pl zostata tez wyrdzniona ty-
tutem ,Zaufany Partner” w raporcie ,Media & Marketing
Polska”, a w rankingu Top Marka 2024 uplasowata sig
na 4. miejscu. Dopetnieniem sukcesow byt tytut Debiutu
Roku od redakcji ,Media & Marketing Polska” dla
wideopodcastu ,Co to bedzie” potwierdzajgcy, ze od-
waga w podejmowaniu waznych tematow idzie w parze
z jakoscig i zaufaniem ze strony odbiorcow.

TO NIE
TAKIE PROSTE
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HISTORIA MARKI

2001 Gazeta.pl rozpoczyna dziatalnosé.
2007 Rusza serwis Sport.pl. Gazeta.pl kupuje Moto.pl.
2007 Rusza serwis Plotek.pl.

2016 Rusza serwis Next.Gazeta.pl.
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Promocja

Gazeta.pl kontynuuje proces zmian zapoczatkowany
jesienig 2024 roku w odpowiedzi na oczekiwania inter-
nautow. W kwietniu 2025 roku portal zaprezentowat
nowe logo, bedace symbolem od$wiezonego podej-
$cia do tresci, technologii i relacji z odbiorcami. Nowa
strategia to reakcja na wyzwania wspdtczesnego
Swiata: dezinformacije, polaryzacje i nadmiar bodzcéw.
Gazeta.pl stawia na rzetelnos¢, wrazliwose i lepsze
zrozumienie potrzeb uzytkownikdéw oraz partnerow
biznesowych. W nowej odstonie portalu nie brakuje
lubianych przez internautéw formatdw, takich jak fla-
gowy podcast ,Co to bedzie” Marty Nowak i Mitosza
Wiatrowskiego-Bujacza, ,To nie takie proste” Grze-
gorza Sroczynskiego czy ,Ja wysiadam” Agnieszki
Matrackiej. Nowa Gazeta.pl to takze nowy, inspiro-
wany newsletterami sposéb pisania newséw w redak-
cjach Wiadomosci.Gazeta.pl oraz Next.Gazeta.pl,
a takze sekcja ,Dzien w skrocie” na stronie gtéwnej
portalu, w ktorej czytelnicy mogg znalez¢ trzy najwaz-
niejsze newsy dnia. Biezgce wydarzenia sportowe
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2021 Marka powotuje pierwszy wsréd portali
horyzontalnych w Polsce green desk — dziat
dedykowany srodowisku.

Rusza projekt ,Alarm dla klimatu” — najwigksza
akcja spofeczna w historii portalu, obejmujgca
swoim zasiegiem 500 milionéw oséb.

AWARDER
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POLAND'S CHOICE

- tyle razy odtworzono w pierwszym roku
istnienia projektu odcinki wideopodcastu
»Co to bedzie” na Gazeta.pl oraz
w mediach spotecznosciowych portalu:
na Instagramie, Facebooku i YouTube,
a takze w aplikacji Spotify.

komentowane sg w programie ,To jest Sport.pl”
w kazdy piagtek na kanale Sport.pl na YouTube i na
stronie gtéwnej Gazeta.pl.

Redakcja nie boi sie eksperymentowaé z nowymi for-
mami dotarcia do odbiorcow i stale rozwija formaty do-
pasowane do réznych kanatdéw. Przykladem sg dwa
uruchomione niedawno kanaty, ktére tgczg szybkosc,
rzetelnos¢ i interaktywno$¢ przekazu. Kanat ,Gazeta.pl
— Alerty pogodowe” na Messengerze, stworzony we
wspotpracy z kowcami Burz latem 2024 roku, informuje
w czasie rzeczywistym o dynamicznych zmianach po-
godowych. Kanat ,Co tam w $wiecie” na Instagramie to
codzienne, przystepne podsumowanie najwazniejszych
informaciji ze $wiata.

gazeta.pl

Czytaj, ogladaj,

pogadajmy [THATI

2024 Gazeta.pl rozpoczyna dziatalnosé
operacyjng jako odrebna spdtka w ramach
Grupy Agora.

2025 Marka prezentuje nowe logo,

symbolizujgce zmiany w podejsciu do tresci
i technologii.
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