*/ Superbrands Polska 2025

MATKA NATURA, OJCIEG FELIX

Marka FELIX to orzechowy ekspert, obecny na polskim rynku juz od ponad 30 lat. Niebieska puszka, charakterystyczny
bohater - Wiewiér - i petna humoru komunikacja wspéttworza wyrazisty wizerunek marki, ktéra stale sie rozwija
i wzbogaca swoje portfolio, siegajac po nowoczesne technologie, odpowiadajac na potrzeby zdrowego stylu zycia

i zwracajac sie ku pokoleniu Z.
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Kontekst rynkowy

Marka Felix dziata na dynamicznie rozwijajgcym sie rynku
stonych przekasek, obejmujgcym kluczowe kategorie ta-
kie jak chipsy, chrupki, orzechy, popcorn czy produkty
wypiekane. W 2024 roku warto$¢ rynku stonych przeka-
sek wyniosta ponad 8,5 miliarda ztotych, z czego ponad
2 miliardy to kategoria orzechowa. Wolumen sprzedazy
przekroczyt 202 tysigce ton, z czego ponad 45 tysiecy to
orzechy. Jak wynika z badan, przecietny Polak skonsu-
mowat w tym okresie okoto 4,9 kilograma stonych prze-
kasek i jest to wcigz ponizej $redniej europejskie).

Oferta

Od poczatku obecnosci marki na polskim rynku pod-
stawe portfolio marki Felix stanowig orzeszki ziemne, do-
stepne w réznych odsfonach i smakach. Rozwijajgc asor-
tyment, marka korzysta z unikatowych technologii,
wprowadzajgc prazone, niebrudzace rgk Felix Orzeszki
z Pieca, Orzeszki Dlugo Prazone czy Felix Fusion
- orzeszki ziemne w intensywnych smakach, idealnie do-
pefniajgcych smak orzecha. Marka Felix jest rowniez lide-
rem w stono-przekgskowych orzechach szlachetnych,
od lat dostarczajgc konsumentom najwyzszej jakosci
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pistacje, a ostatnio réwniez lekko solone prazone ner-
kowce i migdaty, przygotowane w technologii ,z pieca”.
Oprocz stonych przekasek marka ma w swoim portfolio
rowniez linie Natura, odwotujgca sie do trendow zwigza-
nych ze zdrowym zywieniem, a w nigj orzechy szlachetne
nieprzetworzone, bez dodatku soli, takie jak migdaty, ner-
kowce czy orzechy wioskie oraz mieszanki orzechowe.
Najmtodszym konsumentom orzechdw, reprezentuja-
cym generacje Z, ktérzy szukaja nowych wrazen i inten-
sywnych doswiadczen smakowych, marka oferuje linig
Felix Crispers — orzeszki ziemne w panierce o réznych
smakach, wzbogacane o edycje limitowane.

W szerokiej ofercie Klienci moga znalez¢ rowniez najpo-
pularniejszy w Polsce popcorn do mikrofali, idealnie pa-
sujgcy do filmowych wieczordw.

Osiagniecia

Styszysz: orzeszki — myslisz: Felix. Marka to niekwe-
stionowany lider rynku orzechéw z udzialem warto-
Sciowym w segmencie orzeszkow ziemnych na pozio-
mie 30,7 procent (MAT Dec’24) i znajomoscig marki
bliskg 50 procent (TOM) — najwyzszg w kategorii, po-
twierdzong nagrodami Superbrands Polska.

Konsumenci chetnie wybieraja marke zaréwno ze
wzgledu na jako$¢ produktéw, jak i na innowacyjne no-
wosci, co znajduje odzwierciedlenie w licznych nagro-
dach, m.in. Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentéw,
Ztote Innowacje FMCG & Retail oraz Perty Rynku FMCG.

Promocja Marki

Marka Felix jest obecna z komunikacjg na polskim
rynku od ponad 30 lat. Pierwsza kampania reklamowa
zostala zrealizowana w 1994 roku pod hastem ,Zycie
nabiera smaku”. Ukuty dekade pdznigj slogan rekla-
mowy ,Matka Natura, ojciec Felix” zostat wyrézniony
w Ogdlnopolskim Festiwalu Reklamy Ztote Orty oraz
wpisany do ,Stownika slogandw reklamowych” PWN.
Od 2011 roku ton komunikacji marki jest utrzymany
w konwencji humorystycznej, a jego nieodtacznym ele-
mentem jest uroczy i zabawny Wiewior — Ekspert od
Orzechow, ktory w charakterystyczny dla siebie sposéb
komentuje otaczajgcg rzeczywistos¢. W 2013 roku
marka Felix jako pierwszy brand w kategorii stonych
przekasek wkroczyla na megaboardy uliczne, do tej
pory zarezerwowane gtéwnie dla branzy fashion. W ko-
lejnych latach wykorzystata blisko 500 citylightéw,
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pojawita sie na autobusach i tramwajach, zago$cita
w kinach i na state zagos$cita w social mediach.

W 2019 roku nastgpita zmiana stylu komunikacji marki:
Felix powrdcit z kampanig video, w ktérej Wiewidr zostat
wprowadzony do $wiata ludzi. W tym samym czasie
w okresie Walentynek ruszyta pierwsza kampania
orzeszkow w karmelu — Carmelove: wyjatkowej przeka-
skitgczacej orzeszki Felix z karmelowg otoczka.

Rok 2021 to czas podkreslania waloréw orzeszkéw
w oparciu o ich widocznie wigkszy rozmiar i gwaranto-
wang jako$¢, o czym marka Felix w humorystyczny spo-
sob informowata konsumentow w reklamie telewizyjne;.
W kolejnych latach komunikacja skupita sie na liniach

HISTORIA MARKI

konceptowych: Orzeszkach z Pieca, ktdre dzigki wyjat-
kowej technologii produkgcji nie brudza rak i sg delikatne
w smaku, oraz Orzeszkach Dtugo Prazonych o inten-
sywnym smaku i wyjatkowej chrupkosci.

Ostatnie wydarzenia

Ostatnie lata to dla marki Felix dwie nowe kampanie re-
klamowe: w 2023 roku po raz pierwszy pojawita sie w re-
klamie telewizyjnej z orzechami szlachetnymi: Nerkowcami
i Migdatami z pieca, a w 2024 roku premiere telewizyjng
miata kampania orzeszkdéw smakowych Felix Fusion.
Marka koncentruje wysitki rowniez na intensywnej komu-
nikacji dla linii orzeszkéw w panierce Felix Crispers. Pefna

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Nazwa marki nawigzuje do facinskiego
znaczenia stowa ,felix”, czyli ,szczesliwy”.
® Orzechy marki Felix sprowadzane sa

z réznych zakatkéw Swiata: Argentyny,
Brazylii, Chile, Chin, Indii, Iranu, Turcji, USA
czy Wietnamu.

¢ W wypadku orzechdéw Felix kontrola
jakosci rozpoczyna sie jeszcze zanim
surowce trafig do fabryki: plantacje
orzechéw sa audytowane i certyfikowane.

27 502 222 —

- tyle sztuk sfonych przekasek sygnowanych
marka Felix sprzedano w 2024 roku.

dynamizmu i koloru kampania pod hastem ,Zycie jak
Crispers, chrup je garsciami”, kierowana przede wszyst-
kim do przedstawicieli generacji Z, znalazta swoje miejsce
w szerokiej, komunikacji digitalowej z wykorzystaniem in-
fluenceréw oraz na wydarzeniach muzycznych, takich jak
SMB, Clout Festival czy Sunrise Festival. Ostatni kwartat
roku 2025 przyniesie linii Felix Crispers innowacje w ob-
szarze produktowym: zmieni sie catkowicie koncept oraz
receptura produktu, ktdry zyska nowy, bardzo chrupigcy
coating, a takze nowe, intensywne smaki w 3 odstonach
w mysl idei double sensation czyli podwdéjnych doznan
smakowych: Paprika Creamy & Roasted, Cheddar &
Blue Cheese, Hot Paprika & Red Pepper.

felixpolska.pl

1992 Na potki sklepowe trafia pierwsza puszka
orzeszkow Felix.

1994 Pod hastem ,Zycie nabiera smaku” rusza
pierwsza kampania telewizyjna orzeszkow
solonych.

Marka rozwija portfolio — wprowadza mieszanke
studencka, orzeszki w miodzie i papryce oraz
orzechy szlachetne.

2001 Na rynku pojawiajg sie orzeszki w chrupigcej
skorupce. Felix Polska staje sie czescig The Nut
Company - lidera na rynku europejskim.

2002 Pierwsza reklama Felix Crispers ,,Gdzie chipsy
rgbig, tam wiewiory lecg” otrzymuje wyrdznienie
podczas 5. edycji Festiwalu Ztote Orty.

2005 Kampania reklamowa orzechodw i bakalii ,Matka
Natura, Ojciec Felix” otrzymuje wyrdznienie
podczas 8. edycji Festiwalu Ztote Orty.

2008 Rusza nowa kampania reklamowa mieszanki
orzeszkdw ziemnych i orzechéw nerkowca
— ,Felix zdrowo namieszat”.

2009 Z potgczenia The Nut Company i Intersnack
powstaje Intersnack Group — jedna
z najwiekszych w Europie firm z branzy stonych
przekasek.

2011 Portfolio marki Felix powigksza sig
0 popcorn do przyrzadzenia w kuchence
mikrofalowej.

2013 Rusza pierwsza reklama paluszkéw solonych
Felix oraz pierwsza kampania fgczaca TV
i outdoor (chrupki Felix).

2014 Marka inauguruje kampanie orzeszkéw oraz
konkurs na limeryk z Michatem Rusinkiem w roli
jurora.

2015 Dwie kampanie multiformatowe dla Orzeszkdw
z pieca i nowego produktu Popcorners tacza
outdoor, Internet i kino.

2018 Marka Felix wprowadza do swojego portfolio
linie Felix Natura, ztozong z 6 mieszanek
orzechowych.

2019 Zmiana stylu komunikacji marki: Felix powraca
z kampanig video, a Wiewiér wkracza do $wiata
ludzi. Rusza kampania orzeszkow w karmelu
— Carmelove.

2020 Rusza kampania telewizyjna ,Duze orzeszki
— jakos$¢ gwarantowana”, podkreslajgca gtéwne
walory orzeszkéw Felix.

2022 Pierwsza kampania telewizyjna dla linii
konceptowych, Orzeszkéw z Pieca i Orzeszkow
Dtugo Prazonych.

2023 Orzechy szlachetne Felix, Nerkowce i Migdaty
Z pieca po raz pierwszy pojawiajg sie
w komunikacji w TV.

2024 Na rynku pojawia sie Felix Fusion — rewolucja
w orzeszkach ziemnych, fgczgca orzeszki
Z intensywnym smakiem przypraw. Premierze
towarzyszy kampania TV.

2025 Felix Crispers ,,double sensation” oferujg

nowg odsfone chrupania i intensywnego
smaku.
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