*/ Superbrands Polska 2025

FACTOIRY

FACTORY to najpopularniejsza i najlepiej rozpoznawalna marka centréw outletowych w Polsce, odwiedzanych
kazdego roku przez ponad 10 milionéw klientéw. W warszawskich dzielnicach Annopol i Ursus, a takze w Poznaniu,
Krakowie i Gliwicach outlety FACTORY gromadza ponad 400 salonéw z oferta marek premium i Sredniego segmentu
niemal wszystkich branz, w cenach stale obnizonych o nawet 70 procent.

Kontekst rynkowy

Na polskim rynku funkcjonuje obecnie 16 centréw
outletowych o fgcznej powierzchni ponad 260 000 m?,
Zlokalizowanych w obrebie duzych aglomeracji oraz
miast $redniej wielkosci - w Polsce centralnej,
potudniowej i wschodniegj. Istotng czes¢ rynku stano-
wig tez wielkopowierzchniowe sklepy multibrandowe
z ofertg produktéw w stale obnizonych cenach.
FACTORY to najwieksza sie¢ nowoczesnych centrow
outletowych w Polsce. Twdércg marki jest NEINVER
— wiodacy operator, inwestor i deweloper centrow tego
segmentu w Europie oraz lider rynku w Polsce
i Hiszpanii.

Oferta

Sie¢ outletow FACTORY zajmuje tgczng powierzchnie
handlowg 87 tysieccy m.kw. To ponad 400 salonéw
outletowych, ktérych trzon stanowig marki z ofertg
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mody dla kobiet i mgzczyzn, obuwia oraz odziezy i ak-
cesoridw sportowych, uzupetnione o propozycie ma-
rek wnetrzarskich, akcesoriow i kosmetykow z seg-
mentu premium oraz mid-mass market, a takze
kawiarnie i restauracje. Ceny w outletach FACTORY sg
stale obnizone o nawet 70 procent.

Outlety FACTORY wyr6zniajg sie komfortowymi wne-
trzami z wielkopowierzchniowymi witrynami, dobrze
eksponujgcymi oferte oraz przestronnymi parkingami
ze specjalnymi miejscami dla rodzin i os6b z niepet-
nosprawnosciami.

W kazdym z obiektow znajduje sie profesjonalnie wy-
posazony pokdj dla rodzicéw z dzieémi, place zabaw,
a takze zielone strefy relaksu z naturalng roslinnoscia
i punktami tadowania urzadzen mobilnych. Obiekty sg
przystosowane do potrzeb osdb z niepetnosprawno-
Sciami. Na parkingach znajdujg sie punkty tadowania
samochodéw elektrycznych.

NEINVER, zarzadca centrow FACTORY, Scisle wsp6t-
pracuje zarowno z duzymi sieciami handlowymi o za-
siegu Swiatowym, jak i lokalnymi najemcami, oferujac
wsparcie i wymiane do$wiadczen biznesowych na kaz-
dym etapie wspdipracy. Poziom najmu outletow
FACTORY wynosi obecnie ponad 96 procent.

Osiagniecia

FACTORY od lat jest najpopularniejsza markg centrow
tego formatu w Polsce, rozpoznawalng nawet w regio-
nach oddalonych od nich o setki kilometréw. W bada-
niach prowadzonych przez niezalezne osrodki badawcze,
outlety FACTORY sg uznawane przez klientéw za centra
pozytywnych emocii i bardzo dobrych doswiadczen zaku-
powych, okreslane rowniez jako interesujgce, przyjemne
i przyjazne. Myslac o zakupach w FACTORY, Klienci przy-
wolujg skojarzenie dobrze zaopatrzonego centrum outle-
towego, z atrakcyjnymi cenami i dobrym dojazdem.

AWARDER

Outlety FACTORY sg zarzadzane w zgodzie z zasadami
Zrbwnowazonego rozwoju, Z poszanowaniem i wspar-
ciem dla $rodowiska naturalnego, lokalnych spoteczno-
&ci oraz 0s6b z ograniczeniami. Jako pierwsze centra
w Polsce uzyskaly certyfikat dostepnosci AlS.

Centra FACTORY sg laureatami wielu prestizowych na-
gréd i wyrdznien, takich jak m.in. PRCH Retail Awards,
Ztote Godto Konsumencki Lider Jakosci, ICSC Solar
Marketing Awards, Prime Property Prize, Eurobuild
Awards czy Dzwigacz Kultury.

Promocja

Marka FACTORY jest obecna niemal we wszystkich ka-
natach komunikacji marketingowej. Poza kanatami kla-
sycznymi, jak radio czy billboardy, zarzgdca outletow
korzysta réwniez z szeregu nowych narzedzi

komunikacji — od TikToka, przez szerokg wspdtprace
z influencerami, po kampanie z wykorzystaniem sztucz-
nej inteligencii.

Osig dziatan promocyjnych jest pie¢ gtownych kampa-
nii — zimowa wyprzedaz, komunikacja oferty wiosennej,
letnia wyprzedaz, a takze kampanie: jesienna i $wig-
teczna. Kalendarz marketingowy FACTORY wypetniaja
tez tematyczne dziatania promocyjne, przygotowy-
wane wspdlnie z markami obecnymi w outletach.
FACTORY jest twércg pierwszej pierwszej w Polsce tak
intensywnej akcji promocyjnej pod nazwa ,Jungle
Night”. To odbywajacy sie tylko dwa razy w roku 6-go-
dzinny wieczoér zakupow, kiedy ceny outletowe sg po-
mniejszane o dodatkowe 50-procentowe rabaty.
Marka FACTORY prowadzi tez regularng komunikacje
PR do mediéw branzowych, ogdlinopolskich i lokalnych,

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ FACTORY Ursus w Warszawie to
pierwsze centrum outletowe, ktére

powstato w Polsce.

e FACTORY Annopol w Warszawie to jedyne
centrum outletowe w Polsce, do ktérego
przyjedziesz na zakupy metrem.

¢ Marka jest pet friendly - na zakupy do
FACTORY mozna przyjechac ze swoim
pupilem.

¢ FACTORY to pierwsze obiekty handlowe
w Polsce, ktére uzyskaty miedzynarodowy
certyfikat AlS, okreslajacy stopien
przystepnosci przestrzeni.

76 tysiecy —

- tylu klientéw odwiedzito outlety FACTORY
w ciggu jednej doby - podczas ostatniej edycji
Jungle Night w maju 2025 roku.

wypracowujgc roczny ekwiwalent reklamowy na pozio-
mie ponad 6 miliondw ztotych i zasieg blisko15 miliondw
odbiorcow (dane za 2024 rok).

Ostatnie wydarzenia

FACTORY intensywnie zacie$nia partnerskg wspot-
prace z najemcami, by wspiera¢ ich w optymalizacji
wynikéw sprzedazowych. Za analizy, konsultacje i bie-
z3acy kontakt odpowiedzialne sg migdzynarodowe ze-
spoty ekspertow z szesciu krajéw europejskich.

factory.pl

HISTORIA MARKI

2002 Otwarcie FACTORY Ursus — pierwszego
centrum outletowego w Polsce.

2006 Rozbudowa FACTORY Ursus - Il faza.

2006 Otwarcie FACTORY Wroctaw.

2007 Otwarcie FACTORY Poznan.

2008 Otwarcie FACTORY Poznan — |l faza.

2011 Otwarcie FACTORY Krakdw.

2013 Otwarcie FACTORY Annopol.

2015 Rozbudowa FACTORY Ursus - lIl faza.

2018 Przebudowa FACTORY Krakdw.

2019 Otwarcie FACTORY Gliwice (wczesniej Silesia
Outlet).
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