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ISOWIANKA

Cisowianka to naturalna woda uzdrowiskowa, od 46 lat butelkowana u zrédta, czerpigcego z nateczowskich poktadéw
wodonos$nych - miejsca o wyjatkowych wiasciwosciach mineralnych i tradycjach siegajacych XIX wieku.

Kontekst rynkowy

Rynek wod mineralnych w Polsce to jeden z najdyna-
miczniej rozwijajacych sie sektordw branzy spozywczej.
Cisowianka od lat jest jego liderem i z roku na rok umac-
nia swojg pozycie, cieszac sie niestabngcym zaufaniem
konsumentow.

Jako Cisowianka Perlage — woda idealnie odpowiada-
jaca potrzebom restauracji — jest silnym graczem
w kanale HoReCa. Jej obecno$¢ coraz bardziej widac
takze na rynkach zagranicznych; od kilku lat dostepna
jest pod kazdg szerokoscig geograficzng - od
Wenezueli, poprzez kraje europejskie i arabskie, az po
Japonie. Ciswianki Perlage mozna napi¢ sie w restau-
racjach z gwiazdkami Michelin, w paryskim Colette
Water Bar czy w restauracjach w poblizu Kanatu
Panamskiego.
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Oferta

Cisowianka to marka obecna w codziennym rytmie zy-
cia, od porannego nawodnienia po wieczorne spotkania
przy stole. W ofercie marki sg trzy linie wod mineralnych:
niegazowana, o naturalnej lekkosci i delikatnym smaku;
silnie gazowana, o wyrazistym charakterze i orzezwiaja-
cym profilu oraz Perlage, woda musujaca klasy pre-
mium, ktdrej wyjatkowa perlisto$¢ nadaje codziennym
chwilom odrobine elegancii.

Szeroka gama formatow i pojemnosci — od klasycznych
butelek PET, przez eleganckie szkfo, po puszki i alumi-
niowe butelki — pozwala dopasowa¢ produkt do roz-
nych styldw zycia i okazji. Sportowe wersje towarzyszg
w aktywnosci fizycznej, butelki rodzinne idealnie spraw-
dzajg sie w domu, a linie premium — podczas kolagji,
spotkan biznesowych i wydarzen kulturalnych.
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Osiagniecia

Cisowianka i Perlage to marki o ugruntowanej pozycii
w Polsce i coraz silniejszej rozpoznawalnosci na ryn-
kach zagranicznych. Liczne wyroznienia, w tym tytuty
Superbrands, Superior Taste Award, Gold Taste Award
czy Gourmet Waters International Contest AVPA, po-
twierdzajg ich jakosc¢ i prestiz. Sukces marki budowany
jest zaréwno poprzez najwyzsze standardy produkcii
i innowacje technologiczne, jak i migedzynarodowe
wspotprace oraz projekty partnerskie, ktére umacniajg
jej wizerunek jako ambasadora polskiej doskonatosci.
W 2025 roku wiasciciel Cisowianki, firma Nateczow
Zdrdj, dotaczyta do grona cztonkéw organizacji Natural
Mineral Waters Europe (NMWE), zrzeszajgcej ponad

HISTORIA MARKI

550 producentéw wdd mineralnych i zrodlanych na
kontynencie. Cztonkostwo w NMWE to kolejny krok
w kierunku migdzynarodowego przywddztwa i odpo-
wiedzialnego rozwoju, a takze mozliwo$¢ wnoszenia
polskiej perspektywy do kluczowych debat dotyczg-
cych zdrowia publicznego i zréwnowazonego gospoda-
rowania zasobami wodnymi.

Promocja marki

Cisowianka Perlage od lat promuje zdrowy, aktywny
i kulturalny styl zycia, tgczac $wiat sportu, sztuki, mody
i muzyki. Marka od wielu lat wspiera polskg mode,
wspdtpracujagc z czotowymi  projektantami, wydarze-
niami i mediami branzowymi, ktére definiujg estetyke
nowoczesnej elegancji. Jest wieloletnim partnerem
Teatru Wielkiego — Opery Narodowej, wspierajac kulture
wysoka i projekty artystyczne o miedzynarodowym zna-
czeniu. Marka obecna jest réwniez na najwaznigjszych
wydarzeniach jezdzieckich w Polsce i Europie, a od
2025 roku petni role partnera tytularnego najwiekszego
europejskiego cyklu zawodoéw, Perlage Cavaliada Tour.

Wszystkie te dziatania fgczy wspdlna idea: by inspiro-
wac, wspiera¢ i by¢ obecnym tam, gdzie zycie nabiera
smaku: w sztuce, sporcie i codziennych chwilach.

cisowianka.pl

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Nazwa marki pochodzi od wymyslonego
przez Stefana Zeromskiego i opisanego
w ksiazce ,Ludzie bezdomni” uzdrowiska
»Cisy”.

12°C
- w takiej temperaturze, tozsame;j

z temperaturg wody w zrédle w gtebi ziemi,
najlepiej smakuje Cisowianka Perlage.
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1979 Powstaje marka Cisowianka.

1999 Firma Nateczdw Zdroj rozpoczyna
dziafalnos¢.

2009 Na rynek wchodzi Cisowianka Perlage.

2012 Pierwsza w Polsce woda w puszce.

2014 Perlage trafia do menu Colette Water Bar
i Grande Epicerie w Paryzu.

2015 Poczatek wspotpracy z UNICEF.

2023 Debiut aluminiowej butelki
Perlage 500 ml.

2024 Perlage zostaje oficjaing woda
Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Sommelierdw (ASI).

2025 Marka zostaje partnerem tytularnym Perlage
Cavaliada Tour.

2025 Nateczdw Zdrdj zostaje cztonkiem Natural
Mineral Waters Europe (NMWE).
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