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BRACIA

Himw.

Bracia Sadownicy to biznes rodzinny, od pieciu pokolen zwigzany z sadami owocowymi na Kujawach. Siedlisko
Smitowice jest dla twércéw marki zarazem domem i miejscem pracy. Kolejne pokolenia zawsze wnosity do rodzinnego
przedsiewziecia cos od siebie; najmfodsze wpadto na pomyst stworzenia pierwszej na polskim rynku marki Swiezych
owocow i przetworéw na ich bazie przy wykorzystaniu idei neo-craft, ktéra oznacza tradycyjne rzemiosto we
wspotczesnym wydaniu.

Kontekst rynkowy

Inspiracjg dla stworzenia marki konsumenckiej w agro-
biznesie byta che¢ wykreowania nowego, jakoscio-
wego konceptu i ambicja zbudowania go na prawdzi-
wej historii, ktéra angazuje swojg szczeroscig
i unikatowym charakterem. To podejscie lezy u zrodet
sukcesu Braci Sadownikdéw, ktorzy rzucili wyzwanie
sokowym gigantom.

Marka funkcjonuje na wysokokonkurencyjnym rynku
0 duzej zmiennosci cen surowca i z wysokim udziatem
private labels. Marki wtasne sieci handlowych to obecnie
penowartos$ciowe produkty, ktére — dzigki szerokiej do-
stepnosci i nizszej cenie — stajg sie atrakcyjng alterna-
tywa dla marek producenckich.

Od 2017 roku Bracia Sadownicy odnotowujg systema-
tyczne wzrosty rynkowe — marka jest coraz lepiej znana
i doceniana zaréwno przez partneréw handlowych, jak
i przez konsumentow.

Wszystkie produkty powstaja na bazie jabtek. Obecnie
Bracia Sadownicy sg liderem na polskim rynku sokéw
NFC (niepowstajacych z koncentratu) i czwartym gra-
czem w catej kategorii sokéw i napojow niegazowanych.
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Filarami sukcesu marki sg doskonatej jakosci produkty
oraz wyjatkowy koncept odwotujacy sie do pasji i kre-
atywno$ci. Jej wyroznikiem jest takze konsekwentnie pro-
wadzona komunikacja — ciekawa, uczciwa, nienachalna,
estetyczna, a przy tym niealienujgca zadnej z grup
konsumenckich.

Oferta

Bracia Sadownicy to marka w duchu slow, ale z ambit-
nym planem rozwoju. Zgodnie z hastem ,Ci od jabtek”,
wiasciciele budujg oferte wokdt tych owocow: rozwijaja
staty asortyment i projektujg kolekcje sezonowe; wcho-
dza w kolejne kategorie produktowe, zawsze wnoszgc
do nich nowe, istotne korzysci i nieustannie poszerzajg
Swiadomos¢ konsumentéw dotyczgcg réznorodnych
odmian jabtek i ich waloréw.

Na poczatku swojej dziatalnosci Bracia Sadownicy po-
stawili na 12 wariantéw produktowych w 3 kategoriach.
Oprocz swiezych owocow (jabtek, od ktérych wszystko
sie zaczyna i ktére znajdujg sie w kazdym produkcie
marki), byty to naturalnie metne soki ttoczone, lekko ga-
zowane napoje na bazie soku tloczonego oraz

smoothies. Zasada tworzenia produktéw od zawsze
jest ta sama — naturalnos¢, przyjemnos$¢ smaku i prosty,
uczciwy sktad bez dodatku cukru.

Kluczem do budowania innowacyjnego portfolio stato
sie myslenie o jabtku w jego réznych stanach sku-
pienia i proponowanie go konsumentom na wiele spo-
soboéw — jabtko mozne by¢ przeciez $wieze, ttoczone,
ale takze: musujgce, geste, tarte, prazone, suszone,
sycgce, schiodzone, grzane i letnie. Bywa stodkie
lub kwasne, ma rézne kolory, a konkretne odmiany po-
trafig tworzy¢ doskonate potgczenia z innymi owo-
cami, w tym egzotycznymi, takimi jak marakuja czy
ananas.

Koncentracja na jabtkach i miejscu ich pochodzenia to
rowniez sposéb marki na opowiadanie o bogactwie
i doskonafosci natury, porach roku, etosie pracy w sa-
dzie oraz odpowiedzialnosci za Srodowisko.

Bracia Sadownicy starannie pilnujg najwyzszej jakosci
produktéw, dlatego optymalizaciji szukajg przede wszyst-
kim w coraz lepszej organizacii pracy. Od poczatku istnie-
nia wstuchujg sie w potrzeby i oczekiwania konsumen-
tow, aby jak najlepiej na nie odpowiada¢ — dzieki temu
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pojawity sie na rynku napoje funkcjonalne Jabtko
z Plusem czy Sycace Musy z ziarnami i pestkami.
Wartos$¢ Braci Sadownikow wigze sie z ideg troski o sie-
bie, 0 swoj dobrostan — przyjemno$¢ i dobre samopo-
czucie. Mandat marki do ztozenia takiej obietnicy wynika
z jej pomystowosci, solidnosci i konsekwencji
w dziataniu.

Bracia Sadownicy to nie tylko marka komercyjna; to
spotecznos¢ ludzi, ktdrzy z zaangazowaniem tworza
firme i ktorych taczy podejscie do pracy: przygotowywa-
nie smacznej, peinowartosciowej zywnosci. Wspdlinota
wokot celu istnienia, wierno$¢ zasadom i konsekwencja
w dziataniu to szansa na budowanie ciekawych i odno-
szgcych sukcesy biznesowe projektow.

Osiagniecia

Od 2021 roku marka Bracia Sadownicy jest liderem
rynku markowych sokéw NFC. Z roku na rok ro$nie jej
Znajomos¢ i dostepnos¢. Bracia Sadownicy sg lubiani
i doceniani zarébwno przez partnerdw handlowych, jak
i przez konsumentéw, co potwierdzajg przyznawane
marce nagrody, m.in. systematyczne wyrdznienia

w plebiscycie portalu ,Czytamy Etykiety”, promujacym
warto$ciowe produkty. Marka zdobyta uznanie $rodo-
wisk kupieckich i — co dla niej najwazniejsze — owoco-
wych smakoszy. Rynek ceni jej autentycznos¢ i pomy-
stowos¢, ktora przektada sie nie tylko nowe warianty
smakowe (bestsellery sprzedazowe to miedzy innymi
potaczenia jabtka i pigwy oraz jabtka i marakui), ale takze
odwazne podejécie do innowacyjnych form podania
produktow owocowych takich jak Kwiatowe Musujgce
(orzezwiajacy lekko gazowany napdj na bazie soku
NFC), Letnie Jabtko (lemoniada), Grzane Jabtko (roz-
grzewajacy korzenny napdj do picia na ciepto), Suszone
Jabtko (chipsy), Tarte Jabtko (deser w stoiczku z musli)
czy Sycace Jabtko (mus w saszetce z ziarnami).
Przewaga produktéw marki jest ich przyjemny, naturalny
smak, ktory powstaje bez dodatku cukru.

Od poczatku swojego istnienia Bracia Sadownicy dzia-
lajg w sposoéb zréwnowazony. Sad w Smitowicach jest
przyjazny pszczotom, dziata w nim zamknigty obieg
wody oraz procesy ograniczajgce wszelkie marnowanie
surowcéw. Dodatkowo, w trosce o biordznorodnose
marka — przy wspotpracy z Fundacjg kaka — systema-
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¢ Historia Braci Sadownikéw rozpoczeta sie
w 1905 roku, kiedy pradziadek J6zef dotart
do Smitowic. Najpierw uprawiat warzywa,
potem owoce. W jego $lady poszty kolejne

pokolenia.

* Sad Braci Sadownikéw w Smitowicach
jest przyjazny owadom. Marka dba

o bioréznorodnos¢ i tworzy naturalne
stotéwki dla zapylaczy. Na nalezacych do
niej tgkach rosna chabry, szatwia fgkowa,
nostrzyk zétty i wiele innych pieknych
polskich roslin.

o Wszystkie przetwory Braci Sadownikéw
powstaja z catych owocéw, dzieki czemu
maja jeszcze wiecej btonnika i wartosci
odzywczych. Dowodem na ich obecno$é
jest naturalny osad.
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- tyle odmian jabtek ro$nie w sadach
Braci Sadownikéw. Sa zbierane recznie
od péznego lata do péznej jesieni.
Niektére sg kwasne, inne stodsze
- ich r6znorodnos¢ pozwala marce
komponowaé ciekawe smaki produktéw.

tycznie wysiewa dzikie fgki kwietne, tworzgc w ten spo-
sob siedliska przyjazne zapylaczom.

Promocja

Marka Bracia Sadownicy prowadzi state dziatania komuni-
kacyjne, kreujac spojny i wyrazisty wizerunek. Tozsamose
marki znajduje odzwierciedlenie w niepowtarzalnym desi-
gnie opakowan, ktory umiejetnie oddaje jej autentycznose
i dopetnia konsumenckie do$wiadczenie obcowania
z prawdziwie wartosciowymi produktami. Idea dobrego
rzemiosta to w wypadku Braci Sadownikéw nie tylko wy-
soka jako$¢ produktéw, ale réwniez pieczotowitose i tro-
ska 0 kazdy szczegdt opakowan i materiatdw komunika-
cyjnych: liternictwo, ryciny i ilustracje, kolory, charakter
i styl fotografii wykorzystywanych przez marke, a nawet
jezyk, jakim rozmawia ze swoimi konsumentami, tworzg
doswiadczenie marki wiarygodnej, autorskiej i bliskiej.

braciasadownicy.pl

HISTORIA MARKI
2017 Powstaje marka Bracia Sadownicy, pierwsza
na polskim rynku marka $wiezych jabtek
i sokéw NFC.

2018 Marka sprzedaje pierwszy milion butelek.

2019 Rusza pierwsza kampania marki - ,Ci od
jabtek”.

2020 Kampania ,Ci od jabtek” zostaje nagrodzona
brazowg statuetkg EFFIE w kategorii Smart
budget.

2021 Marka rozszerza swoje portfolio o przekaske
Tarte Jabtko, wychodzac poza kategorie
produktéw do picia.

2022 Na rynek wchodzg pyszne owocowe smoothies
z orzechami.

2023 Marka Bracia Sadownicy ma na swoim koncie
juz ponad 10 milionéw litrdw sprzedanych
produktow.

2024 Marka wchodzi w kategorie przekasek
w pouchach, wprowadzajac na rynek Sycacy
Mus z ziarnami.

2025 Rusza pierwsza masowa kampania reklamowa

marki , Ttoczymy, nie produkujemy”.
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