*/ Superbrands Polska 2025

bp

Firma bp od ponad 100 lat dziata globalnie w sektorze energii, wspierajac redukcje emisji i dostarczajgc energie
w réznych formach milionom ludzi na catym swiecie. W Polsce jest obecna od prawie 35 lat, wprowadza innowacije,
dziata na rzecz podnoszenia standardéw rynku paliwowego i angazuje sie spotecznie. Jest czofowym graczem
w branzy i liderem wsrdd zagranicznych koncernéw w kraju.

Kontekst rynkowy

Rynek paliwowy w Polsce jest jednym z najbardziej dy-
namicznych segmentéw sektora energetycznego, cha-
rakteryzujgcym sie stabilnym wzrostem, silng konkuren-
Cja oraz rosngcymi oczekiwaniami kierowcow wobec
dostepnosci i jakosci ustug. Polska, z populacig liczacg
ponad 38 milionéw mieszkancow, dysponuje znacznym
potencjatem konsumpcyjnym. W ciggu ostatniej dekady
gospodarka wzrosta o 38 procent, z dominujgcym
udziatem ustug w PKB (62,3 procent), a takze istotnym
wktadem produkgji przemystowej (34,2 procent) i rolnic-
twa (3,5 procent). W kraju zarejestrowanych jest okoto
25 milionéw pojazdéw. Rozbudowana sie¢ transpor-
towa obejmuije 4900 kilometréw autostrad w eksploata-
cji, 1600 kilometrow w budowie oraz 2200 — na etapie
planowania lub przygotowan. Silna konsumpcja indywi-
dualna i rosngcy dochdd kierowcow stanowig istotny
motor rozwoju rynku. Stacje paliw w Polsce obsfugujg
codziennie dziesigtki tysiecy kierowcow, oferujac nie
tylko paliwo, ale rowniez ustugi dodatkowe, takie jak
sklepy convenience, strefy gastronomiczne, myjnie czy
aplikacje mobilne, umozliwiajgce monitorowanie cen
i korzystanie z  programéw  lojalnosciowych.
Wprowadzenie paliw ekologicznych, takich jak E10, sta-
nowi odpowiedz na rosngcg $wiadomos¢ ekologiczng
oraz oczekiwania kierowcow, dla ktérych kluczowe sg
wygoda, stabilno$¢ cen i dostep do innowacyjnych roz-
wigzan mobilnosci.
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Firma bp to jeden z pierwszych zagranicznych inwesto-
row w Polsce, ktory w ciggu 35 lat obecnosci zainwe-
stowat tu okoto 2 miliardéw dolardw, i jeden z gtownych
graczy. Dziatla w obszarach marketingu i sprzedazy
(M&C), smaréw i olejéw Castrol, paliw lotniczych po-
przez joint venture, rozwigzan mobilnosci (bp pulse),
energii stonecznej (Lightsource bp) oraz hurtowej sprze-
dazy paliw. Tego rodzaju dywersyfikacja pozwala bp re-
agowac na zmieniajgce sig potrzeby kierowcdw.

Oferta

Firma bp od ponad 100 lat dziafa na rynkach energii
w Europie, Ameryce Pdinocnej i Potudniowej, Australii,
Azji i Afryce w zakresie wydobycia i przetworstwa ropy
naftowej. Jej celem jest dostarczanie energii Swiatu —
dzi$ i jutro.

Od prawie 35 lat bp jest obecne w Polsce. Firma byta
inicjatorem szeregu zmian wprowadzajgcych nowocze-
sne standardy obstugi, szeroka oferte produktow i tech-
nologii, a takze nowoczesne podejscie do mobilnosci.
W Polsce firma prowadzi sie¢ ponad 580 stacji paliwo-
wych, z ktérych korzysta codziennie ponad 450 tysiecy
polskich kierowcow. Oferta bp to wiecej niz paliwo — to
kompleksowe do$wiadczenie, ktdre fgczy technologie,
smak i wygode.

W centrum oferty bp znajdujg sie paliwa najwyzszej ja-
kosci, opracowane z wykorzystaniem zaawansowanych
technologii. Dzieki specjalnym formutom skutecznie
oczyszczajg silnik, poprawiajg jego wydajnos¢ i zapew-
niajg lepsze osiggi, co przektada sie na komfort i bezpie-
czenstwo jazdy.

Integralng czescig stacji bp jest Wild Bean Cafe — miej-
sce, ktdre stato sie codziennym przystankiem dla tysiecy
kierowcow. To tutaj mozna napi¢ sie wyjatkowej kawy,
cenionej za intensywny aromat i gteboki smak, i zlapac
chwile wytchnienia w przyjaznej atmosferze.

Firma bp wyréznia sie rowniez unikatowa ofertg ga-
stronomiczng, stworzong we wspotpracy z Robertem
Makfowiczem. Dzieki dedykowanym recepturom
klienci mogg skosztowa¢ dan dostepnych wytgcznie
na stacjach bp, ktére tgcza lokalne skiadniki z kulinarng
pasjg. Sklepy bp to odpowiedz na potrzeby wspdtcze-
snych konsumentow — oferujg zardwno przekaski i na-
poje na droge, jak i produkty idealne na $niadanie czy
kolacje. To wyjgtkowa oferta na polskim rynku, tgczaca
wygode z jakoscig i réznorodnoscia. Dzigki wspotpracy
z Easy Auchan klienci majg dostep do kilku tysiecy pro-
duktéw codziennego uzytku, zdrowej zywnosci czy
dan na wynos. Marka rozwija rowniez e-commerce —
od dostaw z Glovo po inicjatywy , Too Good To Go”.
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Dbatos¢ o samochdd to kolejny element filozofii bp.
Nowoczesne myjnie wykorzystujg zaawansowane tech-
nologie, ktdre skutecznie czyszcza pojazd, jednocze-
$nie wspierajgc utrzymanie jego dobrego stanu
technicznego.

W ofercie koncernu sg tez LPG, paliwa lotnicze (JV), HVO,
produkty Castrol. Klienci biznesowi i flotowi korzystaig
z szerokiej oferty kart paliwowych, w tym innowacyjnej
karty BP Fuel & Charge, tgczacej tankowanie tradycyjne
Z fadowaniem aut elektrycznych. Niezwykle szybko rozwija
sie rowniez aplikacja mobilna BPme, ktéra w niespetna rok
zdobyta juz ponad 1,5 miliona uzytkownikéw. Dzieki niej
kierowcy moga korzysta¢ z bogatej oferty promocii paliwo-
wych i sklepowych, a takze cieszy¢ sie dodatkowym kom-
fortem podrézy. Firma bp to réwniez odpowiedzialno$¢
spofeczna — od ponad 20 lat wspdtpracuje z tymi samymi
partnerami, m.in. TOPR, Polskg Akcjg Humanitarng,
Hospicjum im $w. kazarza czy Stowarzyszeniem WIOSNA,
konsekwentnie wspierajac lokalne spotecznosci.

Osiagniecia

Firma bp od lat wyznacza standardy w branzy paliwowej,
a ponad 100 nagréd i wyréznien zdobytych w latach
1999-2025 potwierdza jej pozycie lidera rynku. W ostat-
nich latach bp zdobyta m.in. tytuty Superbrands i Business
Superbrands, prestizowe nagrody Fleet Derby za karte
bp+Aral, a takze wyrdznienia w konkursie Petrotrend za
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najlepsze stacje i koncepty gastronomiczne. Jest rowniez
trzykrotnym laureatem tytutu Dobroczynca Roku za
wspdtprace z partnerami spotecznymi.

Promocja marki

Firma bp konsekwentnie rozwija strategie komunika-
cyjne, faczac ogdlinopolskie kampanie ATL z dziataniami
digital, social media oraz komunikacjg w punktach
sprzedazy. W ostatnich latach wprowadzita nowe kam-
panie kreatywne podkreslajgce jakos¢ paliw z technolo-
gia ACTIVE oraz angazujace Klientéw dziatania dla Wild
Bean Café, budujgc spdjny wizerunek marki premium.
Wykorzystuje szeroki mix kanatow — od TV, radia i OOH,
po targetowane kampanie digital i mobile. Waznym ele-
mentem sg réwniez niestandardowe aktywacje partner-
skie, ktore skutecznie zwigkszajg rozpoznawalnosé
marki i zaangazowanie klientow.

Marka bp aktywnie buduje relacje z klientami i spoteczno-
$ciami prowadzac dialog w nowoczesnych kanatach ko-
munikacji, m.in. na Facebooku, Instagramie, X i LinkedIn,
docierajgc do kierowcdw, partnerédw biznesowych i pa-
sjonatéw nowoczesnej mobilnosci. Kanat podcastowy
,Zaslyszane na bp” przybliza stuchaczom historie i do-
Swiadczenia zwigzane z dziatalnoscig firmy, historiami
pracujacych w niej ludzi czy wspdlnymi akcjami bp z part-
nerami spotecznymi, np. dotyczacymi bezpieczenstwem
w gorach we wspdtpracy z TOPR.
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TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Firma bp powstata w 1909 roku jako
Anglo-Persian Oil Company i jest jednym
z najstarszych koncernéw energetycznych
Swiata.

® Logo marki — Helios — odzwierciedla
transformacje bp w strone bardziej

zréwnowazonej energii.

¢ Firma bp jako jeden z pierwszych
koncernéw wprowadzita na rynek paliwa
uszlachetnione (bp Ultimate).

¢ Oleje Castrol sg uzywane nie tylko

w samochodach i samolotach, ale takze
W... przestrzeni kosmiczne;j.

— 24 000 ——

- na tylu stacjach w 32 krajach
sg akceptowane karty paliwowe bp.

Firma angazuije sie rowniez w dziatania spofeczne i kam-
panie pomocowe z diugoletnimi partnerami, takimi jak
Polska Akcja Humanitarna i Stowarzyszenie WIOSNA.
Corocznie prowadzi takze kampanie paliwowe, ktére
integrujg Klientdw i promuja nowoczesne rozwigzania
mobilnosci.

Ostatnie wydarzenia

Od 2025 roku firma realizuje strategie reset bp, ktéra
taczy wzrost wydobycia surowcéw, stabilnos¢ finan-
sowg i dalszy rozwdj transformacji energetyczne;.

W Polsce strategia koncentruje sie na rozwoju sieci
stacji paliw, oferty Castrol i paliw lotniczych, a takze
innowacyjnych projektach z zakresu energii odnawial-
nej poprzez Lightsource bp. Nowa strategia to odpo-
wiedz bp na dynamiczne wyzwania rynkowe i geopoli-
tyczne, pozwalajgca jednoczesnie zadba¢ o biezace
potrzeby klientdw w potaczeniu z diugoterminowymi
celami transformacii energetycznej, zapewniajgc stabil-
nos¢, efektywnos¢ i innowacyjno$¢ w kazdym obsza-
rze dziatalnosci.

bp.com.pl

1991 bp rozpoczyna dziatalnos¢ w Polsce

1995 Firma otwiera w Gliwicach pierwszg stacji paliw
bp w Polsce.

1997 Rusza sprzedaz kart paliwowych.

2000 Zmiana logo i ogtoszenie nowej marki firmy bp
reprezentujgcej dorobek 4 korporacji: Amoco,
ARCO, Castrol i British Petroleum.

2004 Firma wprowadza paliwa bp Ultimate.

2005 W grudniu rusza sie¢ Wild Bean Cafe.

2006 Ruszajg myjnie bezdotykowe.

2016 Na stacjach pojawiajg sie paliwa bp
z technologig ACTIVE usuwajacg
zanieczyszczenia w silnikach.

2017 Dziat Kart Paliwowych wprowadza na rynek
nowg migdzynarodowa karte paliwowg BP +
Aral.

2019 ,Selekcja Makiowicz” dla Wild Bean Cafe
- na stacjach bp pojawia sie¢ nowa
linia kanapek.

2020 Na stacjach bp ruszajg sklepy w nowym
formacie convenience pod szyldem Easy
Auchan.

2021 Lightsource bp rozpoczyna dziatalno$¢
w Polsce.

2022 Grupa bp w-przeznacza 20 miliondw dolaréw
na wsparcie kryzysu humanitarnego w Ukrainie

2024 Rusza aplikacja BPme.
2025 bp rozwija program lojalno$ciowy w aplikacii.

Firma rozpoczyna wdrazanie strategii reset bp.
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