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Historia marki BIOVITAL® siega lat 50. XX wieku, kiedy niemiecka firma Nattermann wprowadzita na rynek tonik na bazie
gtogu, wspierajacy prace serca. Tak dtuga obecnos$c¢ na rynku sprawia, ze w $wiadomosci konsumentéw BIOVITAL®
wydaje sie towarzyszy¢ im od zawsze. Dzi$, po ponad 60 latach obecnosci w Europie i 40 latach na polskim rynku,
BIOVITAL® jest jedna z najlepiej rozpoznawalnych marek preparatéw witaminowo-mineralnych w Polsce i udowadnia,

ze LATWO o zmiany z BIOVITALEM®!

Kontekst rynkowy

Nalezgca od 2015 roku do wegierskiego koncernu far-
maceutycznego EGIS PLC marka BIOVITAL® jest
w Polsce obecna w dwdch gtéwnych kategoriach pro-
duktowych: tonikéw witaminowych, ktorej wartosé
siega 55 milionéw ztotych, oraz preparatow multiwita-
minowych o fgcznej wartosci okoto 120 miliondw zto-
tych. O ile sprzedaz ilosciowa tonikdéw spada - zmie-
niajg sie zachowania konsumentdéw i postrzeganie
toniku jako idealnego upominku dla seniordw
- BIOVITAL® pozostaje liderem rynku z udziatem ilo-
$ciowym na poziomie 36 procent i wartosciowym
- 41 procent (IQVIA Flexview MAT 08/2025) oraz na-
daje rytm jego sezonowosci: szczyt zakupdéw przy-
pada na okres Bozego Narodzenia, Dnia Babci
i Dziadka oraz Dnia Matki. Swojg pozycje marka za-
wdziecza flagowemu produktowi BIOVITAL® Zdrowie
Plus oraz sukcesowi rynkowemu wprowadzonego
w 2018 roku BIOVITAL® Pamigé. Na duzo wigkszym
i bardziej konkurencyjnym rynku witamin dla dorostych
BIOVITAL® Complex Ona i On zajmuijg stabilng 7. po-
zyCje i majg w nim 3 procent udziatow.

Oferta

Jeszcze w 2015 roku 97 procent sprzedazy marki
BIOVITAL® zapewniat podstawowy, najoardziej trady-
cyjny i siegajacy swojg recepturg poczatkow marki — lat
50. XX wieku — BIOVITAL® Zdrowie. Od tamtej pory
portfolio marki rozszerzyto sie o0 nowe rodzaje suple-
mentéw diety, a starsze formuty produktéw ulegty od-
Swiezeniu i unowocze$nieniu. Dzisigj oferta marki
w Polsce to przede wszystkim BIOVITAL® Zdrowie
Plus — suplement diety wyrdzniajgcy sie sktadnikami
0 wysokiej biodostepnosci, ktorych skutecznos¢ zo-
stafa potwierdzona w licznych opracowaniach me-
dycznych. W sktadzie ma gesty ekstrakt z owocéw
gtogu, zwiekszajgcy doptyw tlenu, poprawiajacy
ukrwienie i odzywienie organizmu oraz obnizajgcy
napiecie nerwowe; mikrokapsutkowane zelazo, ktore
wykazuje dobrg przyswajainos¢ bez metalicznego
posmaku, zmnigjsza uczucie zmeczenia i stresu oraz
wspomaga tworzenie czerwonych krwinek i wptywa
na prawidtowy transport tlenu do komérek; kwas fo-
liowy, pomagajgcy w utrzymaniu prawidtowego po-
ziomu homocysteiny, ktéra wptywa na zdrowie serca
i naczyn krwionosnych; witaminy z grupy B, potrzebne
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organizmowi w stanach zwigkszonego wysitku fizycz-
nego i psychicznego, oraz witaminy C i E, wspierajace
ochrone komorek organizmu przed dziataniem wol-
nych rodnikow.

W ofercie firmy jest rowniez BIOVITAL® Pamie¢ — su-
plement diety, stanowigcy unikatowe potgczenie bioak-
tywnych ekstraktéw z trzech roslin: Bacopa monniera,
Gotu kola i Ginkgo biloba, poprawiajgcych ukrwienie
i dotlenienie komorek moézgu, wspartych witaminami
z grupy B, ktére pomagajg w prawidtowym funkcjono-
waniu uktadu nerwowego, przyczyniajg sie do zmnigj-
Szenia zmeczenia i znuzenia, oraz witaming E, wspiera-
jaca ochrong komdrek organizmu przed dziataniem
wolnych rodnikow.

Suplement diety BIOVITAL® Complex Ona to potacze-
nie witamin i mikroelementéw dla kobiet pragngcych
zadba¢ o kondycje wiosow, skéry i paznokci, wes-
prze¢ uktad hormonalny, zachowa¢ odpornos¢ i wspo-
maoc funkcje psychologiczne. Preparat zostat wzboga-
cony olejem z wiesiotka, zawierajgcym m.in. kwas
gamma-linolenowy (GLA, min. 9%).

Suplement diety BIOVITAL® Complex On to pofaczenie wi-
tamin i mikroelementdw wspierajgcych prawidtowe funk-
cjonowanie organizmu, szczegdlnie rekomendowane
mezCczyznom przepracowanym i przemeczonym, chcag-
cym zachowa¢ odporno$C i energie. Preparat zostat
wzbogacony standaryzowanym ekstraktem z zen-szenia.

Osiagniecia

Pomimo trwajgcego od lat spadku sprzedazy cafej ka-
tegorii tonikdw witaminowych, zwigzanego ze zmiang
zwyczajéw zakupowych i pojawieniem sie nowszych
formatow produktéw, toniki BIOVITAL® od ponad 5 lat
utrzymujg udziat wartosciowy powyzej 40 procent
i udziat ilosciowy powyzej 35 procent.

Pozycji rynkowej marki BIOVITAL® nie zmienito ani po-
jawienie sie na rynku marek wiasnych sieci, ani no-
wych, markowych konkurentow.

Promocja
Istotng cechg rynku tonikéw — poza jego sezonowo-
8cig - jest komunikacja skierowana do dojrzatego
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konsumenta, ugruntowana wieloletnim pozycjonowa-
niem produktéw jako oferty dla senioréw. W dobie
pandemii COVID-19, ktéra zaburzyta naturalng sezo-
nowos¢, BIOVITAL® jako lider rynku stanat przed wy-
zwaniem otwarcia go na miodsze grupy wiekowe.
Efektem tej decyzji jest nowa platforma komunikacyjna
marki — ,£LATWO!”. Jej stworzeniu przyswiecata idea,
ze najbardziej trwate efekty dajg nie jednorazowe
zwroty, a mate i regularne zmiany codziennych nawy-
kow. Dotyczy to w szczegdlnosci odzywiania, ruchu
i dbania o siebie. Niezaleznie od tego, czy marka kie-
ruje komunikat do senioréw, czy do konsumentow
35+, takie ewolucyjne podejscie jest im o wiele blizsze
niz wielkie rewolucje. Z BIOVITALEM® wejscie na droge
zmian moze by¢ LATWE.
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Tworzac nowg platforme komunikacji marka miata na
uwadze takze jej elastycznosé. LATWO!” w spdjny
i wiarygodny sposob pozwala komunikowaé caty asor-
tyment produktéw BIOVITAL®, zaréwno obecnych, jak
i planowanych. Z BIOVITAL® Zdrowie Plus fatwo zmie-
ni¢ nawyki, z BIOVITAL® Pamie¢ tatwo utrzymaé pa-
mig¢ w dobrej kondyciji.

Nowe spoty telewizyjne, dedykowane osobno kaz-
demu z produktéw z kategorii tonikow, ale oparte na
jednej idei, pokazujg dwa pokolenia jednej rodziny:
matzenstwa 40- i 70-latkdw, dla ktérych BIOVITAL®
jest czynnikiem zmiany, kiedy cierpig na brak energii
lub chca wesprzeé pamieé.

Od 2016 roku BIOVITAL® roku jest stale obecny w te-
lewizji w najwazniejszych okresach sprzedazowych

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Ambasadorem marki BIOVITAL® w latach 80.
XX wieku byt stynny polski himalaista,
zdobywca Korony Himalajéw i Karakorum,
Jerzy Kukuczka. Zdjecia, ktére Kukuczka
wykonywat z produktami BIOVITAL® na
szczytach zdobywanych przez siebie gor
(na przyktad Shisha Pangmy w 1987 roku),
byly wykorzystywane w promoc;ji
produktéw, sygnowanych wéwczas hastem
»Sita, sprawnoscé, wytrzymatosc”.
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- na tyle dni codziennego wsparcia
organizmu wystarcza 1 opakowanie
tonikéw BIOVITAL® o pojemnosci 1000 ml.
LATWO w ciggu miesigca zaczaé
zmienia¢ swoje nawykil

roku: przypomina o najwazniejszych okazjach upomin-
kowych, pozostajgc synonimem odpowiedzialnego
i zdrowego prezentu dla najblizszych. Wsparcie ATL
jest koordynowane z obecnoécig w gazetkach promo-
cyjnych oraz budowaniem i utrzymywaniem widoczno-
$ci w aptekach. Dzigki duzemu formatowi i atrakcyjno-
4ci wizualnej opakowan tonikéw oraz wysokiej
rozpoznawalnosci marki wsrod konsumentéw mozliwa
jest budowa duzych ekspozyciji produktow.

Dzi$ marka BIOVITAL® stawia na komunikacje telewi-
zyjng skupiong wokdt kluczowych momentéw upomin-
kowych w roku i rozbudowuje dziatania w Internecie,
docierajgc do mtodszych poszukiwaczy prezentéw dla
najblizszych.

Dojrzato$¢ kategorii tonikdw sprawia, ze w ostatnich
latach istotna staje sie takze wspotpraca w sieciami
aptek, ktére poszukujg lideréw w wybranych kategoria
i stawiajg w ramach category managementu na rozpo-
znawalne marki, takie jak BIOVITAL®.

biovital.pl

HISTORIA MARKI

1955 Firma Nattermann wprowadza na rynek tonik
Z wyciggiem z gtogu, wspomagajacy prace
serca. Nowy produkt otrzymuje nazwe
BIOVITAL.

1980 BIOVITAL® zaczyna by¢ dostepny w Polsce
w sklepach Pewex, pojawiajg sie pierwsze
kampanie reklamowe na polskim rynku.

2015 EGIS PLC kupuje marke BIOVITAL®,
rozpoczyna sie najnowszy rozdziat historii marki.

2016 Startuje nowa komunikacja BIOVITAL®;
ambasadorkg marki zostaje wokalistka jazzowa
Urszula Dudziak.

2017 Na rynku pojawia sie BIOVITAL® Complex
— preparat multiwitaminowy dla dorostych.

2018 Zmiana formuly i wygladu opakowar BIOVITAL®
Zdrowie Plus i Pamig¢, pojawiajg sig nowe
odstony kampanii telewizyjnych z udziatem
Uli Dudziak.

2019 Na rynek wchodzi BIOVITAL® Trawienie
— suplement diety wspierajacy ukiad pokarmowy.

2020 Nowa platforma komunikacyjna ,£ATWO!”
— dedykowane spoty telewizyjne dla catego
portfolio tonikdw. Rozszerzenie wsparcia poza
tradycyjne okresy prezentowe.

2022 Na rynku debiutujg nowe multiwitaminy
dla kobiet i mezczyzn, BIOVITAL® Complex Ona
i Complex On.

2023 Premiera nowych suplementéw diety
BIOVITAL® Sen, BIOVITAL® Odpornosci
i BIOVITAL® Metabolizm — melatoniny,
witaminy D i witaminy B;, w wygodnej formie
niewielkich aerozoli doustnych.

2025 EGIS PLC $wietuje 10-lecie obecnosci

marki BIOVITAL® w portfelu produktéw
firmy.
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