*/ Superbrands Polska 2025

Jako lider rynku reklamy Out-of-Home w Polsce AMS konsekwentnie rozwija swoja oferte, odpowiadajgc na
zmieniajace sie potrzeby rynku. Tworzac Smart OOH, firma fgczy innowacyjne rozwigzania reklamowe z zasadami
zrbwnowazonego rozwoju, oferujac skuteczng i odpowiedzialng promocje marek. Waznym obszarem dziatalnosci
AMS sa takze tematy spoteczne, ktére firma podejmuje od lat — miedzy innymi poprzez konkurs Galerii Plakatu AMS.
Nagradzane w nim plakaty zdobig przystanki w catej Polsce, stajac sie waznym elementem miejskiego krajobrazu.
To najwigksza galeria sztuki w Polsce.

AMS porusza aktualne tematy spoteczne w organizowanym od 20 lat konkursie Galerii

Plakatu AMS

Kontekst rynkowy

Rok 2024 przynidst istotne zmiany i nowe mozliwosci na
rynku reklamy Out-of-Home. Dzieki cyfryzacii, integracji
z innymi mediami i rosnacej roli danych, branza OOH
dynamicznie sie rozwija, stajgc sie coraz bardziej efek-
tywnym i synergicznym medium komunikaciji. Nastgpita
fundamentalna zmiana w postrzeganiu: nikt juz nie mysli
o reklamie Out-of-Home jako medium offline’owym
z rysg online, a jako o petnoprawnej hybrydzie i rowno-
rzednosci Digital OOH z segmentem klasycznego OOH.
OOH to medium nowoczesne, ktore rozwija sie, cyfry-
zuje i tym samym wykracza poza wzorce przyjete kilka
czy kilkanascie lat temu.

Oferta

W 2024 roku AMS, zgodnie z ogdlno$wiatowymi tren-
dami, dynamicznie rozwijat segment Digital OOH.
Spotka wprowadzita do oferty kilka nowosci — model
zakupu oferty Digital OOH oparty o kontakty z reklama,
zgodnie ze standardem obowigzujgcym od 5 lat w seg-
mencie klasycznego OOH, nosniki Digital Cityscreen
z formatem wideo i efektem 3D, elastyczny czas emisji
spotdw we wszystkich rodzajach Digital OOH oraz efek-
tywno$ciowy model rozliczen dla retargetowanych
reklam wideo.

Firma rozwineta takze automatyzacje proceséw zaku-
powych, w tym Programmatic DOOH oraz integracje
z globalnymi platformami zakupowymi, umozliwiajgc
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Sita reklamowg Digital OOH spdtki jest angazujacy i wartosciowy content — prezentowany

m.in. na Digital Cityscreen z formatem wideo

klientom reklame w 35 aglomeracjach i funkcjonalnych
obszarach miejskich w Polsce. Model Programmatic
DOOH w AMS jest dostepny dla formatéw typu Digital
Indoor, Digital Cityscreen oraz Digital Citylight. W catym
2024 roku AMS zrealizowat 62 kampanie w tym modelu,
wykorzystujgc wiasne narzedzia lub integracie z plat-
formg programatyczng Broadsign.

AMS znaczgco rozbudowywat system cyfrowej reklamy
w galeriach handlowych, umacniajgc pozycje niekwe-
stionowanego lidera tego segmentu Digital OOH.
Obecnie w ofercie firmy jest 87 galerii handlowych, zlo-
kalizowanych w ponad 35 aglomeracjach i funkcjonal-
nych obszarach miejskich. Dodatkowo, tgczgc indoor
i outdoor, AMS rozwinagt sie¢ cyfrowych citylightow.
Obecnie ma ich 268.

Sie¢ Digital Indoor AMS obejmuije 87 galerii handlowych,
zlokalizowanych w ponad 35 aglomeracjach i funkcjonal-
nych obszarach miejskich

Firma dofgczyta tez do badania Mediapanel, rozszerza-
jac zakres danych o ogladalnosci reklamy zewnetrznej
w Polsce i uwzgledniajgc perspektywe cross-mediowg
oraz potencjat tego medium na tle innych. AMS osiggnat
pozycie zasiggowego lidera Digital OOH (zrédto:
Mediapanel, pomiar audytorium reklamy zewnetrznej
prowadzony przez GEMIUS).

Na koniec 2024 roku przypadt wzmozony okres tworze-
nia nowej oferty pakietowej, ktora wigze sie z wprowa-
dzeniem do sprzedazy (od lutego 2025 roku) modutdéw
SMART PACK, ktére znaczaco przyspieszaja planowa-
nie i obstuge kampanii zasiegowych, dostarczajgc go-
towe rozwigzania do szybkiego tgczenia. SMART PACK
pozwala na zakup kampanii reklamowej zapewniajacej
dotarcie do okreslonej widowni na odpowiednio dobra-
nych no$nikach — zaréwno klasycznych, jak i cyfrowych.
Klient moze dopasowac¢ kampanie, definiujgc cztery klu-
czowe zmienne: grupe celowa, zasieg geograficzny,
intensywnos$¢ oraz format kreacji. Klienci otrzymali
takze dostgp onlne do platformy pakietomat.pl,
dzieki ktérej planowanie SMART PACK jest szybkie,
fatwe i wygodne.

AMS od lat konsekwentnie realizuje strategie zréwno-
wazonego rozwoju, fgczac innowacyjne rozwigzania
ekologiczne z reklamg OOH. Stworzyt najwiekszy
w Europie Srodkowo-Wschodniej system EKO wiat,
obejmujgcy 222 przystanki z zielonymi dachami cer-
tyfikowanymi znakiem Carbon Footprint Approved.
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AMS stworzyt najwigkszy w Europie Srodkowo-Wschodniej
system EKO wiat — to 222 przystanki z zielonymi dachami
certyfikowanymi znakiem Carbon Footprint Approved

Obecnos¢ na takich przystankach daje mozliwos¢
reklamy zgodnej z prosrodowiskowg ideg marki.

Promocja marki

W promociji marki AMS kluczowe migjsce zajmujg autor-
skie tresci oraz inicjatywy spoteczne, proekologiczne i kul-
turalne. Firma aktywnie wspdtpracuje z samorzadamii biz-
nesem narzecz rozwoju migjskiej infrastruktury i wspierania
projektow zgodnych z ideg zréwnowazonego rozwoju.
Sitg reklamowag OOH spdtki jest angazujacy i warto-
Sciowy content, ktory promuje pozytywne postawy. Na
cyfrowych nosnikach publikowane sg m.in. tresci edu-
kacyjne i spoteczne, w tym kampanie zachecajgce do
dziatan profilaktycznych realizowane we wspdtpracy
z Onkofundacjg Alivia czy kampanie zachecajgce do
adopciji zwierzat.

AMS od lat podejmuje tematy spoteczne, m.in. po-
przez konkurs Galerii Plakatu AMS. W 2024 firma zor-
ganizowata jego jubileuszowa, 25. edycije i Swigtowata
swoje 20-lecie. Kulminacyjnym punktem obchodow

HISTORIA MARKI

byt immersyjny wernisaz, podczas ktérego goscie
mogli spotka¢ si¢ z laureatami konkursdw, obejrze¢
ich prace, a takze przesledzi¢ historie Galerii Plakatu
AMS w cyfrowej oprawie Art Box Experience w Fabry-
ce Norblina. Plakatem 20-lecia wybrany zostat projekt
Anny Frydrych ,Zwierze tez cztowiek”, czasowo pre-
zentowany w Muzeum Narodowym w Krakowie.

AMS wspiera takze instytucje kultury: jest partnerem
Muzeum Narodowego w Warszawie, Muzeum Naro-
dowego w Krakowie oraz Zamku Krélewskiego na
Wawelu. Marka aktywnie dziafa na rzecz rozwoju catego
rynku reklamowego zaréwno w ramach IAB Polska, jak
i OOHilife Izby Gospodarcze;.

Intensywny rok dziafan marketingowych firma zwien-
czyta konferencjg #DataDrivenDOOH, podczas ktérej
rozmawiano m.in. o przysziosci reklamy, danych i nowo-
czesnych technologiach zmieniajgcych oblicze Digital
Out-of-Home.

Osiagniecia

Dziatania firmy AMS spotykajg sie z uznaniem zaréwno
rynku, jak i Srodowisk opiniotwdérczych. Redakcija ,Media
& Marketing Polska” docenita zaangazowanie spotki
w dziatania prosrodowiskowe oraz dynamiczny rozwoj
w segmencie DOOH Indoor, przyznajgc jej tytut
Innowatora. Decyzjg redakcji dziennika ,,Rzeczpospolita”
i kapituty AMS zostat laureatem nagrody Zielony
Orzet ,Rzeczpospolite]” w kategorii FIRMA za system
przystankéw z zielonymi dachami. Firma zostata po raz
dziewigty w historii i po raz szésty z rzedu, nagrodzona
tytutem Superbrands Polska. To ogromne wyrdznie-
nie i dowdd na to, ze marka jest doceniana przez

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Plakat Anny Frydrych ,Uwaga, zly pan” zostat
wybrany ,,Najlepszym z najlepszych”, czyli
plakatem 20-lecia Galerii Plakatu AMS.
Artystka zwyciezyta w 20. edyciji konkursu
Galerii Plakatu AMS, ktorej hasto brzmiato
»Zwierze tez cziowiek”. Plakat byt wielokrot-
nie nagradzany w konkursach w Polsce i na
Swiecie, pojawit sie réwniez na wystawie
»Iransformacje. Polska nowoczesno$é

w Il RP” w Muzeum Narodowym w Krakowie.

14 850

— tyle projektéw zgtoszono
w ciggu 20 lat Galerii Plakatu AMS.
25 edyciji, 184 laureatéw i tysigce plakatow
na przystankach w catej Polsce.

konsumentow i ekspertow branzowych. W 2024 roku
AMS po raz 12. zostat uhonorowany tytutem ,Mecenasa
Kultury Krakowa”. Spétke nagrodzono za promocje
kultury i sztuki oraz angazowanie sie we wspoiprace
z krakowskimi instytucjami kultury — m.in. Muzeum
Narodowym, Zamkiem Krolewskim na Wawelu czy
Muzeum Fotografii. Wsparcie AMS przyczynito sig do ich
odwiedzenia przez rekordowg liczbe zwiedzajgcych.

ams.com.pl

1990 Powstaje AMS Sp. z 0.0.

1998 Spdtka debiutuje na Gietdzie Papierow
Wartosciowych.
Powstaje Zewnetrzna Galeria AMS — pierwszy
w branzy systemowy projekt z zakresu CSR.

1999 Marka wprowadza pierwszg nowoczesng sie¢
regularnych nosnikow podswietlanych
— backlightow 18m?.

2002 Udziaty AMS przejmuje Grupa Agora.
2004 Powstaje Galeria Plakatu AMS.

2005 Marka uruchamia projekt ,,Bramy Kraju” oraz
program ,AMS dla Integragcji”.

2006 Poczatek ekspansji mebli migjskich.
W kolejnych latach firma realizuje pionierskie
na polskim rynku inwestycje
w zrewitalizowanych obszarach Szczecina,
Warszawy i Wroctawia.

2008 AMS wprowadza pierwszg systemowa reklame
wewnatrz pojazdéw komunikaciji pasazerskiej:
kanatu informacyjno-reklamowego
CityInfoTV.

2011 Pojawia sie AMS Metrics — pierwsze na rynku
narzedzie do liczenia parametréw mediowych
reklamy zewnetrznej.

2013 AMS podpisuje umowe koncesji na budowe
i utrzymanie 1580 wiat przystankowych
w stolicy i powotuje Fundacie ,,Akademia
Integraciji. Praca, Edukacja, Sport”.

2017 Firma wprowadza system no$nikow Dynamic
Backlight — pierwszy krok w kierunku
systemowej digitalizacji OOH.

2018 Na przystankach pojawiajg sie pierwsze systemy
cyfrowych citylightow z funkcjonalnosciami dia
pasazerdw, a na ulicach stupy solarne w petni
zasilane energig stoneczna.

2019 AMS przejmuje udziaty w spoétce Piano Group
(obecnie Video OOH) i buduije pierwszg
EKO wiate na warszawskiej Woli.

2020 AMS tworzy System Informacji Pasazerskiej
(SIP) na przystankach w Krakowie.
Powstaje najwigkszy system EKO wiat
w Polsce.

2021 AMS wprowadza programatyczny zakup
powierzchni reklamowej w Digital OOH.

2022 Spotka tworzy najwiekszy w Polsce system
reklamy Digital Indoor w galeriach i centrach
handlowych.

2023 AMS publikuje pierwszg w polskiej branzy OOH
strategie srodowiskowa.
Marka rozwija oferte eko: to juz 150 EKO wiat
z Zielonymi dachami.
Spdtka wprowadza do oferty digital OOH nowe
rozwigzania zwiekszajace jej elastycznose.

2024 Firma dynamicznie rozwija segment Digital
OOH, m.in.: udostepnia cyfrowg oferte na
globalnej platformie programatycznej Broadsign
oraz wprowadza model zakupu oparty
0 kontakty (CPM).

Galeria Plakatu AMS $wigtuje 20-lecie tworzgc
immersyjng wystawe podsumowujgcs jej
dotychczasowg dziatalnosc.

2025 AMS wprowadza do oferty pakiety SMART
PACK oraz udostepnia narzedzie pakietomat.pl,
dzieki ktéremu planowanie SMART PACK jest
szybkie, tatwe i wygodne.

Firma obchodzi jubileusz 35-lecia.
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