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Vizir to jedna z wiodacych marek srodkéw do prania na krajowym rynku, oferowana przez koncern Procter & Gamble.
Proszki, kapsutki i ptyny w charakterystycznych pomaraiczowych opakowaniach towarzyszg polskim rodzinom juz
od ponad trzech dekad. Dzigki wyjatkowym formutom piorgcym kazdego dnia skutecznie zaspokajaja ich potrzeby
w zakresie usuwania zabrudzen, zapewnienia ol$niewajacej bieli i utrzymania intensywnosci koloréw.

Kontekst rynkowy

Srodki do prania to jedna z najlepiej ugruntowanych
kategorii sektora FMCG o prawie maksymalnej pe-
netracji rynku i intensywnej dystrybuciji. Rynek jest
ilosciowo stabilny — wzrost dotyczy gtéwnie wartosci
oferowanej konsumentowi poprzez innowacje produk-
towe, uptrading i upsizing.

Utrzymuijaca sie presja inflacyjna wptywa na zmiane
nawykow konsumentéw. Sktadajgce sie na 50 procent
wartosci kategorii marki premium stojg przed wyzwa-
niem wolumenowym, rywalizujgc z aktywnie dziatajgca
tanszg konkurencjg. Vizir utrzymuje pozycie w seg-
mencie premium, chronigc swoj udziat w kategorii
i wzmacniajgc wizerunek w oczach konsumentow.

Oferta

Vizir oferuje portfolio produktéw podstawowych (Allin1)
oraz premium (Platinum). Cho¢ marka kojarzy sie z ha-
stem ,bielsze nie bedzie”, oprécz wariantu Alpejska
Swiezoéé do biatych i jasnych tkanin klienci majg do
dyspozyciji takze linie Kolor. Osoby poszukujace do-
datkowej wydajnosci i efektow moga siegna¢ po
nowo wprowadzong linig Vizir Platinum + Fairy Efekt,
dostepng zaréwno w formie kapsutek, jak i proszku,
w wariancie do biatych i jasnych oraz kolorowych
ubran, umozliwiajgca usuwanie tlustych plam juz
w pierwszym praniu. Mate i Srednie paczki kapsutek sg
dostepne w kartonowych opakowaniach — na pétkach
sklepowych mozna znalez¢ pomaranczowe kartonowe
pudetka SECURECLIC®.

Osiagniecia

W segmencie $rodkéw do prania w Polsce Vizir od
lat zajmuje miejsce na podium pod wzgledem war-
tosciowego udziatu w rynku. Dzieki znaczacym inno-
wacjom, wprowadzonym w ostatnich latach: moz-
liwosci prania w zimnej wodzie i w ramach krétkich
cykli, 4-komorowym kapsutkom Vizir Platinum PODS®
i opakowaniu SECURECLIC® jest takze liderem pre-
miumizacji kategorii i ma silny kapitat marki (brand
equity), z doskonatymi wynikami w zakresie usuwania
plam i zapewniania tkaninom nieskazitelnej bieli. Obok
innowacyjnej oferty, w DNA marki wpisane sg takze
dziatania pomocowe. W 2017 roku Vizir, we wspot-
pracy z Towarzystwem Nasz Dom, dziatajgcym w ra-
mach Funduszu Korczaka, zainicjowat witasny pro-
gram charytatywny ,Ubrania od Serca”. Projekt ma na
celu wsparcie placéwek opiekunczo-wychowawczych
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w wysitkach na rzecz zmniejszenia nieréwnosci po-
miedzy ich podopiecznymi a réwiesnikami wychowu-
jacymi sig w rodzinach biologicznych. Organizatorom
przyswieca idea, ze kazde dziecko powinno mie¢
rowne szanse ksztattowania swojej przysztosci i na-
wet najmniejsza pomoc jest wazna. Kazdy, kto w cza-
sie trwania akcji kupi wybrane produkty marki Vizir
w opakowaniach oznaczonych pomaranczowym
sercem, staje sie fundatorem bonéw na samodzielny
zakup nowych ubran przez najbardziej potrzebujace

dzieci. W tegorocznej, 7. edycji kampanii ,,Ubrania od
Serca” Vizir potgczyt sity z marka $rodkéw do mycia
naczyn Fairy, aby - liczac od poczatku prowadze-
nia programu — pomoéc w sumie 10 tysigcom pod-
opiecznych placéwek opiekunczo-wychowawczych
z catej Polski.

Promocja
Vizir emituje historycznie najskuteczniejszg reklame
telewizyjng na rynku — najlepiej zapamietywang przez

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Marka Vizir zostata stworzona specjalnie
na polski rynek. Na $wiecie jest znana
pod nazwa Tide.

— Ponad 10 tysiecy —

- tylu dzieciom z placéwek
opiekuinczo-wychowawczych pomogta
marka Vizir w ramach siedmiu edyciji
kampanii ,,Ubrania od Serca”.

konsumentow, z ciagta i spdjng komunikacja, pro-
mujacg kapsutki oraz proszek do prania w wariancie
+ Fairy Efekt. Ideg kampanii jest zmiana sceptykéw
w zwolennikow za pomoca prawdziwych ,torture te-
sts” (np. usuwania ogromnej plamy z pesto). Aby za-
pewni¢ lokalny kontekst, marka reprezentowana jest
w Polsce przez Anig Starmach, znang Polakom mig-
dzy innymi z programu MasterChef. Ambasadorka
jest obecna w komunikacji Vizir 360°: w reklamach
telewizyjnych i digitalowych oraz dziafaniach PR,
a jej wizerunek widnieje na materiatach POS przy
pdtkach z produktami Vizir w wigkszych sklepach
detalicznych.

Ostatnie wydarzenia

Najnowsza innowacja marki Vizir, wprowadzona we
wrzesniu 2023 roku w segmencie kapsutek i proszku,
to linia Vizir Platinum + Fairy Efekt, zastepujgca po-
przednig o nazwie ,Wieksza Sita Odplamiania”. W od-
powiedzi na potrzeby konsumentow, ktérzy wskazali,
ze wsrdd trudnych do usunigcia zabrudzen najwigkszy
problem sprawiajg im plamy z tluszczu, linia tgczy moc
Vizir z efektem Fairy, umozliwiajgc efektywne usuwanie
100 procent plam z ttuszczu nawet w zimnej wodzie.
Ponadto, w catym portfolio marki wprowadzane sg
rozwigzania umozliwiajgce skuteczne usuwanie zabru-
dzen w zimnych i krotkich cyklach prania.

www.everydayme.pl/marki/vizir

HISTORIA MARKI
1992 Na polski rynek trafia proszek do prania Vizir.

2004 Ambasadorem marki Vizir zostaje Zygmunt
Chajzer.

2007 Rusza kampania ,Narodowe Wyzwanie Vizir”.

2011 Na polski rynek trafiajg nowe formy produktéw:
1-komorowe kapsutki i ptyn do prania Vizir.

2012 Rozpoczyna sie akcja Viziriada.

2013 Na rynek trafiajg 3-komorowe kapsutki do
prania Vizir.

2017 Premiera Vizir Go PODS® z udoskonalong
formutg piorgcg. W grudniu rusza pierwsza
edycja programu charytatywnego ,Ubrania
od Serca”.

2018 Nowag ambasadorkg marki zostaje Ania
Starmach. Marka wprowadza kolejng
innowacje: kapsutki Vizir Allin1 PODS®.

2020 Vizir wspiera program ,Szlachetna Paczka”.

2021 W portfolio marki pojawiajg sie produkty
kategorii premium. Vizir angazuje sie w pomoc
w ramach Akademii Przysztosci oraz
Szlachetnej Paczki.

2022 Marka wprowadza nowe, kartonowe
opakowanie kapsutek ECOCLIC® oraz nowg
formute produktdéw zapewniajgca idealne
rezultaty prania nawet w zimnej wodzie (30°C).

2023 Premiera linii Vizir Platinum +Fairy Efekt,
0 wyjgtkowej formule, umozliwiajgcej jeszcze
skuteczniejsze usuwanie trudnych plam i dajgce
doskonate rezultaty, nie tylko w w zimnej
wodzie, ale takze przy krotkich cyklach prania.

2024 Marka wprowadza ulepszone opakowania
0 $wiezszym wygladzie i trwalszym zapachu
produktéw w proszku, odzwierciedlajgce
aktualne trendy konsumenckie.
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