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Velvet

Velvet to niekwestionowany lider polskiego rynku markowych produktéw higieny papierowej. Cenione przez klientéw
i konsumentow wyroby styna ze swojej jakosci, miekkosci i delikatnosci, a popularne hasto marki: ,Velvet — migkki jak
aksamit” nucone jest juz od ponad dwéch dekad.
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naturalne. W ramach kampanii firma zrealizowata liczne
aktywnosci marketingowe — od dziatah promocyjnych
w punktach sprzedazy, przez silng kampanie telewizyjng
i aktywnosci online, po dziatania oparte na ekoeduka-
cji w mediach spotecznosciowych (profil ,Swiat Velvet”)
oraz na stronie internetowej marki. Symbolem zaan-
gazowania marki w dziafania proekologiczne jest znak
»Save nature”, umieszczony na opakowaniach produk-
tow Velvet.

/“‘“‘*\ Prosrodowiskowe dziatania marki Velvet

wiodgcy motyw to zielona, drewniana sfawojka z cha-
rakterystycznym ,okienkiem” w ksztaicie serca. Akcja
wplyneta na wzrost $wiadomosci obecnosci na rynku
papieru nawilzanego, znajomosci korzysci, jakie oferuje,
oraz uzywania papieru suchego z nawilzanym w du-
ecie. Kampania zostata nagrodzona w konkursie CMO
Awards! w kategorii Commerce Master.

Ostatnie wydarzenia
Velvet Art to wyjgtkowa nowa linia chusteczek w pu-

‘ "ii’ - dotyoza rowniez sfery  produktowe;.
?.4.! Przyktadem takich inicjatyw sg tego-
roczne zmiany w kategorii chusteczek

kosmetycznych, promowane hastem

detkach, ktore dajg konsumentowi co$ wiecej niz tylko
najwyzsza jako$¢ produktu i piekne opakowanie. To
unikatowy na polskim rynku koncept, wykorzystu-
jacy na opakowaniach obrazy polskiego artysty Pawta
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Super mocny

Kontekst rynkowy

Ponad ¢wier¢ wieku — tyle minglo od chwili, kiedy
w 1997 roku, w 100. rocznice istnienia papierni
w Kluczach, marka Velvet pojawita sie na rynku. Od tego
momentu nieprzerwanie z wielkg troskg dba o miekko$e,
higiene i komfort w niemal kazdym polskim domu, i stale
wzbogaca swojg oferte, obejmujgcg obecnie reczniki
papierowe, chusteczki, szeroki wybor papierdw toaleto-
wych oraz innowacyjne na rynku papiery nawilzane.
Firma Velvet CARE zawdzigcza swoj dynamiczny rozwdj
nieustajgcej pracy nad doskonaleniem produktow, aby
zapewni¢ konsumentom jeszcze wiecej komfortu i $wie-
z0Sci. Inwestycie w nowoczesne technologie pozwolity
jej na rozbudowe innowacyjnego parku maszynowego,
w tym na uruchomienie jednej z najnowoczesniejszych
maszyn papierniczych w Europie Srodkowo-Wschodniej.
Jednocze$nie — odpowiadajgc na potrzeby wspdicze-
snego $wiata — marka przyjefa strategie zrownowazo-
nego rozwoju i stworzyta Eco Agende 2025 — mape ce-
léw i ambicji zwigzanych z ochrong srodowiska. Skfada
sie na nig: ochrona zasobdw lesnych, recykling opako-
wan i surowcow, oszczedne wykorzystanie wody w pro-
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cesie produkeyjnym, redukcja ilosci wykorzystywanego
plastiku oraz zmniejszanie emisji gazow cieplarnianych.

Oferta

Portfolio marki Velvet to ponad 40 produktéw zapew-
niajgcych codzienny komfort i higiene, dostepnych
w 4 kategoriach: papierdw toaletowych standardowych
i nawilzanych, recznikbw papierowych oraz chuste-
czek. Wyroby papierowe powstajg w 100 procentach
Z najwyzszej jakosci bibutki celulozowej, pochodzacej
z zasobdw le$nych zarzadzanych w zréwnowazony
sposéb, co jest przyktadem dziatar zgodnych z eko-
filozofig firmy i standardami ESG.

Osiagniecia

Velvet jest najlepiej rozpoznawalng markg na rynku pa-
pierowych wyrobdw higienicznych w Polsce. Od wielu lat
cieszy sie niestabngcym uznaniem uzytkownikdw, czego
dowodem sg liczne wyrdznienia i prestizowe tytuty, przy-
Znawane poszczegoinym kategoriom i produktom, w tym:
Superbrands, Najlepszy Produkt — Wybdr Konsumentow,
Konsumencki Lider Jako$ci, Ztoty Paragon — Nagroda

Kupcéw Polskich, Ziote Innowacie FMCG & Retall,
Przeboj FMCG, Hit Handlu, Super Produkt Swiata Kobiety,
Ulubiona Marka Polakéw, Dobra Marka czy Eko Marka.
Niewatpliwym osiggnieciem marki jest zbudowanie na
polskim rynku kategorii nawilzanego papieru toaleto-
wego, ktdra — w potgczeniu z klasycznym papierem to-
aletowym w rolce — wyznaczyta nowy standard higieny
toaletowej. Kategoria ta rok do roku odnotowuje dyna-
miczne tempo wzrostu i na koniec 2023 roku jej warto$é
przekroczyta 163 miliony ztotych.

Marka moze sie takze pochwali¢ silng pozycja w seg-
mencie recznikow papierowych: Velvet Turbo to recznik
kuchenny numer ,1” w kategorii produktow markowych
— bezkonkurencyjny pomocnik w codziennym sprzgta-
niu domu na sucho i na mokro.

Promocja

Istotnym tematem dla firmy Velvet CARE jest ekologia.
W 2021 roku marka stworzyta nowg platforme komu-
nikacji wizerunkowej ,Velvet. Dziatamy dzi§ z myslg
0 jutrze”, podkreslajgcg zaangazowanie w odpowie-
dzialng i innowacyjng produkcje z troskg o $rodowisko

e ,,Poznaj nowy wymiar jakoscil”. Velvet, jako

lider kategorii, za sprawg ulepszonej technologii produk-
¢ji wprowadza koncept NEW COMPACT BOX: nowe,
nizsze, bardziej poreczne i przyjazne dla srodowiska
opakowania, a TYLE SAMO jeszcze bardziej migkkich
i jedwabistych chusteczek.

Wyijatkowg akcja jest oryginalna i wyrdzniajgca sie kam-
pania w szeroko rozumianym digitalu ,Velvet — w toale-
cie zawsze w duecie”, uruchomiona w 2023 roku. Jej

Kowalewskiego. Petne emociji, sugestywne obrazy
mozna teraz podziwia¢ na pudetkach chusteczek Velvet
i mie¢ je u siebie w domu.

Velvet aktywnie angazuje sie takze w edukacje naj-
miodszych. Realizowany od 2021 roku ogolnopol-
ski program CSR dla klas 1-3 szkét podstawowych

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

W 2023 roku firma Velvet CARE otrzymata
certyfikacje B Corp. Stafa sie tym samym
pierwsza duzg europejska firma w branzy
producentéw bibutki, ktéra osiagneta ten
status, potwierdzajgc swoje priorytety
Srodowiskowe, spoteczne i zarzadcze
zwiazane z fadem korporacyjnym.

— Ponad 4 miliardy —

- tyle metréw papieru toaletowego Velvet
kupili w 2023 roku uzytkownicy marki
na polskim rynku. To diugos¢
pozwalajaca owina¢ kule ziemska
na wysokosci réwnika 103 razy.

,Velvet. Pigtka dla Natury” ma uczy¢ dobrych nawy-
kéw ekologicznych i zacheca¢ dzieci oraz rodzicow
do dziafah na rzecz ochrony przyrody. Z kolei ogéino-
polski program ,Zdrowo i sportowo”, ktérego bohate-
rem jest Mi§ Velvetus, to akcja skierowana do dzieci
w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym, ktorej
gtéwnym celem jest propagowanie aktywnosci fizycz-
nej oraz prawidtowych nawykdw zwigzanych z higieng
osobista.

www.velvetart.info

HISTORIA MARKI

1897 Ludwik Mauve, wiasciciel majatku Klucze, rusza
z budowa fabryki papieru.

1997 ,Migkki jak aksamit” —w 100.rocznice istnienia
papierni w Kluczach rozpoczyna sie produkcja
papieru toaletowego i chusteczek pod markg
Velvet.

2002 Marka zdobywa pozycije niekwestionowanego
lidera nie tylko w kategorii papierow
toaletowych i chusteczek, ale réwniez serwetek
i (PO raz pierwszy) recznikdw papierowych.

2013 Powstaje spotka Velvet CARE z polskim
kapitatem.

2014 Migkko$¢ w najczystszej postaci — marka Velvet
pojawia sie w udoskonalonej odstonie.
W sprzedazy pojawiajg sie produkty w nowej
szacie graficznej z misiem polarnym,

symbolizujgcym delikatnos¢, czystose
i migkkosc.

2015 W zakfadzie w Kluczach ruszajg nowe linie
technologiczne: do produkcji wyrobow
nawilzanych i chusteczek higienicznych. Oferta
marki powigksza sie m.in. o nawilzany papier,
chusteczki higieniczne i papier toaletowy
z balsamem.

2016 Dzieki inwestycjiom w park maszynowy firma
Velvet CARE zyskuje nowe mozliwosci
produkeyjne i uruchamia trzy nowe linie
technologiczne. Na rynek trafiajg reczniki
papierowe, innowacyjne formaty chusteczek
higienicznych oraz nowe ksztatty chusteczek
uniwersalnych.

2017 Firma $wistuje podwaojny jubileusz: 20 lat marki
Velvet oraz 120 lat fabryki w Kluczach.

2018 W fabryce w Kluczach rozpoczyna prace nowa
maszyna papiernicza — jedna z najwigkszych
i najnowoczesniejszych w Europie
Srodkowo-Wschodniej.

2021 W kluczewskim zaktadzie powstaje kolejna
nowoczesna maszyna papiernicza — wydajna,
szybka i przyjazna dla srodowiska.

Firma wprowadza Eco Agende 2025 — mape
celéw i ambicji, uwzgledniajgcg cele
Zréwnowazonego rozwoju.

2022 Marka celebruje 25. urodziny, a fabryka
w Kluczach - jubileusz 125-lecia istnienia.

2023 Nowa kampania marki Velvet: ,.Z troskg
0 nature, z korzyscig dla Ciebie”.
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