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Tork jest czescia Essity — globalnego lidera branzy higienicznej i zdrowotnej. To jedna z najbardziej zaangazowanych
w zrownowazony rozwoj firm na Swiecie. Dziatania marki nie ograniczaja sie do sprzedazy produktéw. Fundamentami
relacji z klientami sg zaufanie i partnerstwo - przedstawiciele Tork sg doradcami w wyborze produktow i rozwigzan
dopasowanych do indywidualnych potrzeb odbiorcow.

Kontekst rynkowy

Tork jest wiodgcg markg w dziedzinie profesjonalnych
produktow higienicznych, ktére dostarcza na rynki po-
nad 110 krajow $wiata. O zaspokajanie potrzeb klien-
téw dba w sposéb zréwnowazony, dgzac do redukciji
odpaddw i ograniczania emisji CO,. Oferowane przez
Tork najnowocze$niejsze rozwigzania, takie jak sprzata-
nie oparte na danych czy pierwsza na $wiecie ustuga re-
cyklingu recznikdw papierowych potwierdzajg, ze marka
nie tylko podaza za rozwojem technologii, ale takze wy-
znacza trendy dla catego rynku.

Oferta

Tork dostarcza profesjonalnych rozwigzan do utrzyma-
nia higieny i czystosci szerokiej gamie odbiorcow. Do
branzy produkcyjnej kieruje ustugi utatwiajgce procesy
czyszczenia i produkty do konserwaciji maszyn pracuja-
cych w trudnych warunkach. Przedsigbiorstwom z sek-
tora spozywczego proponuje artykuty, ktore utatwiajg
utrzymanie higieny, niezbednej dla zachowania bez-
pieczenstwa zywnosci (systemy Tork sg zgodne z pro-
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tokotami HACCP). Branzy HoReCa oferuje kompletny
asortyment rozwigzan i artykutdw zwigzanych z utrzy-
maniem czystosci w tazienkach i kuchniach oraz po-
prawg standarddw obstugi. To migdzy innymi: czysciwa,
reczniki, produkty do nakrycia stotu, serwetki, mydta
i produkty do dezynfekgji rgk, a od niedawna takze sys-
tem odswiezaczy powietrza Constant, wyrézniajacy sie
neutralizowaniem nieprzyjemnych zapachow bez efektu
rozpryskiwania i bez zanikania zapachu.

W wymagajgcym sektorze ochrony zdrowia Tork pomaga
dba¢ o higiene i zapobiegac infekcjom w szpitalach, do-
mach opieki i innych placéwkach medycznych. Swojg
oferte marka kieruje takze do biur — dzigki inteligent-
nym rozwigzaniom Pakiet produktdw higienicznych Tork
dla biur pomaga zwiekszy¢ zadowolenie pracownikow
w miejscu pracy. Marka wspiera rowniez firmy sprzata-
jace — oferta innowacyjnych ustug poprawia jako$¢ sprzg-
tania i wydajno$¢ operacyjng oraz zwieksza zaangazo-
wanie pracownikow. Dzieki oprogramowaniu Tork Vision
Sprzgtanie personel ocenia biezacy stan pomieszczen,
eliminujgc zbedne rundy sprzatania i w optymalnym mo-
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mencie podejmujgc wymagane dziatania: uzupetnienie
zapasow recznikow, mydta czy papieru toaletowego.
Cyfrowe raporty utatwiajg dostosowanie zamoéwien do
rzeczywistych potrzeb, a tym samym redukcje wydatkow
i ograniczenie transportu, a w konsekwenciji — $ladu we-
glowego. Ustuga z powodzeniem sprawdza sie w obiek-
tach o duzym natezeniu ruchu, jak terminale lotnicze,
centra handlowe czy biurowce.

Osiagniecia

Skandynawskie korzenie marki oraz pozycja globalnego
lidera rynku to nie tylko przywilej, ale tez obowigzek.
Dlatego Tork, wraz z Essity, dofgczyt do grona firm, ktére
we wspdtpracy z ONZ zobowigzaty sie wdrozy¢ pakiet
dziatan dla klimatu i osiggng¢ petng neutralno$¢ emisiji
CO, poprzez m.in. wprowadzanie nowych technologii,
rezygnacie z wykorzystania paliw kopalnych w proce-
sie produkgcji, wyeliminowanie odpaddw produkeyjnych,
efektywne zarzadzanie zasobami i wiele innych.

Tork skupia sie na doskonaleniu rozwigzan higienicz-
nych, jednoczesnie dbajac o srodowisko; celem jest

minimalizowanie negatywnego wplywu na kazdym
etapie cyklu zycia produktu. Oferta marki wzbogacita
sie niedawno o reczniki do rgk i papier toaletowy wy-
konane w 100 procentach z widkien z recyklingu. Do
ich produkcji wykorzystano opakowania kartonowe.
Umozliwito to stworzenie artykutow w naturalnym ko-
lorze i dowiodto, ze jakos$¢ i zréwnowazony rozwdj nie
muszg sie wyklucza¢ — produkty sg miekkie i rownie
chtonne, jak tradycyjne wyroby. Sg réwniez kompaty-
bilne z Tork PaperCircle — pierwszg na $wiecie ustugg
recyklingu zuzytych recznikéw papierowych. Pozwala
ona zmienia¢ odpady w zasoby, a tym samym zmniej-
sza¢ ilos¢ $mieci i ogranicza¢ emisje dwutlenku wegla
— firmy korzystajgce z tej ustugi mogg tatwiej osiggac
cele zrbwnowazonego rozwoju.

Tork, wraz z Essity, podejmuje dziatania majace na celu
tagodzenie zmian klimatycznych — jest pierwszym pro-
ducentem artykutéw higienicznych w Europie, wyko-
rzystujgcym na skale przemystowg mase celulozowg
ze sfomy pszenicznej. To odnawialny zasob, bedacy
zarazem produktem ubocznym dziatalnosci rolniczej.
Produkcja artykutdw z jej wykorzystaniem wymaga
mniejszej ilosci wody i energii.

» Iworzy¢ wiecej, wykorzystujac mniej” to podejscie marki
Tork do projektowania i produkcji na kazdym etapie tan-
cucha wartosci. Artykuty i ustugi powstajg przy wydajniej-
szym wykorzystaniu surowcdw, oferujgc rownoczesnie
wysoka jako$¢ i funkcjonalno$e, ktére sg znakami rozpo-
znawczymi marki. W ten sposob powstaty miedzy innymi
skompresowane opakowania — unikatowa technologia
pozwala zmniejszy¢ objetos¢ powietrza w bindzie pro-
duktow, tym samym redukujac ilo$¢ materiatu opako-
waniowego i zwigkszajac liczbe recznikéw lub czysciw
w jedngj paczce. UmoZliwia to lepsze wykorzystanie
przestrzeni magazynowej i usprawnienie transportu,
a takze pozwala zaoszczedzi¢ czas personelu sprzata-
jacego przeznaczony na obstuge dozownikow.

Celem Tork jest osiggniecie zerowej emisji netto do
2050 roku. W ofercie marki jest obecnie 27 neutralnych
weglowo dozownikdw, a emisja dwutlenku wegla pod-
czas ich produkcji jest zmniejszana poprzez wykorzy-
stanie certyfikowanych odnawialnych Zrédet energii i re-
kompensowana projektami klimatycznymi. Spetnianie
norm potwierdzajg certyfikaty przyznane dozownikom
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TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Essity, wiasciciel marki Tork, jest jednym
ze 100 najbardziej zréwnowazonych
przedsigbiorstw na $wiecie wedtug
Corporate Knights.

300

- tyle razy moze by¢ prana
Tork $ciereczka z mikrowidkien.

90 procent opakowan Tork jest obecnie wykonywanych
z surowcdw odnawialnych, takich jak papier lub tektura.
Do 2025 roku plastikowe opakowania bedg zawiera¢
30 procent surowcow wtdrnych i nadawac sie do re-
cyklingu. Wiele produktéw juz spetnia te zobowigzania.

Promocja

Tork angazuje sie w realizacie konkretnych Celow
Zrownowazonego Rozwoju ONZ. Spetniajagc cel 3.
— ,Dobre zdrowie i jako$¢ zycia” — marka, w ramach
programu Tork CleanCare, wyszkolita ponad 175 ty-
siecy 0sdb w zakresie higieny rak, a z mysla o promo-
waniu higieny wsréd najmtodszych stworzyta program
»Szkota mycia rak Elli”.

Te wiasnie projekty wyréznito w raporcie ,Odpowie-
dzialny biznes w Polsce 2023. Dobre praktyki” Forum
Odpowiedzialnego Biznesu. Znalazio sie w nim takze
wspieranie Fundacji Daj Herbate, a takze ustuga recy-

e Tork przez ClimatePartner, migdzynarodowg organiza- klingu recznikdw papierowych Tork PaperCircle.
Cjg wspierajgcg przedsiebiorstwa na drodze do neutral-
nosci kimatycznej. www.tork.pl
HISTORIA MARKI

1968 Powstaje marka Tork.

1987 Portfolio marki Tork ma juz 500 produktéw.

1992 Marka zaczyna stosowac ocene cyklu zycia
(LCA).

1995 Tork zostaje liderem rynku w Europie.

2003 Powstaje system Tork Xpressnap®,
Zmniejszajgcy zuzycie serwetek az o 25 procent.

2014 Tork rewolucjonizuje branze, wprowadzajgc
technologie sprzatania opartego na danych.

2017 Tork wprowadza PaperCircle®, pierwszg na
Swiecie ustuge recyklingu recznikow
papierowych.

2022 Ustuga Tork PaperCircle® zostaje wdrozona
w pierwszym centrum biznesowym w Polsce.

2023 W ofercie Tork w Europie jest juz dostepnych
27 rodzajow dozownikdw neutralnych weglowo.

2024 Do oferty Tork dotaczajg produkty

w 100 procentach wykonane z widkien
pochodzgcych z recyklingu.
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