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Marka Przysnacki to jeden z najlepiej rozpoznawalnych znakéw firmowych na rynku stonych przekasek w Polsce.
Bogate portfolio pozwala jej zadowalaé réznorodne gusty coraz bardziej Swiadomych i wymagajacych klientow.
Produkty marki staly sie niezastgpionym elementem spotkain w gronie rodziny i znajomych, doméwek, imprez

i wieczoréw przed telewizorem.

Kontekst rynkowy

Rynek stonych przekasek dzieli sie na chipsy ziemnia-
czane, orzechy, chrupki, prazynki, produkty wypiekane
oraz popcorn. Marka Przysnacki jest jednym z niglicz-
nych brandéw cross-kategorialnych. Zadebiutowata
w marcu 2011 roku i od tego momentu grono jej klien-
téw nieustannie sie powigksza, a sprzedaz ro$nie. Dzieje
sie tak za sprawg konsekwentnie realizowanej strategii,
opartej na szybkigj reakcji na rynkowe trendy. Marka
stale rozwija portfel dostepnych produktow i szuka no-
wych mozliwosci wsparcia marketingowego.

Oferta

Portfolio marki skfada sie z szerokiej gamy produktéw,
wsrod ktérych kazdy klient znajdzie cos dla siebie. Do
oferowanych od poczatku chrupek, prazynek i chip-
sOw W ciggu dekady dofgczyty m.in. chrupki z socze-
wicy 0 obnizonej zawartosci ttuszczu, Chipsy w Kotle
Prazone — grubsze i bardziej chrupigce od standardo-
wych, a takze prazynki Przysnacki Reksio, stworzone
z my$la o rodzinach z dzieémi. Pozycjonowanie marki
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Przysnacki, oparte na naturalnoéci i polskosci, od po-
czatku wpisywato sie w coraz bardziej popularny trend
Better-For-You. Obecnie zaden z produktéw oferowa-
nych przez marke nie zawiera oleju palmowego, wzmac-
niaczy smaku ani sztucznych barwnikéw. Kolejnym waz-
nym krokiem w kierunku racjonalnego odzywiania byta
redukcja zawartosci ttuszczu w chrupkach az o 30 pro-
cent w stosunku do poprzedniej receptury. Pojawiajgce
sie na rynku nowe stone przekaski marki Przysnacki nie
tylko coraz lepiej odpowiadajg na potrzeby i oczekiwania
konsumentdw, ale czesto wyznaczajg trendy — sg zdrow-
sze, |zejsze i petniejsze smaku niz produkty konkurencii.
Producentowi, firmie Intersnack, zalezy bowiem na tym,
aby dotrzymywaly kroku coraz wiekszej grupie oséb,
ktdre wybierajg zréwnowazony styl zycia.

Osiagniecia

Dzieki charakterystycznym opakowaniom marka
Przysnacki od lat obecna jest w kulturze popularne;.
Produkty z kolorowym logo mozna zobaczy¢é m.in. w te-
ledysku do piosenki ,,Dobre, bo nasze” zespotu Future

Folk, teledysku Stawomira towarzyszacym piosence
~eselny pyton” i w popularnych polskich serialach.
W 2020 roku produkt marki Przysnacki zdobyt ztoty me-
dal w plebiscycie ,Perty Rynku FMCG 2020” - pierwsze
miejsce w kategorii ,,Chrupki i chipsy” zajety chrupki
Z soczewicy 0 smaku czerwonej papryki. W 2021 marka
zostata nagrodzona brgzowg statuetkg Effie w kategorii
Launch/Relaunch, a w roku 2022 po raz pierwszy tytutem
Superbrands. Od tego czasu marka jest liderem w kate-
gorii chrupek i prazynek. W 2024 roku chrupki 0 smaku
paprykowym zostaty nagrodzone tytutem Hit Handlu.

Promocja

Przez pierwsze cztery lata funkcjonowania na rynku
marka Przysnacki nie byta promowana, a mimo to udafo
jej sie zdoby¢ popularno$¢ wérdéd konsumentow. Ze
wzgledu na poczatkowo mocno ograniczony budzet
postawita na niestandardowe formaty i formy komunika-
cji. W 2015 roku, wraz z dynamicznym rozwojem, firma
Intersnack zainwestowata we wsparcie marketingowe
i nawigzata wspotprace z zespotem Future Folk. Hasto

AWARDER

1

i zarazem tytut piosenki: ,,Dobre, bo nasze” na state wpi-
sato sie w pozycjonowanie marki i do dzi$ stanowi jego
integralng czes¢. W 2016 roku powstata pierwsza kam-
pania telewizyjno-outdoorowa Przysnacki, zrealizowana
przy okazji mistrzostw Europy w pitce noznej. Motywem
przewodnim kampanii byto hasto: ,Chipsy. Po naszemu
Przysnacki”. Kolejny rok przynidst pierwszg kampanie
telewizyjng na szerokg skale pod znanym juz przez
klientow hastem ,Dobre, bo nasze”. Rok 2018 to mariaz
marki z modg i wprowadzenie na rynek — przy wspot-
pracy z kultowg markg Chrum.com — ,Chipsterskiej ko-
lekcji” ubran, obejmujacej T-shirty, bluzy, plecako-worki
oraz czapki z daszkiem. 10. rocznica
obecnosci marki na rynku, przypada-
jaca na rok 2021, stafa sie okazjg do
ods$wiezenia wizerunku i wprowadzenia
nowej identyfikacji wizualnej oraz reali-
zacji kampanii telewizyjno-internetowej
pod hastem ,Chrupaé Wolno”. Rok
2022 rozpoczat sig milowym krokiem
w strone przyjemnosci:  wykorzystu-
jac rosngce zainteresowanie  zjawi-
skiem ASMR (Autonomous Sensory
Meridian Response), marka Przysnacki
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rozpoczefa wspdfprace z influencerkg Martyng Maj.
W 2023 roku wsparcie marketingowe otrzymata rze-
miesinicza odstona marki Przysnacki: Chipsy w Kotle
Prazone. W tym samym czasie wystartowata aktywacja
LKraftowa Paczka” z udziatem wyjatkowych ambasado-
row, ktorzy w swojej pracy kierujg sie pasja i stawiajg na
wysokiej jakosci rzemiosto. Marka zorganizowata takze
Ztota Loterig, w ktorej gtdwng nagroda byt chips wyko-
nany ze zlota.

W 2024 roku wystartowata nowa platforma komunika-
cyjna marki pod hastem ,Zawsze Przy”. Punktem wyj-
&cia i inspiracjg do stworzenia mocnej, unikatowej idei
kreatywnej, stafa sie nazwa produktu.
Z wielokanatowej kampanii, obejmujgcej
zarowno telewizje, OOH, jak i digital (row-
niez w wielu odstonach kontekstowych),
wyraznie wybrzmiewa komunikat, ze
produkty marki Przysnacki sg doskonatg
przekgska przy kazdej okazji.

Do komunikacji z klientami stuzy strona
internetowa przysnacki.pl, kanat w ser-
wisie YouTube oraz konto w serwisie
Spotify. Od 2023 roku strategiczng i kre-
atywng piecze nad marka Przysnacki
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POLAND'S CHOICE

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Nazwa marki powstata z potgczenia stow:
sprzysmaki” oraz ,,snack”. Celem twércow
byto stworzenie brandu odwotujgcego sie
zaréwno do wyjatkowego smaku produktéw,
ktére mozna mie¢ zawsze przy sobie,

jak i do chwil chrupiacej przyjemnosci.
Przysnacki to pyszne przekaski — chipsy,
chrupki i prazynki - dlatego nazwa wystepuje
tylko w liczbie mnogiej.

— 63 miliony —

- tyle sztuk opakowan produktéw marki
Przysnacki kupili konsumenci w 2023 roku.

sprawuje agencja Change Serviceplan, a autorem no-
wego hasta reklamowego marki ,Przysnacki. Zawsze
Przy” jest agencja Brain.

www.przysnacki.pl

2011 Pierwsze opakowania chrupek oraz prazynek
pod marka Przysnacki trafiajg na sklepowe
potki.

2013 Marka Przysnacki zostaje liderem sprzedazy
w hipermarketach w kategorii chrupek i prazynek.

2014 Do gamy ofertowej dotgczajg chipsy
0 smakach: cebulki dymki, szynki wiejskiej oraz
rozmarynu. Pod koniec roku pojawiajg sie dwa
dodatkowe smaki: wedzony boczek i czosnek.

2015 Marka nawigzuje wspdtprace z zespotem Future
Folk. Jej efektem jest pierwsza kampania
reklamowa oraz teledysk do utworu ,Dobre, bo
nasze”.

2016 Portfolio marki powigksza sig o dodatkowy
produkt: prazynki Reksio — linie skierowang
do najmtodszych konsumentow.

W ramach kampanii telewizyjnej Przysnacki
kibicujg reprezentacji Polski w pitce noznej
podczas mistrzostw Europy Euro 2016.

2017 Na sklepowe potki trafia nowa odstona
przekasek pod markg Przysnacki — Chipsy
w Kotle Prazone.

2018 Efektem wspdtpracy z markg odziezowa
Chrum.com jest inspirowana Przysnackami
L,Chipsterska kolekcja”.

2019 W odpowiedzi na rosnace oczekiwania
konsumentow w obszarze produktow
Better-For-You marka poszerza oferte o kolejny
produkt — Chrupki z soczewicy.

2021 Po dziesieciu latach odswiezeniu ulegajg
opakowania produktow. W mediach pojawia sie
nowa kampania z hastem ,Chrupa¢ Wolno”.

2022 Na rynek wchodzi linia chrupek orzechowych,
zrealizowana w kooperacji z marka Felix.
Towarzyszy jej kampania pod hastem
LFelix dat sie zmielic”.

2023 Rzemieslnicza odstona marki Przysnacki,
Chipsy w Kotle Prazone, organizuje aktywacje
LKraftowa Paczka”, przyblizajgc sylwetki
wyjgtkowych ludzi, ktdrzy uczynili ze swojej
pracy sztuke. Odbywa sie takze ,Ztota Loteria”,
w ktorej gtéwng nagrode stanowi chips
wykonany ze ztota.

2024 Startuje nowa platforma komunikacyjna pod
hastem ,Zawsze Przy”, reklamujgca chrupki
i prazynki marki Przysnacki w telewizj,
Internecie i na nosnikach reklamy zewnetrzne;j.
Asortyment marki zostaje poszerzony o nowe
linie: Krakersy Brydzowe oraz skierowang
do Generaciji Z linie Snack Festival.
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