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Katrin to nalezgca do Metsa Tissue renomowana marka produktéw higienicznych, oferujgca szeroki asortyment
innowacyjnych i ekologicznych rozwigzan higienicznych dla miejsc publicznych. Znana z niezawodnosci i wysokiej
jakosci, wyrdznia sie na rynku dzigki zaawansowanym technologicznie produktom oraz odpowiedzialnemu podejsciu

do srodowiska.

Kontekst rynkowy

Rynek produktéw higienicznych w Europie jest dyna-
miczny i konkurencyjny; charakteryzuje sie rosngcym za-
potrzebowaniem na produkty zaréwno w sektorze B2B,
jak i B2C. Segment B2B obejmuje dostarczanie produk-
tow do biur, hoteli, restauracii, instytuciji edukacyjnych, pla-
cowek medycznych oraz innych miejsc publicznych, gdzie
higiena i czysto$¢ sg priorytetem. Zauwazalny w ostatnich
latach wzrost $wiadomosci konsumentdw dotyczacej ich
znaczenia napedza popyt na wysokiej jakosci oferte.
Metsé Tissue, do ktérej nalezy marka Katrin, jest jednym
z kluczowych graczy na europejskim rynku. Firmy kon-
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kurujg tu na wielu ptaszczyznach, takich jak innowacyj-
nos¢ produktéw, zréwnowazony rozwdj oraz efektyw-
nos$¢ kosztowa. Katrin zajmuje silng pozycje w branzy,
szczegolnie w sektorze profesjonalnych rozwigzan hi-
gienicznych, gdzie ceniona jest za innowacyjnos¢ oraz
zrownowazone podejscie do produkcji. Marka dazy
do minimalizacji negatywnego wptywu na $rodowisko
poprzez stosowanie surowcow pochodzacych z odna-
wialnych zrédet oraz wdrazanie technologii oszczedza-
jacych wode i energig. Na tle konkurencji wyrdznia sie
kompleksowa oferta, ktdra obejmuje zaréwno produkty
higieniczne, jak i innowacyjne systemy dozowania.

Oferta

Katrin oferuje kompleksowe rozwigzania higieniczne,
ktére obejmujg zardwno produkty jednorazowe, jak
i wielokrotnego uzytku, dostosowane do specyficznych
potrzeb réznych branz. Produkty Katrin sg projektowane
z myslg 0 wygodzie uzytkownikdw oraz tatwosci utrzy-
mania czystosci w miejscach publicznych. Innowacyjne
rozwigzania, takie jak systemy dozowania z minimalnym
kontaktem oraz produkty o wysokiej chionnosci, za-
pewniajg 0szczedno$¢ i efektywnose.

W ofercie marki jest m.in. papier toaletowy, dostgpny
w roéznych wersjach, od standardowych po pro-

dukty premium, zapewniajgcy komfort uzytkowania
oraz efektywno$¢ kosztowa. Papier cechuje sie wy-
sokg chtonno$cig i miekkoscia, dzieki ktérej ideal-
nie nadaje sie zaréwno do zastosowan domowych,
jak i profesjonalnych. Takze oferowane przez marke
reczniki papierowe sg dostepne w roznych forma-
tach i dtugosciach. Dostosowane do potrzeb réz-
norodnych uzytkownikow, sg wytrzymate i chtonne
— zapewniajg skuteczne suszenie rgk i czyszczenie
powierzchni.

Innowacyjne systemy dozowania minimalizujg kontakt
uzytkownika z produktem, zwiekszajg higiene i redukuja
ryzyko rozprzestrzeniania sig bakterii. Dozowniki Katrin
sg fatwe w obstudze i konserwagiji, a ich design wpisuje
sie w nowoczesne standardy estetyki. W ofercie Katrin sg
rowniez myadta w ptynie, piance oraz srodki do dezynfekciji
rak, delikatne dla skory i skutecznie eliminujgce bakterie.
Misje marki definiuje hasto ,,Clean & Green” — Katrin sta-
wia sobie za cel, aby miejsca pracy, a zwlaszcza toalety,
staly sie czystsze i funkcjonowaty w sposob bardziej
zrébwnowazony. Dazy do tego opracowujac produkty,
ktdre sg higieniczne i tatwe w uzyciu, oraz rozwigzania,
ktére sg zrbwnowazone i odpowiedzialne. Marka oferuje
m.in. biodegradowalne produkty wykonane z surowcéw
pochodzgcych z odpowiedzialnych zrodet, ktérych eko-
logiczny charakter potwierdzajg certyfikaty takie Nordic
Swan czy FSC.

Osiagniecia

Katrin moze poszczycic sie licznymi nagrodami i wyrdz-
nieniami w branzy higienicznej — marka jest regularnie
wyrdzniana w konkursach branzowych za innowacyj-
nos¢ i jakos¢. Poza dziatalnoscig biznesowa, Katrin an-

gazuje sig w dziatania spoteczne, wspierajgc edukacije
na temat higieny w szkofach oraz uczestniczac w pro-
jektach zréwnowazonego rozwoju.

Promocja
Katrin prowadzi aktywne dziatania promocyjne, korzy-
stajgc z réznorodnych kanatdbw komunikacji. Marka
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TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

e Katrin byta jedna z pierwszych marek
w Europie, ktéra wprowadzita systemy
dozowania papieru minimalizujgce kontakt.

¢ Marka angazuje si¢ w edukacje
higieniczna, wspierajac programy szkolne
w catej Europie.

¢ Produkty Katrin sg uzywane w ponad
30 krajach na calym $wiecie.

— 34 miliony —

- tyle drzew sadzi rocznie firma Metsa,
do ktérej nalezy marka Katrin.
Powierzchnia nasadzen odpowiada
4762 boiskom pitkarskim.

regularie organizuje kampanie edukacyjne w me-
diach  spotecznosciowych, promujgc  $wiadomosé
ekologiczng oraz znaczenie higieny. Nowe kampanie
kreatywne skupiajg sie na zrownowazonym rozwoju
i innowacyjnych rozwigzaniach, ktore wyrdzniajg Katrin
na tle konkurenciji. Firma wykorzystuje rowniez niestan-
dardowe dziatania promocyjne, takie jak interaktywne
instalacie w miejscach publicznych, aby zwiekszy¢ za-
angazowanie konsumentow.

Ostatnie wydarzenia

W 2024 roku marka Katrin $wietuje 50-lecie. Aby uczci¢
ten wazny jubileusz firma organizuje liczne wydarzenia
i kampanie promocyjne, organizuje konkursy dla klien-
téw oraz kampanie edukacyjne, ktére majg na celu
zwiekszenie $wiadomosci dotyczacej znaczenia higieny
W Zyciu codziennym.

W ostatnich latach Katrin kontynuuje rozwdj oferty
produktowej, wprowadzajac nowe linie ekologicznych
produktéw oraz systemy dozowania. Plany rozwojowe
marki obejmujg dalszg ekspansje na rynki miedzyna-
rodowe oraz inwestycje w nowoczesne technologie
produkciji, ktére pozwolg na jeszcze wiekszg efektyw-
nos¢ i zrownowazony rozwoj. Firma aktywnie wspot-
pracuje z organizacjami ekologicznymi oraz prowadzi
badania nad nowymi, bardziej ekologicznymi mate-
riatami, ktére mogg by¢ wykorzystane w produkciji jej
wyrobdw.

www.katrin.com

HISTORIA MARKI

1974 Powstaje marka Katrin.

1988 Marka wprowadza na rynek pierwszy system
dozowania papieru — Sinus.

1996 Na rynek wchodzg pierwsze produkty serii
Katrin System — Katrin Ultimatic.

2012 Produkty marki zyskujg nowe inteligentne
opakowania Handy Pack.

2016 Marka wprowadza dozowniki inkluzywne,
spetniajace wymogi Europejskiego Aktu
o Dostepnosci (EAA).

2020 Rusza innowacyjna kampania marki
,Clean & Green”.

2022 Marka koncentruje sie na produkcii
Swiezego widkna, ktore zuzywa
mnigj zasobdw i ma mniejszy Slad
weglowy.

2023 Katrin po raz czwarty z rzedu otrzymuje
Certyfikat EcoVadis Platinium.
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