*/ Superbrands Polska 2024

GPD

GPD to jedna z najwiekszych niezaleznych polskich firm na rynku komunikacji marketingowej. W swoich strukturach
ma agencje reklamowa, studio produkcyjne, studio animacji i zespét ds. zakupu medidw, dzieki ktérym zapewnia
markom opieke full service — od pomystu, przez realizacje po emisje kampanii. Proces, zasoby, jakos¢ i tempo - to
najwazniejsze skladniki tego, co GPD nazywa najlepszym serwisem. To wiasnie w oparciu o oceny klientéw i wyniki
biznesowe w 2024 magazyn ,,Media Marketing Polska” przyznat jej tytut Agencji Reklamowej Roku.

Kontekst rynkowy

Dotrze¢ do odbiorcy, zosta¢ zauwazonym i zapamie-
tanym - to najwazniejsze wyzwania komunikacyjne
marek. Umiejetno$¢ efektywnego zarzgdzania infor-
macja i jej dystrybuciji z wykorzystaniem wielu kanatow
przekazu ma decydujgce znaczenie w walce 0 uwage
konsumenta, jego wybory zakupowe oraz idgce za nimi
pienigdze. Marka musi szybko reagowaé i aktywnie
dostosowywa¢ komunikaty do potrzeb réznych kana-
tow dotarcia, jednoczesnie zachowujac ich spdjnose.
Agencje reklamowe, ktdre znajg obowigzujgce trendy,
potrafig je w atrakcyjny sposob wykorzystac i sprawnie
poprowadzi¢ wielokanatowg komunikacje, sg w tym
procesie istotnym wsparciem dla marek.

Rynek ustug komunikacji marketingowej w Polsce ulegt
w ostatnich latach znacznemu rozdrobnieniu — obok
agencji mediowych, reklamowych, digital czy domdw
produkeyjnych dziatajg butiki kreatywne i strategiczne,
agencije social media, marketing automation i wiele in-
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nych. Po krétkim okresie fascynacji matymi, wyspecjali-
zowanymi podmiotami wida¢ jednak odwrdt wiekszych,
profesjonalnie zarzgdzanych marek, w kierunku kom-
pleksowego partnerstwa marketingowego opartego na
dtugoterminowej wspotpracy. W ramach takiego part-
nerstwa agencje mogg lepiej pozna¢ produkt klienta
oraz potrzeby marki, a w rezultacie: efektywniej tworzy¢,
planowa¢, wdraza¢ i mierzy¢ efektywnosé kampanii
reklamowych. Agencje pozyskuja Klientow w drodze
przetargdw, czesto dostarczajgc prawie gotowy pro-

Promobilet — kampania dla PKP Intercity

WE LOVE IT

dukt kreatywny. Dtugoterminowa wspotpraca oznacza
Lwiecej niz jedng kampanig”, a w praktyce przekiada sig
na okres kooperaciji przekraczajgcy 12 miesiecy.

Oferta

GPD ma wysokie kompetencje w obszarze strategii ko-
munikacji i kreacji oraz zasoby niezbedne do produkcii
duzych ilosci tresci reklamowych, dostosowanych do
réznych kanatéw komunikacji, a takze do zapewnienia
jakosci, spdjnosci i sprawnosci organizacyjnej. To po-
zwala firmie budowac prawdziwe partnerstwa w realizacji
celéw biznesowych marek. Serwis, jaki zapewnia GPD,
to kompleksowa oferta, w my$| ktérej agencja opiekuje
sie markg nawet od poczatku jej istnienia i dostarcza jej
wszystkiego, czego potrzebuje do sprawnego rozwoju
i zwigkszania udziatu w rynku. Skiadajg si¢ na nig analizy
strategiczne, strategie komunikagcji, analityka kampanii,
zakup medidw, koncepcije kreatywne dla kampanii 360°,
sesje zdjeciowe, produkcja filmowa, tworzenie animaci,
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Lidl Lidl Lidl - kampania dla marki Lidl na rynku czeskim
i stowackim

nagrania lektorskie i spoty radiowe, wspdtprace z influ-
encerami, modelowanie 3D czy rendering packshotow.
W 2024 roku firma utworzyta jednostke biznesows, zaj-
mujaca sie marketingiem zdrowia. GPD Health prowadzi
komunikacje do pacjenta, lekarzy i farmaceutéw oraz
0s0b pracujgcych w innych zawodach medycznych.
Realizuje kompleksowe dziatania marketingowe w ob-
szarach takich jak branza farmaceutyczna (pharma),
opieka zdrowotna (healthcare) oraz dbanie o zdrowie
i dobrostan cztowieka (health, wellness & wellbeing).

Osiagniecia

Agencja siegnefa w swojej historii po liczne nagrody bran-
zowe — Effie, Golden Arrow, Kreatury czy KTR, a Mariusz
Radecki, wiekszosciowy wspotwiasciciel i obecny prze-
wodniczgcy Rady Nadzorczej, w 2014 roku uzyskat
tytut Ad Mana. Poza tytulem Business Superbrands,
otrzymanym w 2023 i 2024 roku, GPD zostato rowniez
docenione przez marketingowe media branzowe i uzy-
skato tytut Agencji Reklamowej Roku 2024. Nagroda
zostata przyznana w oparciu o wyniki biznesowe GPD
oraz oceny, ktore agencja uzyskafa w badaniu satysfakciji

Tu rzadzi futrzasta tapa — kampania dla marki PetRepublic

klientow, zrealizowanym przez Kantar na zlecenie redakgji
magazynu ,Media Marketing Polska”. Przede wszystkim
jednak za najwiekszy swdj sukces (zwlaszcza w odniesie-
niu do charakterystyki branzy) uznaje utrzymywanie dtu-
goletnich kontraktow z markami: Lidl (15 lat), BP (21 lat),
Kinderkraft (6 lat) i wieloma innymi.

Promocja

Aktywnos¢ komunikacyjna agencji koncentruje sie na
tym, co najwazniejsze — prezentowaniu swoich kompe-
tencji w oparciu o realizowane dla klientéw kampanie.
W miksie jej dziatar komunikacyjnych sg réwniez: udziat
w konkursach branzowych, prowadzenie kanatéw social
media (FB, Instagram, LinkedIn, YouTube), wiasny pod-
cast ,Oh my Ad!” czy employer branding. Jako firma
przyktada duzg wage do tego, by dziata¢ spotecznie od-
powiedzialnie. Chetnie bierze udziat w akcjach spotecz-
nych, $rodowiskowych czy w obronie praw zwierzat,
czesto pozostajgc przy tym anonimowa. Waznymi ele-
mentami realizacji strategii CSR byly m.in. zrealizowana
pro bono kampania 1% dla Hospicjum Palium oraz
kompleksowa obstuga marketingowa corocznej gali or-
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¢ Jesli zdarzy Ci sie zaspiewac ,,Jak sobota
to tylko do Lidla”, ,Masz to w Brico” czy
»,Malaga, Tiki Taki i Kasztanki”, to... wszystkie

te kampanie zostaly zrealizowane przez GPD.
¢ A jezeli masz na péfce ktéras z ksigzek
kucharskich Lidla (a masz na pewno) - to
powstata ona wtasnie w GPD.
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- w tylu lokalizacjach dziata GPD. Firma ma
swoje oddziaty w Poznaniu (centrala),
Swadzimiu (Film Studio), Warszawie (biuro)
i Barcelonie (oddziat Film Studio).

Kampania dla marki Dobry Chrup z portfolio Lorenz

ganizowanej przez Fundacje Mam Marzenie. Wspierajgc
swoich klientéw i partneréw biznesowych na wszystkich
etapach promocji marek agencija proponuje im rozwig-
zania wpisujgce sie w zatozenia marketingu zaangazo-
wanego spotecznie (cause related marketing).

Ostatnie wydarzenia

Czas w agencji reklamowej odmierza sie pozyskanymi
Klientami i zrealizowanymi dla nich kampaniami. Do
grona klientéw GPD dotgczyta niedawno marka rowniez
nagrodzona tytutem Superbrands — Rossmann. Z kolei
wspotpraca z Lidlem to — poza znang na polskim rynku
wojng cenowg — kampanie na nowych rynkach: czeskim
i stowackim pod hastem ,Lidl Lidl Lidl”. Wsrdd najgto-
$niejszych kampanii zrealizowanych w ostatnim czasie
przez GPD sg takze: kolejna edycja akcji ,Szkoty petne
talentéw” dla Lidl Polska, ,Pomagamy jak umiemy” oraz
,Kupon za usmiech” dla Rossmanna, komunikacja re-
brandingu firmy Ciech (obecnie Qemetica) czy nowy kon-
cept komunikagji dla marek nalezgcych do firmy Lorenz.

www.gpd.com.pl

HISTORIA MARKI

1991 W Poznaniu powstaje agencja GPD.
2008 Agencja realizuje kampanig dla BZ WBK
z udziatem Leo Beenhakera (,Leo, why?

For money!”).

2009 Rusza pierwsza kampania GPD dla Lidl Polska.

2011 GPD otwiera studio produkcyjne w Swadzimiu
pod Poznaniem.

2013 Powstaje GPD Film Studio w Barcelonie.

2022 Powstaje dziat animagji CGlI.

2023 GPD otrzymuije tytut Business Superbrands
Polska.

2024 GPD uzyskuje tytut Agencji Reklamowej

Roku i ponownie Business Superbrands
Polska.
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