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00 GAZETA.PL

Gazeta.plto jeden z najwiekszych portali internetowych w Polsce, dziatajacy multiplatformowo. Prezentuje najSwiezsze
informacje i zapewnia rozrywke. Redakcja portalu nie boi sie wychodzi¢ poza klasyczne dziennikarstwo, realizujac
dziatania, ktére w angazujacy dla odbiorcéw sposéb wplywaja na rzeczywistosé. Reklamodawcom proponuje szereg

kompleksowych rozwigzan, zapewniajgcych efektywne dotarcie do uzytkownikow.

NY PROGRAM DLA MEZ

RYZYKANCI

Kontekst rynkowy

Serwis Gazeta.pl dziata od 2001 roku i od poczatku
jest jednym z najpopularnigjszych mediéw interneto-
wych w Polsce. Dla milionéw Polakéw stanowi nieza-
wodne zrodto informacii (serwisy informacyjne, m.in.
Wiadomosci.Gazeta.pl, Next.Gazeta.pl i Sport.pl) i roz-
rywki (serwisy lifestyle’owe, m.in. Plotek.pl). Jest liderem
w licznych obszarach tematycznych: Plotek.pl w kate-
gorii show-biznes, eDziecko.pl w kategorii parenting,
Moto.pl w kategorii motoryzacja. Gazeta.pl to takze
tresci premium prezentowane na Weekend.Gazeta.pl.
Jako jedyny portal z deklaracjg redakeyjng realizuje dzia-
tania, ktére — w atrakcyjny dla odbiorcéw sposéb — pozy-
tywnie wptywajg na otaczajgca rzeczywistose. Stawia na
akcje specjalne i angazuie sie w walke o réwnouprawnie-
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nie, prawa czlowieka i srodowisko naturalne, pozwalajac
markom reklamodawcow zaistnie¢ w waznych spotecz-
nie kontekstach. Jest zielonym medium, ktore regularnie
informuie i edukuje na temat zmiany klimatu.

Od 1 kwietnia 2024 dziata jako osobna spdtka w ra-
mach Grupy Agora.

Oferta

Reklama w Gazeta.pl to reklama szyta na miare i odpo-
wiadajgca na zmieniajgce sie potrzeby klientow. Portal
daje markom mozliwos¢ szerokiej ekspozycji dzieki
jakosciowemu i zdywersyfikowanemu contentowi
— od artykutéw, przez publikacje w mediach spotecz-
nosciowych, po wideo i podcasty. Preznie dziatajgca
redakcja Gazeta.pl na Facebooku obstuguje ponad

Patryk Strzalkowski

Redakior nacselng
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30 profili tematycznych, a fanpage’e maja tagcznie po-
nad 6,2 miliona fandw. Profile marki na TikToku obser-
wuje ponad 373 tysiecy uzytkownikéw, na Instagramie:
327 tysiecy.

Dzigki wykorzystaniu innowacyjnych narzedzi oferowa-
nych klientom marki, kampanie sg nie tylko $wietnie
zaplanowane, lecz takze na biezgco optymalizowane
— Gazeta.pl ma jedne z najlepszych na rynku wskazni-
kow optymalizagcii tresci reklamowych. Portal jest takze
liderem w obszarze adtech, dysponuje solidnym za-
pleczem technologicznym i zaawansowanymi rozwig-
zaniami big data. Stawia na innowacyjne rozwigzania,
zapewniajac klientom mozliwos¢ efektywnego zakupu
powierzchni z uzyciem dowolnych modeli i kanatéw
sprzedazy dostepnych na rynku. Zespot portalu jest

otwarty na testy i eksperymenty ze strong zakupowa,
zwlaszcza w kontekscie zmian technologicznych w za-
kresie cookies, zaplanowanych na czwarty kwartat 2024
roku. Gazeta.pl oferuje tez kompleksowe ustugi w ob-
szarze e-commerce, dziatajgc w oparciu o dane i silne
marki wtasne: Moto.pl oraz marketplace’y: Avanti24.pl
i Czterykaty.pl. Dzigki portfelowi marek Grupy Agora,
zespot biura reklamy Gazeta.pl zapewnia crossme-
diowe dotarcie z komunikacjg do szerokiej grupy
docelowej, dajgc gwarancje profesjonalnej, komplek-
sowej wspotpracy, pozwalajgcej tworzy¢ kreatywne
koncepcje.

Osiagniecia

Redakcja Gazeta.pl nie boi sie zabiera¢ gtosu istotnych
spotecznie w kwestiach. To dlatego jest jednym z najcze-
Sciej docenianych za zaangazowanie mediéw w Polsce.
W ubiegtym roku najwiecej nagréd zdobyt projekt ujaw-
niajgcy manipulacje z kontrowersyjnego podrecznika
do przedmiotu ,Historia i Terazniejszos¢” i zmieniajgcy
je w lekcje krytycznego myslenia, czyli ,Hakujemy HIT”,
wyrozniony w konkursach Innovation (1 x ztoto, 5 x sre-
bro) oraz Mixx Awards (srebrna statuetka). W konkursie
Innovation doceniono takze dwa inne projekty: serie wi-
deoreportazy z Ukrainy ,Jeden dzien w...” (wspdtpraca
Ukrayina.pl i Outriders) oraz serwis z pogtebionym dzien-
nikarstwem — Jedennewsdziennie.pl, ktéry nagrodzono
brazem. Prestizowa Nagroda Newsweeka im. Teresy
Toranskiej w kategorii Najlepszy dziennikarski materiat
prasowy 2023 trafita do Jacka Gadka za materiat opu-
blikowany na Gazeta.pl, a redaktor naczelny serwisu
Zielona.Gazeta.pl, Patryk Strzatkowski, zostat laureatem

HISTORIA MARKI
2001 Rusza serwis Gazeta.pl.

2007 Rusza serwis Sport.pl. Gazeta.pl kupuje serwis
Moto.pl.

2007 Rusza serwis Plotek.pl.

2016 Rusza serwis Next.Gazeta.pl.

Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego
w kategorii Dziennikarz dla planety.

Promocja

Ambicjg redakcji Gazeta.pl jest zmienia¢ swiat na lep-
sze. 23 lutego 2024 roku, w Swiatowym Dniu Walki
z Depresjg, portal wystartowat z kampanig przygoto-
wang na wzor reality show: ,Ryzykanci”. Jej celem byta
normalizacja rozmowy o depresji wsérdd mezczyzn.
W kampanii wzieli udziat znani i lubiani sportowcy, ar-
tysci, specjalisci i youtuberzy, w tym Adam Malysz,
Michat Szpak, tukasz Piszczek i Rafat Gebura. Akcja
byta promowana jako nowy program prowadzony przez
Zygmunta Chajzera - legende radia i telewizji. Cho¢
utrzymana w formie rozrywkowej, miata za zadanie
sktoni¢ do refleksji i zmierzenia sie z nietatwym zagad-
nieniem. Dla uzytkownikéw, ktérzy po zapoznaniu sie
z wywiadami i artykutami chcieli podjg¢ konkretne dzia-
fania, przygotowano ,apteczke pomocowg” z numerami
telefonu zaufania i wsparciem psychologicznym.
Gazeta.pl stara sig by¢ tez najbardziej zielonym me-
dium w Polsce. Serwis nie chce wytgcznie informowac
0 zmianie klimatu, ale takze mie¢ wptyw na jezyk, jakim
opisywane sg zmiany klimatyczne. To dlatego w pierw-
szym kwartale 2024 roku redakcja, we wsp&tpracy
z Fundacjg Climate Strategies Poland, opublikowata
drugg cze$¢ ,Poradnika o dezinformagji klimatycznej dia
dziennikarzy i dziennikarek”; jest to kontynuacja wydanej
w 2023 roku publikacji ,Jak pisa¢ o klimacie”.

Redakcja nieustannie szuka tez nowych sposobéw
opowiadania o $wiecie, takich jak m.in. wideocasty czy
explainery. Wspétpracuje z twércami internetowymi,

2019 Gazeta.pl kupuje prawa do magazynu
erotycznego , Twoj Weekend” i wydaje jego
ostatni, feministyczny numer — przedsiewziecie
staje sie jedng z najczesciej nagradzanych
polskich akcji spotecznych.

2021 Marka powotuje pierwszy wsrod portali
horyzontalnych w Polsce green desk
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- tyle wyniést zasieg kampanii spotecznej
Gazeta.pl ,,Ryzykanci”, dotyczacej zdrowia
psychicznego mezczyzn.
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takimi jak: Mitosz migdzy innymi, Rafat Gebura czy
Naukowy Betkot. W swoim portfolio ma réwniez podca-
sty - w ,,Oskarzam” gtosem Mariusza Bonaszewskiego
dziennikarze  Gazeta.pl przyblizajg — uzytkownikom
sprawy kryminalne, natomiast w ,Co to bedzie” Marta
Nowak i Mitosz Wiatrowski-Bujacz opowiadajg o aktual-
nych sprawach spoteczno-politycznych. Podcast zostat
uznany za Debiut Roku w raporcie ,Audio”, stworzo-
nym przez redakcje branzowego miesigcznika ,Media
Marketing Polska”.

www.gazeta.pl

— dziat dedykowany srodowisku. Rusza projekt
JAlarm dla klimatu” — najwieksza akcja
spoteczna w historii portalu, obejmujgca swoim
zasiggiem 500 miliondw osdb.

2024 Gazeta.pl rozpoczyna dziatalno$é

operacyjng jako odrebna spdtka w ramach
Grupy Agora.
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