*/ Superbrands Polska 2024

MATKA NATURA, OJCIEG FELIX

Marka Felix to orzechowy ekspert, obecny na polskim rynku juz od ponad 30 lat. Niebieska puszka, charakterystyczny
bohater - Wiewior - i specyficzne poczucie humoru prezentowane w komunikacji marki to wyraziste elementy, ktére
pozwalaja jej sie rozwijaé. Zbudowana na silnym fundamencie orzeszkéw ziemnych, konsekwentnie poszerza swoje
portfolio, wykorzystujac unikatowe technologie, odwotujgc sie do prozdrowotnych trendéw i kierujgc swoje przekazy

do konsumentéw z pokolenia Z.
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Kontekst rynkowy

Marka funkcjonuje na stale rosngcym rynku stonych
przekasek w kluczowych kategoriach, jakimi sg: chipsy,
chrupki, orzechy, popcorn i produkty wypiekane.
W 2023 roku warto$¢ rynku wyniosta ponad 7,4 miliarda
Zlotych, a wolumen sprzedazy przekroczyt 186 tysiecy
ton. Jak wynika z badan, przecietny Polak skonsumo-
wat w tym okresie okoto 4,9 kilograma stonych przeka-
sek i jest to wynik ponizej $redniej europejskij.

Oferta

Od poczatku obecnosci na polskim rynku podstawe
portfolio marki Felix stanowig orzeszki ziemne, do-
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stepne w roznych odstonach i smakach. Rozwijajgc
asortyment, marka korzysta z unikatowych technologii,
ktdére pozwolity jej wprowadzi¢ na rynek m.in. prazone,
niebrudzace ragk Felix Orzeszki z Pieca czy Orzeszki
Dlugo Prazone, a takze ostatnig nowos¢, czyli Felix
Fusion — orzeszki ziemne w intensywnych smakach,
idealnie dopetniajgcych smak orzecha. Marka Felix
jest rowniez liderem kategorii orzechdéw szlachetnych
— od lat dostarcza konsumentom najwyzszej jakosci
pistacje, a ostatnio réwniez lekko solone, prazone ner-
kowce i migdaty, przygotowane w technologii z pieca.
Oprécz stonych przekasek marka ma w swoim portfolio
rowniez linie Natura, wpisujgca sie w trend zdrowego

odzywiania, a w niej orzechy szlachetne nieprzetwo-
rzone, bez dodatku soli, takie jak migdaty, nerkowce,
orzechy wioskie czy laskowe oraz mieszanki orze-
chowe. Mtodszym konsumentom orzechdw, reprezen-
tujgcym generacje Z i szukajagcym nowych wrazen oraz
intensywnych doswiadczen smakowych, marka ofe-
ruje linie Felix Crispers — orzeszki ziemne w panierce
o réznych smakach, takze w limitowanych edycjach
Salsa czy Cheddar.

W szerokiej ofercie klienci mogg znalez¢ réwniez naj-
popularniejszy w Polsce popcorn do mikrofalowki,
idealnie pasujgcy do filmowych wieczoréw. Portfolio
marki powigkszyto sig¢ wtasnie o wariant karmelowy,
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w ktorym stodycz palonego cukru idealnie dopetnia
wytrawne smaki.

Osiagniecia

Styszysz: orzeszki — myslisz: Felix. Marka to niekwestio-
nowany lider rynku orzechéw, z udziatem warto$cio-
wym w segmencie orzeszkow ziemnych na poziomie
31 procent (MAT Dec’23) i znajomoscig marki przekra-
czajgcg 50 procent (TOM) — najwyzszg w kategorii.
Konsumenci doceniajg nie tylko wysoka jakos$¢ pro-
duktéw, ale takze wprowadzane na rynek nowosci,
€zego przejawem sg liczne dowody uznania i wyrdz-
nienia w plebiscytach takich jak Najlepszy Produkt
- Wybdr Konsumentéw, Ztote Innowacje FMCG &
Retail magazynu ,Hurt i Detal”, Perty Rynku FMCG czy
Superbrands Polska.

Promocja

Felix aktywnie komunikuje sie z klientami juz od ponad
30 lat. Pierwsza kampania reklamowa marki ruszyta
w 1994 roku pod hastem ,Zycie nabiera smaku”. Ukuty
dekade podzniej slogan reklamowy ,Matka Natura,

HISTORIA MARKI

ojciec Felix” zostat wyrdzniony w Ogdlnopolskim
Festiwalu Reklamy Ziote Orly oraz wpisany do
»Stownika sloganéw reklamowych” PWN.

Od 2011 roku ton komunikacji marki jest utrzymany
w konwencji humorystycznej, a jego nieodtgcznym ele-
mentem stat sie uroczy i zabawny Wiewidr — Ekspert
od Orzechéw, ktéry w charakterystyczny dla siebie
sposob komentuje otaczajgcg rzeczywistose.

W 2013 roku, jako pierwszy brand w kategorii sto-
nych przekasek, marka wkroczyta na megaboardy
uliczne, do tej pory zarezerwowane gtéwnie dla
branzy fashion. W kolejnych latach wykorzystata blisko
500 citylightéw, pojawita sie na autobusach i tramwa-
jach, zagoscita w kinach i na state wkroczyta do social
mediow.

W 2019 roku nastgpita zmiana stylu komunikacji marki:
Felix powrécit z kampanig video, w ktorej Wiewior
zostat wprowadzony do $wiata ludzi. W tym samym
czasie w okresie Walentynek ruszyta rowniez pierwsza
kampania orzeszkow w karmelu — Carmelove — wyjat-
kowej przekaski faczacej orzeszki Felix z karmelowg
otoczka.

Rok 2021 to czas podkreslania waloréw orzeszkow
w oparciu o ich widocznie wiekszy rozmiar i gwaran-
towang jako$¢, o czym marka Felix w humorystyczny
sposdb powiadomita konsumentéw w reklamie te-
lewizyjnej. W kolejnych latach komunikacja skupita
sie na liniach konceptowych: Orzeszkach z Pieca,
ktore dzieki wyjgtkowej technologii produkcji nie bru-
dza rgk i sg delikatne w smaku, oraz Orzeszkach
Dtugo Prazonych o intensywnym smaku i wyjatkowej
chrupkosci.

Ostanie 2 lata to czas intensywnej komunikaciji dla linii
orzeszkdw w panierce Felix Crispers. Petna dynami-
zmu i koloru kampania pod hastem ,Zycie jak Crispers,
chrup je garsciami”, kierowana przede wszystkim do

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Nazwa marki nawigzuje do facinskiego
znaczenia stowa ,felix”, czyli ,szczesliwy”.
® Orzechy marki Felix sprowadzane sa

z réznych zakatkéw Swiata: Argentyny,
Brazylii, Chile, Chin, Indii, Iranu, Turcji, USA
czy Wietnamu.

¢ W wypadku orzechdéw Felix kontrola
jakosci rozpoczyna sie jeszcze zanim
surowce trafig do fabryki: plantacje
orzechéw sa audytowane i certyfikowane.

27 869 827

- tyle sztuk stonych przekasek sygnowanych
marka Felix sprzedano w 2023 roku.

przedstawicieli generacji Z, uwzglednia m.in. komuni-
kacje digitalowg z wykorzystaniem influencerow oraz
obecno$¢ na muzycznych wydarzeniach takich jak
SMB czy Clout Festival, ttumnie odwiedzanych przez
mtodych ludzi, ktérzy chetnie korzystali z atrakgji strefy
Felix Crispers.

Ostatni rok przyniést dwie nowe kampanie reklamowe:
marka po raz pierwszy pojawita sie w telewizji z orze-
chami szlachetnymi: Nerkowcami i Migdatami z Pieca;
swojg premiere telewizyjng miata takze kampania
orzeszkdéw smakowych Felix Fusion, ktore tgczg w so-
bie smak orzeszkow ziemnych z intensywnym sma-
kiem posypek, dopasowanych do smaku orzeszkdéw
ziemnych.

www.felixpolska.pl

1992 Na pdtki sklepowe trafia pierwsza puszka
orzeszkow Felix.

1994 Pod hastem ,Zycie nabiera smaku” rusza
pierwsza kampania telewizyjna orzeszkow
solonych. Marka rozwija portfolio — wprowadza
mieszanke studencka, orzeszki w miodzie
i papryce oraz orzechy szlachetne.

2001 Na rynku pojawiajg sie orzeszki w chrupiacej
skorupce. Felix Polska staje sig czgscig The Nut
Company - lidera na rynku europejskim.

2002 Pierwsza reklama Felix Crispers ,,Gdzie chipsy
rabig, tam wiewidry leca” otrzymuije wyréznienie
podczas 5. edycji Festiwalu Ztote Orty.

2005 Kampania reklamowa orzechdw i bakalii ,Matka
Natura, Ojciec Felix” otrzymuje wyrdznienie
podczas 8. edycji Festiwalu Ztote Orty.

2008 Rusza nowa kampania reklamowa mieszanki
orzeszkow ziemnych i orzechdw nerkowca
— ,Felix zdrowo namieszat”.

2009 Z potaczenia The Nut Company i Intersnack
powstaje Intersnack Group — jedna
z najwiekszych w Europie firm z branzy stonych
przekagsek.

2011 Portfolio marki Felix powigksza sie o popcorn
do przyrzadzenia w kuchence mikrofalowej.

2013 Rusza pierwsza reklama paluszkéw solonych
Felix oraz pierwsza kampania tgczgca TV
i outdoor dla chrupek Felix.

2014 Marka inauguruje kampanie orzeszkow
,LPopotudnie z Felixem” i organizuje konkurs
na limeryk z Michatem Rusinkiem w roli
jurora.

2015 Dwie kampanie multiformatowe dla Orzeszkow
z Pieca i nowego produktu Popcorners tgcza
outdoor, Internet i kino.

2018 Marka Felix wprowadza do swojego portfolio
linig Felix Natura, ztozong z 6 mieszanek
orzechowych.

2019 Zmiana stylu komunikacji marki: Felix
powraca z kampanig video, a Wiewior wkracza
do $wiata ludzi.
Rusza kampania orzeszkow w karmelu
— Carmelove.

2020 Rusza kampania telewizyjna ,Duze orzeszki
— jakos$¢ gwarantowana”, podkreslajgca gtdwne
walory orzeszkéw Felix.

2022 Marka uruchamia pierwszg kampanie
telewizyjng dla linii konceptowych: Orzeszkow
z Pieca i Orzeszkow Dtugo Prazonych.

2023 Orzechy szlachetne Felix, Nerkowce i Migdaty
z Pieca po raz pierwszy pojawiajg sie
w komunikacji TV.

2024 Felix Fusion — rewolucja w smakowych

orzeszkach ziemnych z dedykowang
kampanig TV.
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