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DOLINA NOTECI

W podtnocnej czesci Wielkopolski, u podnéza Debowej Gory, znajduje sie nowoczesny zakiad produkcyjny Dolina
Noteci. Ta renomowana marka, tworzaca najwyzszej jakosci karmy dla pséw i kotow, jest rozpoznawalna nie tylko
w Polsce, ale takze na wielu rynkach zagranicznych. Serce, pasja i mito§¢ do zwierzat w potaczeniu z wiedza,
doswiadczeniem i odpowiedzialnoscig, pozwolity jej stac sie jednym z lideréw branzy pet food.

Kontekst rynkowy

Stale rosngca $wiadomos¢ i odpowiedzialnos¢ opie-
kunéw zwierzagt domowych oraz szerokie zaintereso-
wanie ich dobrostanem majg istotny wptyw na rozwdoj
branzy zoologicznej. Czworonozni pupile sg traktowani
jak petnoprawni cztonkowie rodzin. Dlatego opieku-
nowie, wybierajgc dla nich positki, oczekujg wysokiej
jakosci i przejrzystego sktadu — podobnie jak wtedy,
gdy szukajg produktow dla siebie. Przektada sie to na
systematyczny wzrost segmentu zywnosci dla zwie-
rzat premium. To wiasnie troska o najwyzszg jakose,
smak i zdrowie wprowadzita Doline Noteci do grona
lideréw branzy. Marka buduje silng i stabilng pozycje na
rynku od 15 lat. Badania przeprowadzone w 2022 roku
przez niezalezne osrodki, m.in. Kantar, ASM Research
Solution i ARC Rynek i Opinia, potwierdzity jej rosnacg
rozpoznawalnos¢ i wysoka lojainoseé uzytkownikdw.
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Oferta

Dolina Noteci wyrdznia sie na rynku wysokg jakoscig
produktéw: starannie opracowane receptury obejmujg
petnowarto$ciowe mieso i podroby — bogate w biatko,
uzupemione o warzywa i owoce, pochodzgce gtownie
od lokalnych dostawcéw — oraz ziota i dodatki funk-
cjonalne. Dzieki zaangazowaniu technologow i spe-
cjalistéw do spraw zywienia zwierzat karmy spetniaja
wszystkie obowigzujgce normy i wymagania dotyczace
warto$ci odzywczych.

Linia Dolina Noteci Premium, od ktérej zaczeta sie hi-
storia marki, obejmuje 10 wariantéw smakowych karmy
mokrej w puszkach i saszetkach, przeznaczonej dla
psow réznych ras i na réznych etapach zycia — od suk
w okresie laktacji i szczeniat, przez juniordéw i psy do-
roste po senioréw. Niestabngce zainteresowanie pro-
duktami sprawia, ze asortyment linii regularnie sig po-

wigksza. W 2023 roku uzupetnieniem linii karm mokrych
stata sie karma suszona, na ktérej marka obecnie opiera
swojg kampanie promocyjng i reklamowa. To nowocze-
sna formuta zywienia pséw i kotow, tgczaca w sobie
chrupkos$¢ karmy suchej i smakowito$¢ karmy mokrej.
Specjalna technologia delikatnego suszenia pozwala
zachowa¢ mozliwie najwiecej sktadnikow odzywczych:
100 gramow apetycznej i kruchej karmy suszonej po-
wstaje ze 160 graméw Swiezego migsa i podrobow,
ktére stanowig 80 procent sktadu; pozostate 20 procent
to warzywa, owoce i dodatki funkcjonalne.

Nowoscig w ofercie marki sg gryzaki naturaline Dolina
Noteci Natural Treats, bedace atrakcyjnym uzupetnie-
niem diety, a zarazem skutecznym rozwigzaniem dla
utrzymania zdrowych zebow i dzigset, oraz przysmaki
treningowe Dolina Noteci Training Treats, urozmaica-
jace trening.

AWARDER

Duzag popularnoscig wsrdd klientdéw cieszy sie takze
linia Dolina Noteci Superfood — karmy mokre i su-
szone, bazujace na wysokojakosciowych sktadnikach,
bogatych w substancje dobroczynnie wptywajace na
zdrowie i kondycje zwierzecia. Podstawg receptur sg
wyjatkowe gatunki mies, m.in. z kaczki, jelenia, sarny,
gesi czy kangura, stanowigce 80 procent sktadu, uzu-
petniane o nietypowe dodatki funkcjonalne, takie jak
wodorosty morskie, suszone drozdze piwne, omutek
nowozelandzki, siemie Iniane, nasiona babki ptesznik
czy ekstrakt z jukki mojave.

Firma ma w swoim portfolio réwniez inne marki, do-
stepne takze na wielu rynkach zagranicznych: Piper
Animals, Rafi, Luger’s oraz linie specjalistycznych karm
weterynaryjnych 4Vets Natural, wspierajgcych leczenie
choréb dietozaleznych.

Osiagniecia

Silna i stabilna pozycja w branzy pet food sprawita, ze
Dolina Noteci na przestrzeni lat zostata uhonorowana
wieloma nagrodami. Marka ma na swoim koncie m.in.
tytut Superbrands Polska, wyrdznienie w  katego-

HISTORIA MARKI

ri Marka Roku w rankingu redakcji Media Marketing
Polska i Kantar Poland, prestizowe nagrody w branzy
zoologicznej — Sfinksy, Diamenty Zoologii targéw zoo-
logicznych Pet Expo w Bydgoszczy, nagrody w plebi-
scycie Top for Dog, Ztoty Paragon oraz tytuty: Firma
Roku, Top Innowacja, Ztota Innowacja, Perta Rynku
FMCG i Konsumencki Lider Jako$ci.

Waznym elementem dziatalnosci Doliny Noteci jest
dobroczynnos¢. Marka regularnie wspiera schroni-
ska, przytuliska i organizacje pomagajgce potrzebu-
jacym zwierzetom — tylko w 2023 roku przekazata na
ten cel ponad 12 ton karmy. Na wsparcie mogg liczy¢
takze inicjatywy pracownikdw, takie jak np. stworze-
nie druzyny Doliny Noteci podczas ekstremalnego
biegu z przeszkodami Terenowa Masakra czy pomoc
w organizacji Wielkiego Wyrzyskiego Ultramaratonu
Pomagania.

Promocja

Telewizja, radio, outdoor i digital marketing to gtéwne
kanaty wykorzystywane w promocji marki. W 2023
roku w wiodgcych stacjach telewizyjnych: TVN, TVP

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Prezes i Moli to imiona pséw, ktére
szefujg w Dolinie Noteci.
¢ Produkty Doliny Noteci dostepne sg

w Chile, Hong Kongu i Dubaju.

e kaczna wysokos¢ palet wystanych

z magazynéw Doliny Noteci odpowiada
347 wysokosciom Burj Khalifa,
najwyzszego wiezowca $wiata.

e Kazda ciezaréwka Doliny pokonuje
rocznie okoto 70 tysiecy kilometrow.

To ponad 7,5 ditugosci Kolei
Transsyberyjskiej — najdtuzszej trasy
kolejowej na Swiecie.

— 20 milionow ——
- tyle wyswietlerh miat w 2023 roku

nalezacy do marki kanat YouTube
~Spotka ZOO”.

i Polsat, widzowie zobaczyli tacznie kilka tysiecy
plansz sponsorskich i kilkaset spotow reklamowych
Doliny Noteci. W kwietniu tego roku premiere miat
najnowszy spot reklamowy ,Fabryka Psich Snow”
z Psem Prezesem w roli gtéwnej, a w wielu miegj-
scach w Warszawie pojawity sie billboardy marki.
Marketing internetowy bazuje na prowadzeniu profili
na Facebooku, Instagramie i TikToku. Marka prowa-
dzi takze dwa kanaly w serwisie YouTube - pierwszy,
pod nazwg ,Dolina Noteci”, obejmuije serig podcastéw
prowadzonych przez psa Gutka i kota Boczka, poru-
szajacych kwestie zwigzane ze zdrowiem, pielegna-
Cjg i codziennym zyciem z pupilem. Drugi, cieszacy
sie ogromng popularnoscig kanat ,Spoétka ZOO”, to
przede wszystkim cykl materiatow utrzymanych w kon-
wencji: co moéwig psy/koty na wakacjach/w kapieli/
gdysagtodne. Ambasadoramimarkisa: KrzysztofJankes
Jankowski, Marzena Rogalska, Anna Dereszowska,
Kamila Piwowarska dziatajgca w sieci jako Milabyli oraz
Igor Tracz.

www.wiecejnizkarma.pl

2009 Marka kupuje zaktad produkcyjny w Polanowie.

2011 Rusza linia do produkcji karmy w puszkach
oraz sprzedaz produktoéw w Polsce.

2012 Marka rozpoczyna sprzedaz eksportowa.

2013 Na rynek wchodzi marka Dolina Noteci
Premium.

2014 Rusza linia do produkcji karmy w saszetkach.

2015 Marka uruchamia sprzedaz internetowg przez
strone www.dolina-noteci.pl.

2016 Rozpoczyna sie rozbudowa zaktadu w Polanowie.

2017 Rusza linia do produkcji karm w puszkach
i saszetkach w nowo wybudowanej czesci
zaktadu w Polanowie.
Marka wypuszcza pierwszg reklame telewizyjna.

2021 Rusza produkcja karmy suszonej.
Firma kupuije zaktad przeznaczony do produkcii
gryzakéw naturalnych i zwieksza powierzchnig
magazynowg sklepu internetowego.

2022 Na rynek wchodzi karma suszona Dolina Noteci
Superfood.

Marka uruchamia kampanie marketingowa
opartg o spoty telewizyjne, radiowe i outdoor.

2023 Rusza produkcja naturalnych gryzakéw dia psow
Dolina Noteci Natural Treats oraz przysmakow
treningowych Dolina Noteci Training Treats.

Na rynek wchodzi karma suszona Dolina Noteci
Premium.

2024 Rusza kampania promocyjna karmy suszonej
Dolina Noteci Premium.
Marka po raz pierwszy uczestniczy
w migdzynarodowych targach zoologicznych
Interzoo w Norymberdze jako wystawca.
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