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Jakoliderrynku reklamy Out-of-Home w Polsce, AMS stawia na takirozwoj biznesu, ktéry bedzie spojny z cywilizacyjnymi
wymaganiami wspofczesnosci — odpowiedzialny spotecznie, sprzyjajacy racjonalnemu gospodarowaniu zasobami
naturalnymi oraz dajacy partnerom biznesowym i pracownikom poczucie pewno$ci i uczciwos$ci zasad wspotpracy.

EKO wiaty AMS to mozliwos¢ reklamy zgodnej z prosrodowiskowa ideg marki

Kontekst rynkowy

Globalny rynek OOH jest na fali wznoszacej, a jego
rozwdj obejmuje zarbwno tradycyijne, jak i cyfrowe no-
$niki reklamowe. Jednak to Digital Out-of-Home jest
motorem napedowym rozwoju reklamy zewnetrznej
— potaczenie cech reklamy online z reklamg zewnetrzng
jest rozwigzaniem, ktdrego potrzebujg reklamodawcy.
Szeroki zasigg, elastyczno$¢, mozliwos¢ planowania
opartego na danych oraz model rozliczenia znany z re-
klamy internetowej (CPM) sprawiajg, ze popularno$¢
DOOH rosnie z roku na rok. AMS rozwija swoje portfolio
reklamowe, uwzgledniajgc biezgce trendy oraz potrzeby
klientéw i ich odbiorcéw, tworzgc Smart OOH. Dzieki
umiejetnemu potaczeniu innowacji reklamowych z za-
sadami zréwnowazonego rozwoju, umozliwia klientom
efektywng i odpowiedzialng promocie.

Oferta

W 2023 roku marka znaczaco poszerzyta swoj system
cyfrowej reklamy w galeriach handlowych, potwier-
dzajac pozycje niekwestionowanego lidera tego seg-
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mentu rynku Digital OOH. Do jej oferty dotgczyta m.in.
stoteczna Galeria Mtociny oraz tédzka Manufaktura.
AMS stat sie takze operatorem cyfrowych nosnikow
indoorowych w galeriach cafej sieci NEPI Rockcastle
w Polsce. Tym samym w ofercie spdtki znalazio
sie tgcznie 85 galerii handlowych, zlokalizowanych
w 22 aglomeracjach i miastach, oferujgcych dotarcie
do 50 procent ludnosci Polski.

W ostatnim czasie firma wprowadzita do oferty kilka no-
wosci: model zakupu oparty o kontakty z reklamg (CPM),
Digital Cityscreen z formatem wideo i efektem 3D, ela-
styczny czas emisji spotow we wszystkich formatach
Digital OOH oraz mozliwo$¢ zakupu reklamy w modelu
programmatic poprzez udostepnienie cyfrowej oferty
na globalnej platformie programatycznej Broadsign.
W ofercie pojawity sie takze nowe rozwigzania, ktére
jeszcze bardziej zwigkszaja jej elastycznos¢: mozliwose
wykorzystania tzw. triggeréw zmiany layoutu w zalezno-
éci od zewnetrznych warunkéw definiujgcych moment
emisji reklamy, dopasowania reklam do nadreprezenta-
cji grupy celowej poprzez wykorzystanie Affinity Index,

AMS porusza aktualne tematy spoteczne w organizowanym
od 20 lat konkursie Galerii Plakatu AMS
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Na cyfrowych nos$nikach AMS publikowane sg takze tresci
w czasie rzeczywistym, np. wyniki polskich sportowcow
na Igrzyskach Olimpijskich w Paryzu

czy dalsze wykorzystanie retargetingu, ktéry w spo-
séb synergiczny faczy dziatania online z ofertg digital
oraz klasycznym OOH. AMS potwierdzit takze pozycje
lidera w segmencie cyfrowych citylightow, rozwijajac
sie¢ i zwigkszajac az 0 25 procent liczbe digitalowych
nosnikdw na przystankach w kluczowych punktach
Warszawy. W zakresie mebli migjskich, portfolio spotki
wzbogacito sig 0 Premium Citylighty w Gdansku (wzrost
0 36 procent).

W 2023 roku AMS, jako pierwsza firma w polskigj
branzy OOH, ogfosita strategie srodowiskowa. W jej ra-
mach planuije zintensyfikowa¢ dotychczasowe dziatania
na rzecz redukowania $ladu weglowego w catym tan-
cuchu wartosci, rozwoju zielonej infrastruktury miejskiej
oraz wdrazania rozwigzan gospodarki obiegu zamknie-
tego dla materiatow reklamowych. W ofercie spotki jest
juz 9 miast z mozliwoscig reklamy na 150 EKO wiatach
z zielonymi dachami. Za kazdg reklame kupiong na EKO
wiacie AMS zleca posadzenie drzewa. Dotychczas z tej
oferty skorzystali m.in.: SKODA, L'Oréal, Lenovo Polska,
Zabka, Arla Foods, T-Mobile czy Piekarnia Cukiernia
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Sie¢ Digital Indoor AMS obejmuije 85 galerii handlowych,
w ponad 22 aglomeracjach i miastach, zamieszkiwanych
przez 50 procent ludnosci Polski

Putka. W Warszawie firma oddafa do uzytku mieszkan-
cow Mokotowa Przystanek Zdrowie, na ktéry skiada sig
ratujgcy zycie automatyczny defibrylator, ekran z edu-
kacyjnymi tresciami prozdrowotnymi i zielony dach
rozchodnikowy.

Promocja

W promocji marki AMS kluczowa role odgrywajg au-
torskie tresci oraz dziatania proekologiczne i kulturalne.
Firma wsp&tpracuje z samorzadami i przedsigbior-
stwami na rzecz rozwoju miejskiej infrastruktury oraz
wspiera projekty o zrownowazonym charakterze.

Sitg reklamowg OOH marki jest ciekawy, angazujgcy
i wartosciowy content, ktéry promuje pozytywne po-
stawy. Na cyfrowych nosnikach publikowane sg m.in.
tredci zachecajgce do dziatan profilaktycznych, two-
rzone we wspdtpracy z Onkofundacjg Alivia, a takze
kampanie promujgce adopcje zwierzat — dzigki akcii
wspierajacej schroniska na Digital OOH dom znala-
Zto 365 pséw i kotdw. Tematy spoteczne marka po-
dejmuje takze w ramach organizowanego od 20 lat
konkursu Galerii Plakatu AMS. Firma jest partnerem

HISTORIA MARKI

AMS poszerza swojg oferte 0 nowe rozwigzania, w tym
Digital Cityscreen z formatem wideo i efektem 3D

Muzeum Narodowego w Krakowie, Muzeum Narodo-
wego w Warszawie oraz muzeum Zamku Krolewskiego
na Wawelu.

AMS aktywnie dziafa takze na rzecz catego rynku, za-
réwno na forum IAB, jak i OOHlife Izba Gospodarcza.
Rok intensywnej aktywnosci marketingowej zwienczyta
konferencjg #DataDrivenDOOH, podczas ktorej dysku-
towano m.in. o potrzebie ustanowienia wspdlnego stan-
dardu pomiaru widowni.

Osiagniecia

Przedsigwziecia firmy AMS spotykajg sie z uznaniem
rynku. W 2023 roku Kapituta Polskiego Kongresu
Klimatycznego przyznata firmie nagrode Lidera
Transformacji Energetycznej za sie¢ fotowoltaicznych,
autonomicznych  stupdw  informacyjno-reklamowych.
AMS zdobyt tez nagrode specjaing Carbon Footprint
Challenge Awards 2023 za diugoletnie zaangazowanie
w sprawy ekologiczne i wsparcie dziatar Carbon Footprint
Foundation, a EKO wiaty AMS - Certyfikat Carbon
Footprint Approved — miedzynarodowy znak towarowy
przyznawany produktom lub ustugom, ktére zostaty
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TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

150 EKO wiat AMS z dachami
rozchodnikowymi to 1350 hektolitréow wody
deszczowej zatrzymanej w miescie, 1650 m?

bezpiecznej powierzchni dla ptakéw i nawet
162 tysiecy godzin stotéwki dla pszczot

i motyli. Wiecej takich informacji mozna
znalez¢é na czegoniewidac.pl.

— 152 tony —

- tyle CO, redukuje rocznie 150 EKO wiat
AMS. Do wykonania tej samej pracy potrzeba
az 25 499 drzew - to 4,2 ha lasu!

wytworzone lub dostarczone w sposdb odpowiedzialny
Srodowiskowo i spotecznie. Firma po raz 8. zostata na-
grodzona tytutem Superbrands Polska, otrzymata takze
tytut Mecenasa Kultury Krakowa i Nagrode Europejskiego
Lidera PPP za projekt ,Przystanek Komunikacji Migjskiej
(PKM) — 1580 nowych wiat dla Warszawy”.

W Xill edycji Konkursu ,,Pracodawca Godny Zaufania”
AMS  zdobyt nagrode w kategorii Firma Przyjazna
Osobom z Niepetnosprawnosciami — kapituta docenita
marke za stworzenie prawdziwie wigczajgcego miej-
sca pracy, w ktérym szacunek do drugiej osoby, bez
wzgledu na ograniczenia, jest podstawowa wartoscig.
AMS triumfowat tez w corocznym raporcie Biur Reklamy
,Media Marketing Polska”, zdobywajgc tytut Biura
Reklamy OOH 2023 roku oraz Innowatora.

www.ams.com.pl

1990 Powstaje AMS sp. z 0.0.

1998 Spotka debiutuje na Gietdzie Papierow
Wartosciowych.
Powstaje Zewnetrzna Galeria AMS — pierwszy
w branzy systemowy projekt z zakresu CSR.

1999 Marka wprowadza pierwszg nowoczesng sie¢
regularnych nosnikow podswietlanych
— backlightow 18m?.

2002 Udziaty AMS przejmuje Grupa Agora.
2004 Powstaje Galeria Plakatu AMS.

2005 Marka uruchamia projekt ,,Bramy Kraju” oraz
program ,AMS dla Integragcji”.

2006 Poczatek ekspansji mebli miejskich.
W kolejnych latach firma realizuje pionierskie
na polskim rynku inwestycije
w zrewitalizowanych obszarach Szczecina,
Warszawy i Wroctawia.

2008 AMS wprowadza pierwszg systemowa reklame
wewnatrz pojazdéw komunikacji pasazerskiej:
kanat informacyjno-reklamowy CitylnfoTV.

2011 Pojawia sie AMS Metrics — pierwsze na rynku
narzedzie do liczenia parametréw mediowych
reklamy zewnetrznej.

2013 AMS podpisuje umowe koncesji na budowe
i utrzymanie 1580 wiat przystankowych
w stolicy i powotuje Fundacie ,,Akademia
Integraciji. Praca, Edukacja, Sport”.

2017 Firma wprowadza system no$nikéw Dynamic
Backlight — pierwszy krok w kierunku
systemowej digitalizacji OOH.

2018 Na przystankach pojawiajg sie pierwsze systemy
cyfrowych citylightow z funkcjonalinosciami dla
pasazerow, a na ulicach stupy solarne w peni
zasilane energig stoneczna.

2019 AMS przejmuje udziaty w spéice Piano Group
(obecnie Video OOH) i buduje pierwszg EKO
wiate na warszawskiej Woli.

2020 AMS tworzy System Informaciji Pasazerskiej
(SIP) na przystankach w Krakowie.
Powstaje najwiekszy system EKO wiat
w Polsce.

2021 AMS wprowadza programatyczny zakup
powierzchni reklamowej w Digital OOH.

2022 Spotka tworzy najwiekszy w Polsce system
reklamy Digital Indoor w galeriach i centrach
handlowych.

2023 AMS publikuje pierwszg w polskiej branzy OOH
strategie sSrodowiskowa.
Marka rozwija oferte eko: to juz 150 EKO wiat
z Zielonymi dachami.
Spotka wprowadza do oferty Digital OOH
nowe rozwigzania zwigkszajace jej
elastycznosc.

2024 Firma dynamicznie rozwija segment Digital
OOH, m.in.: udostgpnia cyfrowg oferte na
globalnej platformie programatycznej Broadsign
oraz wprowadza model zakupu oparty
o kontakty (CPM).
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