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ORIFLAME

S W E D E N

Oriflame to wywodzaca sie ze Szweciji najwieksza europejska marka kosmetykéw dostepnych wytacznie w sprzedazy
bezposredniej. Od ponad 50 lat umozliwia ludziom na calym Swiecie celebrowanie naturalnego piekna i spetnianie
marzen. Uzytkownikom oferuje nowoczesne i bezpieczne produkty oraz mozliwos¢ dotgczenia do globalnej

spotecznosci branzy urodowe;j.

Kontekst rynkowy

Zatozona w 1967 roku firma Oriflame jest dzi$ obecna
w ponad 60 krajach Europy, Afryki, Azji i Ameryki
kacinskiej. Szerokie portfolio innowacyjnych produk-
téw kosmetycznych dystrybuuje za posrednictwem
3 milionéw konsultantéw, generujgcych rocznie sprze-
daz o fgcznej wartosci okoto 1,2 miliarda euro, przy
czym 98 procent wszystkich zamdwien sktadanych
jest online.

Firma korzysta z ustug ponad 50 globalnych i regio-
nalnych dostawcéw, przede wszystkim ze Szweci,
Polski, Niemiec, Wielkiej Brytanii, Indii czy Wioch,
a okoto 60 procent kosmetykdéw powstaje w sze-
éciu  wiasnych zaktadach produkcyjnych — marki,
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m.in. w Polsce. Tu takze miesci sie jedno z jej trzech
globalnych centréw dystrybuciji.

Oferta

Marka oferuje game wysokiej jakosci produktow tgcza-
cych innowacje i zdobycze nauki ze skarbami natury,
dostepnych w szesciu kategoriach: pielegnacja skory,
makijaz, zapachy, pielegnacja ciata i wloséw, akceso-
ria i wellness. Proces rekomendowania kosmetykow
W oparciu 0 potrzeby i problemy skoéry wspiera aplika-
cja Skin Expert.

Inspiracjg dla produktéw Oriflame sg rosliny
Skandynawii. Marka docenia moc naturalnych sktad-
nikdw na rézne sposoby, m.in. wykorzystujac techno-

logie roslinnych komorek macierzystych czy uzywajac
w swoich scrubach wytgcznie substancji ztuszczaja-
cych pochodzenia naturalnego: tupin migdatow, pe-
stek owocéw i oliwek. Kazdy sktadnik kosmetykdw
przechodzi rygorystyczne testy pod katem ekologii
i etyki procesu jego pozyskiwania.

Cieszace sie ogromng popularnoscig kosmetyki z linii
Love Nature, Beautanicals i Discover, ktére sptukuje sie
po uzyciu, sg biodegradowalne. Ambicjg marki jest, by
do 2025 roku biodegradaciji ulegaty wszystkie jej nowe,
sptukiwane kosmetyki do mycia twarzy, ciata i wioséw.
Oriflame pracuje takze nad zwigkszeniem zawartosci
surowcow wtornych we wszystkich opakowaniach,
w tym szklanych i plastikowych. Opakowania zapa-

AWARDER

chéw SE - Swedish Experience — sg produkowane
w 40 procentach ze szkta pochodzgcego z odzysku,
a butelki Beautanicals — w 100 procentach z przetwo-
rzonego plastiku. 99 procent opakowan kartonowych
i papier do druku katalogéw pochodza ze zrédet certy-
fikowanych lub z recyklingu.

Priorytetem marki jest réwniez minimalizacja emisji CO2
poprzez wykorzystanie zielonej energii we wszystkich
fabrykach i dziataniach, a jej wiasne zaktady produk-
cyjne, podobnie jak wszystkie wydarzenia i konferen-
cje, sg neutralne dla klimatu.
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HISTORIA MARKI

Osiagniecia

Wysoka jako$¢ i skutecznos¢ produktéw marki Oriflame
znajdujg potwierdzenie w licznych nagrodach i wyréz-
nieniach branzowych i konsumenckich. Linia NovAge
Proceuticals oraz suplement diety Astaksantyna i eks-
trakt z borowek otrzymaty w 2023 roku tytut Kobiece;
Marki Roku; rok wczesniej ta sama nagroda przypadta
liniom NovAge Skinrelief oraz Waunt. Obie linie otrzy-
maty w 2022 roku takze tytut Lidera Jakosci. W konkur-
sie ,Najlepszy Produkt 2023 — Wybdér Konsumentow”
Linia NovAge Skinrelief zdobyta srebro, a woda perfu-
mowana Possess Absolute 50 ml - braz.

Promocja marki

Marka Oriflame prowadzi szerokie dziatania promo-
cyjne. Swojg obecnos$¢ zaznacza rowniez w mediach
spotecznosciowych — obok standardowego prowadze-
nia oficjalnych profili na Instagramie i Facebooku aktyw-
nie dziata na Tik Toku i wsp&tpracuije z influencerami.
W grudniu 2022 roku zorganizowata we wspotpracy
z influencerkg znang jako @ciocialiestyle konkurs,
w ktorym do wygrania byly kalendarze adwentowe,
wypetnione kultowymi produktami Oriflame. Akgcja cie-
szyla sig bardzo duzym zainteresowaniem i licznymi
zgtoszeniami.

https://pl.oriflame.com/

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Marka Oriflame to biznes rodzinny.
Jeden z jej zatozycieli - Robert af Jochnik

- nadal czynnie uczestniczy w zyciu firmy.

0Od 2019 roku, w ramach programéw

ponownego zalesiania i ochrony zasobéw
le$nych na calym swiecie, firma zasadzita
i ochronita okoto 7 milionéw drzew.

99 procent opakowan kartonowych i papier

do druku katalogéw Oriflame pochodzi
ze zrédet certyfikowanych lub z recyklingu.

W 2022 roku marka co minute

sprzedawata na $wiecie 12 produktow
NovAge.

— 1000 ton ——

- tyle papieru chce zaoszczedzié¢
Oriflame wprowadzajac nowy, ulepszony
katalog drukowany, przeprojektowany
z my$la o planecie.

1967 Sztokholm: bracia Jonas i Robert af Jochnick
zaktadajg biznes kosmetyczny.
Firma oferuje kremy do pielegnacii skéry, tusz do
rzes i pomadka, bazujgce na ekstraktach ze
szwedzkich roslin i nistestowane na zwierzetach,
dostepne w sprzedazy bezposredniej.

I. 70. Narynek trafia uniwersalny krem Tender Care,
jeden z najpopularniejszych kosmetykow
Oriflame.

1970 Pierwszy katalog Oriflame wychodzi w naktadzie
1000 egzemplarzy.

1982 Oriflame wchodzi na Londynskg Gietde
Papieréw Wartosciowych jako pierwsza firma
zagraniczna od czasow Il wojny Swiatowe.

1990 Zostaje podpisany akt zatozycielski Oriflame
Poland.

1993 W Warszawie rozpoczyna sie budowa fabryki
Oriflame.

1997 Rusza pierwsza wersja globalnej witryny
internetowej Oriflame.com.

1999 Oriflame wspottworzy Fundacje na Rzecz Dzieci,
zainaugurowang przez Krélowg Szwecji Sylwie

2008 Rusza nowoczesne Centrum Badan i Rozwoju
Oriflame.

2009 W Sztokholmie powstaje Instytut Badan Skory.

2011

2012

2015

2021

2022

Na rynek wchodzg naturalne, powstajgce
w zgodzie z zasadami etyki i ochrony srodowiska
kosmetyki Ecobeauty.

Oriflame Poland przenosi sie do ekologicznej
siedziby w biurowcu Mokotéw Nova
w Warszawie.

Na rynek wchodzi NovAge — najwieksza
innowacja w historii serii pielegnacyjnych
Oriflame.

30-lecie w marki w Polsce.

Firma trafia do grona europejskich Lideréw

Klimatu wytypowanych przez ,Financial Times”.

Oriflame $wietuje 55-lecie.
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