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Polska Sie¢ Handlowa Lewiatan to jedna z najdiuzej funkcjonujacych sieci franczyzowych oraz najbardziej rozpozna-
walnych marek sklepéw detalicznych na polskim rynku. Na koniec 2022 roku w sieci zrzeszonych byto ponad 3,2 tysigca
placoéwek handlowych zatrudniajgcych 30 tysiecy pracownikéw. £aczne obroty w 2022 roku przekroczyly 15,3 miliarda
zlotych, co plasuje Lewiatana w $cistej czotéwce organizaciji handlowych w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodniej.

Kontekst rynkowy

Polska Sie¢ Handlowa Lewiatan jest najwigksza siecig
franczyzowg sklepdw spozywczych oraz jednym z naj-
wiekszych detalistow w Polsce. Powstata w 1994 roku
jako organizacja zrzeszajgca kupcéw prowadzgcych
dziatalnos¢ handlowa. Jej gtownym celem byto umozli-
wienie polskim przedsiebiorcom konkurowania z potez-
nymi koncernami zagranicznymi, masowo wkraczajgcymi
w tamtym czasie do Polski. Trzy dekady obecnosci marki
na rynku potwierdzaja, ze cel ten z powodzeniem osigga.
Sita ogdlnopolskiej sieci oraz doswiadczenie pojedyn-
czych przedsiebiorcow pomagajg Lewiatanowi budowaé
marke, ktéra odpowiada na potrzeby lokalnych Klientow.
Sie¢ tworzy i rozwija przyjazne, bliskie konsumentom pla-
coOwki, najlepiej dopasowane do potrzeb i oczekiwan lo-
kalnych spotecznosci oraz aktualnych trenddw rynkowych
—od matych sklepéw osiedlowych po duze supermarkety.
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Kazdego dnia sklepy Lewiatana odwiedzajg blisko 2 mi-
liony klientow. W 2022 roku sie¢ osiggneta obrét detaliczny
w wysokosci 15,3 miliarda ziotych. Istotny udziat w tej kwo-
cie maja produkty sprzedawane pod markg wiasna.

PSH Lewiatan regularnie zajmuje wysokie miejsca
w rankingach najwiekszych przedsiebiorstw dziataja-
cych w Polsce. Jest rowniez jednym z najwiekszych pra-
codawcédw — zatrudnia ponad 30 tysiecy pracownikow.

Oferta

Kazdy sklep dopasowuje swoj asortyment do potrzeb
kluczowych grup odbiorcéw oraz otoczenia rynkowego,
w ktorym funkcjonuje. Klienci znajdujg w nich produkty
pochodzgce z najblizszej okolicy — sie¢ priorytetowo
traktuje dobdr lokalnego asortymentu, szczegdlnie
w Kategoriach takich jak pieczywo, nabiat, wedliny, wa-
rzywa i owoce.
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Atutem sieci sg tez produkty marki wiasnej, bedace
istotnym elementem strategii biznesowej oraz kluczo-
wym czynnikiem wptywajgcym na jej konkurencyjnosc.
Obejmuje kategorie, w ktdrych konsument poszukuje
sprawdzonych produktéw o korzystnej relacji jakosci do
ceny. Lewiatan stale ulepsza i poszerza game produktow
marki wiasnej, ktére od ponad 20 lat nalezg do lideréw
sprzedazy ilosciowej w swoich kategoriach. Dzigki part-
nerskiej wspdtpracy z ponad 130 zaufanymi producen-
tami w ofercie marki znajduie sie juz ponad 570 artykutow.
Sie¢ Lewiatan dba nie tylko o wybor i konkurencyjng
ceng, ale takze o jako$¢ produktdw sprzedawanych
pod witasnym logo. Zanim nowy produkt znajdzie sie na
poéice sklepowej, musi pozytywnie przejs¢ kilkufazowy
proces weryfikacji. Cyklicznym badaniom i testom pod-
dawane sg wszystkie produkty znajdujgce sie w stafe]
ofercie marki wiasngj.
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Osiagniecia

Polska Sie¢ Handlowa Lewiatan jest regularnie doce-
niana w licznych konkursach i rankingach. Na ,Liscie
500" dziennika ,Rzeczpospolita”, czyli w zestawieniu
najwiekszych firm w Polsce, znalazta sie na 27. pozy-
cji wedtug danych za 2022 rok oraz na 5. w kategorii
handel.

W 2022 roku sie¢ po raz trzeci otrzymata nagrode
Retailer of the Year — Wybrany przez dostawcéw. To
wyraz uznania i docenienia wszystkich przedsiebior-
cow tworzgeych Lewiatana. Tytut przyznawany jest na
podstawie ocen dostawcow i partneréw handlowych.
Lewiatan triumfowat réwniez w ubiegtorocznej edycii
programu BLIX AWARDS - Wybdr Konsumentow; sie¢
zajeta pierwsze miejsce w kategorii Innowacyjna Sie¢
Roku w grupie Supermarkety.

W tym samym roku Lewiatan otrzymat ,Sustainability
Awards 2022”. Nagroda zostata przyznana za autorski
projekt ,,Energooszczedny sklep” wraz z ,,Rankingiem
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Energooszczednosci Eko Lider Lewiatana”, promuja-
cym sklepy wprowadzajgce prosrodowiskowe rozwig-
zania oraz wspierajgcym proces budowania $wiado-
mosci 0szczednosci | transformaciji energetyczne;.

W DNA Lewiatana — poza dziatalnoscig biznesowa
— wpisana jest pomoc i wrazliwo$¢ na problemy i po-
trzeby lokalnej spotecznosci. W listopadzie 2020 roku
Z inspiracji zrzeszonych w sieci Lewiatan przedsiebior-
cow powstata Fundacja PSH Lewiatan. Blisko Twoich
potrzeb.

Promocja marki

W $lad za zmieniajgcymi sie potrzebami konsumentow
zmienia sie tez model komunikacji z klientami. Sie¢
rozszerza portfolio ogoélnopolskich dziatan promocyj-
nych o nowe modele aktywnosci oparte na mecha-
nizmach wielopakéw oraz promocji warunkowych.
Systematycznie rozwijana jest tez aplikacja mobilna
oraz program lojalnosciowy ,M6j Lewiatan”.

PSH Lewiatan prowadzi réwniez zintegrowang komu-
nikacje w mediach spotecznosciowych, wykorzystujgc
popularne w réznych grupach wiekowych kanaty: od
YouTube’a i Facebooka poprzez Instagram po blog
kulinarny. Komunikacje marketingowg sieci uzupetniajg
nos$niki POS TV w sklepach oraz tradycyjne druko-
wane gazetki z ofertg promocyjna.

Klamrg spinajgcg dziatania adresowane do kon-
sumentéw jest nowa komunikacja marketingowa
,Naj$wiezsze lokalnosci”, ktérej ambasadorem zostat
Tomasz Jakubiak, od lat promujgcy szeroko rozumiang
lokalno$¢ i smaki kuchni regionalnej. Ten popularny

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

10 zwyciezcéw rankingu Eko Lider
Lewiatana oszczedzito 946 MWh

na produkcji energii elektrycznej. Taka moc
mogtaby zasili¢ 11 sredniej wielkosci
sklepéw spozywczych przez caty rok.

20-50 kilometrow

- taki $redni dystans dzieli lokalnego
producenta od sklepu Lewiatan, w ktérym
sprzedawane sg jego produkty.

dziennikarz kulinarny jest takze twarzg prowadzonej
przez Lewiatana inicjatywy ,Wybieram lokalne”, prze-
konujgcej, ze najlepsze produkty pochodzg z najbliz-
szej okolicy; prowadzi réwniez cykl audyciji kulinarnych
w mediach spotecznos$ciowych sieci pod tytutem
»~Jakubiak gotuje z Lewiatanem”.

Ostatnie wydarzenia

PSH Lewiatan dba o zréwnowazony rozwoj w trzech ob-
szarach: spotecznym, srodowiskowym i w zakresie fadu
korporacyjnego. W odpowiedzi na wspotczesne wyzwa-
nia wiascicieli firm w 2021 roku PSH Lewiatan podijefa
inicjatywe ,Urodzeni Przedsigbiorcy”, ktérej misjg jest
docenienie, wzajemne wsparcie, wymiana do$wiadczen
i edukacja na rzecz polskiej przedsigbiorczosci. Marka
prowadzi takze projekt ,Wybieram lokalne”, podkresla-
jacy zalety kupowania produktow, ktére pochodzg od
polskich rolnikéw i producentdw, a w 2022 roku przepro-
wadzita pierwszg edycje rankingu ,,Eko Lider Lewiatana”,
promujgcego energooszczedne i ekologiczne rozwigza-
nia wdrazane w placéwkach sieci.

www.lewiatan.pl
https://fundacja.lewiatan.pl

1994 Zinicjatywy 10 hurtownikéw, ktorzy utworzyli
konsorcjum zakupowe w obawie przed
masowo wkraczajgcg na polski rynek
konkurencjg zagranicznych sieci handlowych,
powstaje PSH Lewiatan.

2000 Do oferty sklepdw Lewiatan wchodza produkty
marki wiasnej.

2006 Rusza pierwsza kampanii reklamowa Lewiatana
w mediach ogdlnopolskich.

2007 Sie¢ otwiera 2000. sklep w Polsce.

2011 Marka Lewiatan zyskuje od$wiezony logotyp
oraz przeprowadza rebranding placéwek
handlowych.

Lewiatan wchodzi do Grupy Eurocash.

2016 Rusza 3000. sklep pod markg Lewiatan.

2020 Marka rejestruje Fundacje PSH Lewiatan.
Blisko Twoich potrzeb.

2023 PSH Lewiatan publikuje pierwszy w historii
grupy raport zréwnowazonego rozwoju.
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