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GPD

GPD to jedna z najwiekszych polskich niezaleznych agencji reklamowych. Dzigki wtasnemu studiu produkcyjnemu
zapewnia markom opieke full service - od pomystu, przez realizacje po emisje kampanii. Takg kompleksowa ustuge

okresla mianem Total Brand Service.

Kontekst rynkowy

Dotrze¢ do odbiorcy, zosta¢ zauwazonym i zapamie-
tanym - to najwazniejsze wyzwania komunikacyjne
marek. Umiejetnos¢ efektywnego zarzgdzania infor-
macjg i jej dystrybucji z wykorzystaniem wielu kanatow
przekazu ma decydujgce znaczenie w walce o uwage
klienta, jego wybory zakupowe oraz idgce za nimi pie-
nigdze. Marka musi szybko reagowa¢, aktywnie dosto-
sowywac komunikaty do potrzeb réznych kanatow i jed-
noczesnie zachowac¢ ich spéjnosc. Agencje reklamowe,
ktére znajg obowigzujace trendy, potrafig je w atrakcyjny
sposob wykorzystac i sprawnie prowadzi¢ wielokana-
towg komunikacje, sg dla marek istotnym wsparciem
w tym procesie.

Rynek ustug komunikacji marketingowej w Polsce ulegt
w ostatnich latach znacznemu rozdrobnieniu — obok
agencji mediowych, reklamowych, digital czy domdw
produkcyjnych dziatajg butiki kreatywne i strategiczne,
agencje social media, marketing automation etc. Po
krétkim okresie zachty$niecia sie matymi, wyspecjalizo-
wanymi podmiotami, wida¢ jednak odwrot wigkszych,
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profesjonalnie zarzgdzanych marek w kierunku kom-
pleksowego partnerstwa marketingowego, opartego
na dtugoterminowej wspodtpracy. W ramach takiego
partnerstwa agencie moga lepiej pozna¢ produkt
klienta oraz potrzeby marki, a w rezultacie efektyw-
niej tworzy¢, planowac, wdraza¢ i mierzy¢ kampanie
reklamowe. Agencje pozyskujg klientéw w drodze
przetargow, czesto dostarczajac prawie gotowy pro-
dukt kreatywny. W znacznej wigkszosci przetargi nie
przewidujg wynagrodzenia za przygotowanie takiej
oferty, co odréznia rynek polski od rynkéw dojrzatych.

,Wszyscy lubig kaciate” — kampania dla SM Miekpol

WE LOVE IT

Diugoterminowa wspotpraca oznacza czesto ,wiecej
niz jedng kampanie”, a w praktyce przektada sie na
okres kooperacji przekraczajgcy 12 miesiecy.

Oferta

Wspotczesny $wiat komunikaciji marketingowej charak-
teryzuje sie mnogos$cig kanatéw przekazu — nawet poje-
dyncze aktywnosci marketingowe wymagajg tworzenia
tresci (brand communication assets) dla wielu zréznico-
wanych touchpointéw — mediéw spotecznosciowych,
telewizji, kampanii zasiegowych digital, radia, outdooru
i innych. Zapotrzebowanie na content — tresci, obrazy,
materiaty audio i video — ro$nie w ogromnym tempie. Do
sprawnej i skutecznej obstugi komunikacji marketingo-
wej nie wystarcza juz dobra strategia i wyrdzniajgca sie
kreacja — konieczne sg zasoby do produkcji duzych ilosci
materiatow reklamowych, dostosowanych do réznych
kanatow komunikacji, oraz procesy stuzgce zapewnie-
niu jako$ci, spojnosci | sprawnosci organizacyjnej.

GPD posiada jedno i drugie, co pozwala jej budowac
prawdziwe partnerstwa w realizacji celéw biznesowych
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»~Zakupy robie w Lidlu” - kampania dla Lidl Polska

marek. Total Brand Service to kompleksowa oferta,
w mysl ktérej agencja opiekuje sie marka od poczatku
jej istnienia, i dostarcza jej wszystkiego, czego po-
trzebuje do sprawnego rozwoju i zwigkszania udziatu
w rynku. Sktadajg sie na nig analizy strategiczne, stra-
tegie komunikaciji, analityka kampanii, zakup mediow,
koncepcje kreatywne dla kampanii 360°, sesje zdje-
ciowe, produkcja filmowa, tworzenie animacji, nagra-
nia lektorskie i spoty radiowe, wspdtprace z influence-
rami, modelowanie 3D czy rendering packshotdw.

Osiagniecia

Agencja siegnefa w swojej historii po liczne nagrody bran-
zowe — Effie, Golden Arrow, Kreatury czy KTR, a Mariusz
Radecki, wiekszosciowy wspdtwiasciciel i obecny prze-
wodniczacy Rady Nadzorczej, w 2014 roku uzyskat tytut
Ad Mana. Przede wszystkim jednak za najwigkszy swoj
sukces (zwlaszcza w odniesieniu do charakterystyki

HISTORIA MARKI
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branzy) uznaje utrzymywanie diugoletnich kontraktow
zmarkami: Lidl (14 lat), BP (20 lat), ODM (6 lat), Kinderkraft
(5 lat), Sokotéw (9 lat) i wieloma innymi.

Promocja marki

Aktywnos$¢ komunikacyjna agencji koncentruje sie na
tym, co najwazniejsze — prezentowaniu swoich kom-
petencji w oparciu o realizowane dla klientow kam-
panie. W miksie jej aktywnosci komunikacyjnych jest
rowniez udziat w konkursach branzowych, prowadze-
nie kanatow social media (FB, Instagram, Linkedin,
YouTube), wtasny podcast Oh my Ad! czy employer
branding. Jako firma przyktada rowniez duzg wage do
tego, by dziata¢ spotecznie odpowiedzialnie. Chetnie
bierze udziat w akcjach spotecznych, srodowiskowych
czy w obronie praw zwierzat, czesto pozostajgc przy
tym anonimowa. Waznymi elementami realizacji stra-
tegii CSR byty m.in. zrealizowana pro bono kampania

POLAND'S CHOICE 1

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Jesli zdarzy Ci sie zaspiewac ,,Jak sobota
to tylko do Lidla”, ,Masz to w Brico”

i ,Malaga, Tiki Taki i Kasztanki” to...
wszystkie te kampanie powstaty w GPD.
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- w tylu lokalizacjach dziata GPD.
Firma ma swoje oddziaty w Poznaniu
(centrala), Swadzimiu (Film Studio), Warszawie
(biuro) i Barcelonie (oddziat Film Studio).

sMistrz prazenia” - kampania dla MK Cafe

1,5% dla Hospicjum Palium oraz kompleksowa ob-
stuga marketingowa corocznej gali organizowanej
przez Fundacje Mam Marzenie. Takze wspierajgc swo-
ich Klientéw i partneréw biznesowych na wszystkich
etapach promocji marek agencja proponuje im rozwig-
zania wpisujgce sie w zatozenia marketingu zaangazo-
wanego spotecznie (cause related marketing).

Ostatnie wydarzenia

Czas w agenciji reklamowej odmierza sie zrealizowanymi
dla klientéw kampaniami. Wérdd najgtosniejszych zreali-
zowanych w ostatnim czasie przez GPD byly: ,Szkoty
pelne talentéw” i ,Prawdziwe zakupy robie w Lidlu” dla
Lidl Polska, ,Be frrr” dla Frugo Energy/FoodCare, ,,Dobrze
dba¢ o siebie nawzajem” dla SGB Spdtdzielczej Grupy
Bankowej czy ,,Powiedz to prosto z serca” dla Delecta.

www.gpd.com.pl

1991 W Poznaniu powstaje agencja GPD.

2008 Agencja realizuje kampanig dla BZ WBK
z udziatem Leo Beenhakkera (,Leo why?
For money!”).

2009 Rusza pierwsza kampania GPD dla Lidl Polska.

2011 GPD otwiera w Swadzimiu pod Poznaniem Film
Studio.

2013 Powstaje GPD Film Studio w Barcelonie.

2022 Agencja tworzy Dziat Animagji CGlI.
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