*/ Superbrands Polska 2023

©e® GAZETA.PL

Gazeta.pl jest jednym z najwiekszych portali internetowych w Polsce, oferujagcym najswiezsze informacje, rzetelne
porady, rozrywke i przestrzen do wymiany opinii. To jedyne w kraju medium z deklaracja redakcyjna — ambicja
dziennikarek i dziennikarzy portalu jest tworzy¢ Internet na nowe czasy i zmienia¢ Swiat na lepsze, koncentrujac
sie na istotnych kwestiach spofecznych i uwaznie Sledzac trendy. Gazeta.pl dziata multiplatformowo, publikujac
tresci nie tylko w swoich serwisach, ale takze w mediach spotecznosciowych, a reklamodawcom proponuje szereg
innowacyjnych rozwigzan, gwarantujgcych efektywne dotarcie do uzytkownikéw.

Kontekst rynkowy

Gazeta.pl jest czescig segmentu Internet Grupy Agora
— 4. najwiekszej grupy mediowej w Polsce. Portal
rozpoczat dziatalnos¢ w 2001 roku i od tego czasu
kazdego dnia dostarcza milionom Polakéw informacii
(serwisy informacyjne, m.in. Wiadomosci.Gazeta.pl,
Next.Gazeta.pl i Sport.pl) oraz rozrywki (serwisy life-
style’owe, m.in. Kobieta.Gazeta.pl, Moto.pl i Plotek.pl).
Oferuje wysokojakosciowy, zdywersyfikowany i multi-
platformowy content — od artykutéw, poprzez materiaty
w mediach spofecznosciowych, po wideo i podcasty.
Jest liderem w roznych obszarach tematycznych:
Plotek.pl w kategorii show biznes, eDziecko.pl w kate-
gorii parenting, Moto.pl w kategorii motoryzacja.

Jako jedyne medium z deklaracjg redakcyjng aktywnie
podejmuje wazne tematy spoteczne. W tym sezonie
dziennikarki i dziennikarze koncentrujg sie na prawach
cztowieka, wolnych mediach, inflacji, edukacii i ekologii.
W roku wyborczym zobowigzali sie takze do obiektyw-
nego informowania o przebiegu kampanii, aby umoz-
liwi¢ czytelniczkom i czytelnikom podiecie decyzji przy
urnie w oparciu o fakty.

Oferta

Gazeta.pl to zaufany partner w budowaniu skutecz-
nych narzedzi i rozwigzan reklamowych dla klientow.
Kampanie w portalu sg nie tylko $wietnie zaplano-
wane, ale takze na biezgco modyfikowane z myslg
0 maksymalizacji efektéw — Gazeta.pl ma jedne z naj-
lepszych na rynku wskaznikdéw optymalizacji tresci
reklamowych. Portal tworzy reklame na nowe czasy,
szytg na miare i odpowiadajgcg na zmieniajgce sig
potrzeby klientdw. Gwarantuje zréznicowane, war-
tosciowe tresci i moze pochwali¢ sig jedng z najwyz-
szych viewability (wskaznik okreslajgcy, jaka czes¢
wyemitowanych reklam byta faktycznie widoczna dla
odbioréw) dla reklamy typu display na rynku program-
matic (zautomatyzowany model zakupu i sprzedazy
reklam w Internecie) oraz bardzo wysoka viewability
dla wideo. Portal jest takze liderem w obszarze tech-
nologii reklamowych (AdTech) — zespét jest otwarty na
testowanie nowych rozwigzan, w szczegolnosci w ob-
szarze danych; od dawna tworzy kampanie w opar-
ciu o identyfikatory 7st party, stawia takze na targe-
towanie kontekstowe i precyzyjne dotarcie w oparciu
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0 samodzielnie gromadzone dane. Portal posiada
wiasng platforme do zarzadzania danymi (DMP) i wia-
sne Universal ID. Zapewnia kompleksowe dziatania
w zakresie e-commerce w oparciu o dane i silne marki
wiasne — Moto.pl i Avanti24.pl. W tym roku Gazeta.pl
otworzyta réwniez marketplace Cztery Katy dla branzy
home & living.

Wkrétce po rosyjskiej agresji portal uruchomit serwis
Ukrayina.pl. Obecnie jest to najprezniej dziatajagce pol-
skie medium poswigcone tematom ukrairiskim, ktore
ma czytelnikdw po obu stronach granicy. Miesiecznie
serwis odwiedza blisko milion uzytkownikéw w Polsce
(Mediapanel, styczen 2023), a drugie tyle czyta pu-
blikowane w nim tresci w Ukrainie. Serwis stanowi
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pomost miedzy dwoma krajami i wspiera dziatania
Ukraincow w Polsce — na stronie redagowanej w je-
zyku ukrainskim mogg znalezé zardwno artykuty
0 biezacej sytuacji w kraju, jak i dziat z materiatami
poradnikowymi.

Osiagniecia

Zaangazowanie spoteczne Gazeta.pl owocuije licznymi
nagrodami. W 2023 roku portal otrzymat prestizowe wy-
roznienie International News Media Association (INMA)
w kategorii ,Najlepsze wykorzystanie narzedzi dzienni-
karstwa wizualnego i storytellingu” za projekt ,Jeden
dzien w...” stworzony we wspdtpracy z kolektywem
reporterskim Outriders i zespotem serwisu Ukrayina.pl.
Istota przedsiewzigcia byto tworzenie wideorepor-
tazy z wykorzystaniem technologii VR/360 w Kijowie,
Odessie, Krzywym Rogu, Dnieprze, Zaporozu czy
Mikotajowie. Dzigki nim internauci mogli zobaczy¢,
jak wyglada codzienne zycie mieszkanek i mieszkan-
cow miast Ukrainy, szatkowane alarmami przeciwlot-
niczymi, bombardowaniami, zniszczeniami i $miercia.

Jak pisac¢ o klimacie?
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Projekt ,Jeden dzien w...” zostat takze doceniony
Paszportem ,,Polityki”, ktory trafit do wspdtpracujacego
z Gazeta.pl kolektywu korespondentéw Outriders.

Promocja marki

Gazeta.pl regularnie realizuje dziatania wykraczajace
poza standardowo pojmowane dziennikarstwo. Wiosng
2023 roku, wspdlnie z inicjatywg TakDlaPodpasek.pl,
Okresowg Koalicjg i Kulczyk Foundation, zrealizowata
kampanie spoteczng ,Okres w moim zyciu”. Celem akgcji
byta normalizacja tematu menstruacji oraz apel o wpro-
wadzenie darmowych srodkéw higieny osobistej do
polskich szkét. W ramach prowadzonych dziatari znane
Polki opowiadaty o akceptacii wiasnego ciata, dostepie
do podpasek i 0 tym, jak okres wptywa na zycie zawo-
dowe kobiet.

Gazeta.pl stara sie tez by¢ najbardziej zielonym medium
w Polsce. Portal nie chce jednak tylko informowac, ale
takze mie¢ wptyw na jezyk, jakim opisywane sg zmiany
Klimatu. W tym celu na stronie Zielona.Gazeta.pl zo-
stat opublikowany poradnik dla dziennikarzy i dzienni-

[

LIy

v
i

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

Gazeta.pl to jedno z najczesciej
docenianych za zaangazowanie mediéw
w Polsce. Serwis zostat nagrodzony m.in.

INMA za akcje ,,Alarm dla klimatu”, One
World Media Award, polsko-niemiecka
nagroda im. T. Mazowieckiego za projekt
»Wiza donikad” oraz statuetkg Mixx za
projekt ,,Niewidzialny etat”.

— 300 milionow —
- tylu odbiorcéw zetkneto sie z kampania
Gazeta.pl ,,Okres w moim zyciu”.
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karek ,Jak pisa¢ o klimacie?”, przygotowany wspdl-
nie z Purpose Climate Lab, z ktérego moga korzystac
wszyscy przedstawiciele mediéw w Polsce.
O jakosciowe dziennikarstwo troszczy sie tez redakcja
Weekend.Gazeta.pl, ktéra wyszukuje i szkoli mtode
reporterki i reporterow. Po sukcesie pierwszej edycii
,Polska Stories” serwis ogtosit wiasnie nabor do drugiej
edycji projektu, w ramach ktérego dziesiecioro auto-
rek i autorow wezmie udziat w spotkaniach doskona-
lgcych warsztat dziennikarski pod okiem reportazystki
Olgi Gitkiewicz, a nastepnie opublikuje wiasne teksty na
stronie gtéwnej Gazeta.pl.
Portal Gazeta.pl to medium multiplatformowe. Redakcja
tworzy m.in. autorskie podcasty. W styczniu 2023 roku
ukazat sie pierwszy z nich: ,Kwasniewski Story. Podcast
rzeka z prezydentem Aleksandrem Kwasniewskim”. To
pie¢ godzinnych rozméw z bytym prezydentem, prze-
prowadzonych przez Grzegorza Sroczynskiego, ktod-
rych mozna wystucha¢ na stronie Gazeta.pl oraz na
platformach podcastowych. Od marca 2023 w portalu
Gazeta.pl mozna tez oglada¢ odcinki nowego sezonu
flagowej produkgji ,Studio Biznes”, ktdra fgczy w sobie
tematy gospodarcze, motoryzacyjne i zwigzane z no-
wymi technologiami.

www.reklama.gazeta.pl

2001 Rusza portal Gazeta.pl.

2007 Powstaje serwis Sport.pl; Gazeta.pl kupuje
serwis Moto.pl.

2007 Rusza serwis Plotek.pl.

2014 Na stronie gtéwnej portalu pojawiajg sie tresci
magazynowe pod markg Weekend.Gazeta.pl.

2015 Marka prezentuje nowe logo i zupetnie nowy
layout strony gtownej.

2016 Rusza serwis Next.Gazeta.pl.

2019 ,Ostatni Twoj Weekend” — akcja zrealizowana
przez Gazeta.pl wraz z partnerami — zostaje
najczesciej nagradzang polskag kampania,
zdobywajgc m.in. najbardziej prestizowe nagrody
w historii polskiego marketingu, czyli Grand Prix
festiwali Cannes Lions i Golden Drum.

2021 Marka jako pierwsza wsrdd portali
horyzontalnych w Polsce wyodrgbnia nowy
dziat dedykowany srodowisku — Green Desk.

Rusza projekt ,Alarm dla klimatu” — najwigksza
akgcja spoteczna w historii portalu, obejmujgca
swoim zasiegiem 500 miliondw osdb.

Gazeta.pl powotuje koordynatorke tresci
dotyczacych réznorodnosci i inkluzywnosci.
Projekt ,Rodzina+” otrzymuje nagrode

w prestizowym konkursie Global Media Awards,
organizowanym przez Miedzynarodowe
Stowarzyszenie Mediow Informacyjnych INMA.

2022 Rusza Ukrayina.pl — najprezniej dziatajacy
serwis dotyczacy Ukrainy w Polsce.
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