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FACTOIRRY

FACTORY to najpopularniejsza i najlepiej rozpoznawalna marka centréw outletowych w Polsce. Obiekty w warszaw-
skich dzielnicach Annopol i Ursus, a takze w Poznaniu, Krakowie i Gliwicach mieszcza blisko 500 salonéw z ofertg
marek premium i Sredniego segmentu. Dzieki cenom obnizonym stale od 30 do nawet 70 procent i szerokiej ofercie
ustugowej przyciggaja kazdego roku ponad 10 milionéw klientéw.

Kontekst rynkowy

Na polskim rynku funkcjonuje obecnie 16 centrow outle-
towych o tgcznej powierzchni blisko 260 tysiecy m?, zlo-
kalizowanych przede wszystkim w obrebie duzych aglo-
meracji oraz miast $redniej wielkosci. Istotng cze$¢ rynku
stanowig takze wielkopowierzchniowe sklepy multibran-
dowe z ofertg produktéw w stale obnizonych cenach.
FACTORY to najwigksza sie¢ nowoczesnych centréw
outletowych w kraju. Tworcg, zarzadca i wiascicielem
marki jest NEINVER, lider rynku outletéow w Polsce
i Hiszpanii oraz drugi operator obiektow tego formatu
w Europie.

Oferta

Sie¢ outletow FACTORY, z charakterystycznym czer-
wono-bialym 1ogo, zajmuje taczng powierzchnig han-
dlowg 85 tysiecy m2. To blisko 500 salonéw outleto-
wych, oferujgcych odziez i obuwie atrakcyjnych marek
dla kobiet i mezczyzn, sprzet i akcesoria sportowe,
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artykuly wyposazenia wnetrz i kosmetyki z segmentu
premium oraz mid-mass market, a takze kawiarnie i re-
stauracje. Ceny produktow, dostepnych w outletach
FACTORY, sg stale obnizone od 30 do 70 procent.

Centra FACTORY wyr6zniajg sie na rynku komforto-
wymi wnetrzami z wielkopowierzchniowymi witrynami

dobrze eksponujgcymi oferte oraz przestronnymi par-
kingami ze specjalnymi miejscami dla rodzin i osob
Z nigpetnosprawnosciami.

W kazdym z obiektéw znajduje sie profesjonalnie wy-
posazony pokdj dla rodzicéw z dzie¢mi, place zabaw,
a takze zielone strefy relaksu z naturaling roslinnoscig
i punktami tadowania urzadzen mobilnych. Obiekty sg
przystosowane do potrzeb 0séb z niepetnosprawno-
$ciami, a na parkingach znajdujg sie punkty tadowania
samochoddw elektrycznych.

NEINVER, zarzagdca centrow FACTORY, Scisle
wspotpracuje zarowno z duzymi sieciami handlo-
wymi o zasiegu $wiatowym, jak i lokalnymi najem-
cami, oferujgc wsparcie i wymiang do$wiadczen
biznesowych na kazdym etapie wspdtpracy. Outlety
FACTORY sg zarzgdzane w zgodzie z zasadami zréw-
nowazonego rozwoju, Z poszanowaniem i wspar-
ciem dla srodowiska naturalnego oraz lokalnych
spotecznosci.

AWARDED

Osiagniecia

FACTORY od lat jest najpopulariejszg markg cen-
trow tego typu w Polsce, rozpoznawalng nawet
w regionach oddalonych od nich o setki kilometrow.
Z badan przeprowadzonych przez niezalezne osrodki
wynika, ze klienci uznajg outlety FACTORY za centra
pozytywnych emocji i bardzo dobrych doswiadczen
zakupowych — okreslajg je jako interesujgce, przy-
jemne i przyjazne. Myslac o zakupach w FACTORY,
przywolujg skojarzenie dobrze zaopatrzonego cen-
trum handlowego, z atrakcyjnymi cenami i dobrym
dojazdem.
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Centra FACTORY sg laureatami wielu prestizowych na-
gréd i wyrdznien, takich jak m.in. PRCH Retail Awards,
Ztotego Godta Konsumenckiego Lidera Jakosci, ICSC
Solar Marketing Awards, Prime Property Prize, Eurobuild
Awards czy Dzwigacze Kultury.

Promocja marki

Marka FACTORY jest obecna niemal we wszystkich
kanatach komunikacji marketingowej. Poza kanatami
klasycznymi, jak radio czy billboardy, zarzadca outletéw
korzysta rowniez z szeregu nowych narzedzi komunika-
cji — od TikToka, przez szerokg wspotprace z influence-

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

e FACTORY Ursus w Warszawie byto
pierwszym centrum outletowym

w Polsce.

e FACTORY Annopol w Warszawie to
jedyne centrum outletowe w Polsce, gdzie
na zakupy mozna przyjecha¢ metrem.

e Outlety FACTORY sa przyjazne
zwierzetom - klienci moga zrobi¢ w nich
zakupy razem ze swoim pupilem.

e FACTORY to jedyne obiekty handlowe
w Polsce z miedzynarodowym certyfikatem
AIS, okreslajgcym stopien przystepnosci
przestrzeni.

¢ Podziemia parkingu FACTORY Poznan
zdobi mural autorstwa prof. Tomasza
Kalitko - artysty plastyka, dziekana na
Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu.
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rami, po kampanie na Tinderze czy Librusie — bogatej
oferty wielu form digital marketingu.

O$ dziatan promocyjnych stanowi pie¢ gtdéwnych kam-
panii — zimowa wyprzedaz, komunikacja oferty wiosen-
nej, letnia wyprzedaz, a takze kampanie jesienna i $wig-
teczna. Kalendarz marketingowy FACTORY wypetniajg
takze tematyczne akcje promocyjne, przygotowywane
wspolnie z markami obecnymi w outletach. FACTORY
jest twérca pierwszej w Polsce tak intensywnej akaji pro-
mocyjnej pod nazwg Jungle Night, czyli 5-godzinnych
zakupow z ofertg outletowg przeceniong o dodatkowe
30 procent, ktérej towarzyszg oryginalne dziatania even-
towe na migjscu.

Marka FACTORY prowadzi rowniez regularng komu-
nikacie do mediéw branzowych, ogdlnopolskich i lo-
kalnych, wypracowujgc roczny ekwiwalent reklamowy
na poziomie ponad 8 miliondw Zotych i zasieg blisko
20 milionéw odbiorcow.

Ostatnie wydarzenia

FACTORY intensywnie zaciesnia wspdtprace z najem-
cami, by wspiera¢ ich w optymalizacji wynikdw sprze-
dazowych. Za analizy, konsultacje i biezgcy kontakt
odpowiedzialne sg miedzynarodowe zespoty ekspertow
z szesciu krajéw europejskich.

www.factory.pl

HISTORIA MARKI

2002 Otwarcie FACTORY Ursus — pierwszego
centrum outletowego w Polsce.

2006 Rozbudowa FACTORY Ursus - Il faza.

2006 Otwarcie FACTORY Wroctaw.

2007 Otwarcie FACTORY Poznan.

2008 Rozbudowa FACTORY Poznan - Il faza.

2011  Otwarcie FACTORY Krakow.

2013 Otwarcie FACTORY Annopol.

2015 Rozbudowa FACTORY Ursus — lIl faza.

2018 Przebudowa FACTORY Krakdw.

2019 Otwarcie FACTORY Gliwice (wczesniej
Silesia Outlet).
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