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DOLINA NOTECI

Dolina Noteci to jeden z czotowych polskich producentéw najwyzszej jakosci karm dla psoéw i kotow. W nowoczesnym
zakladzie produkcyjnym w Polanowie, u podnéza Debowej Gory, od ponad 14 lat powstaja doskonale skomponowane
positki dla czworonoznych domownikow, trafiajgce na rynki kilkudziesieciu panstw swiata.

Kontekst rynkowy

Dolina Noteci od lat jest jedng z najlepiej rozpozna-
walnych marek zywnosci dla zwierzat w Polsce, co
potwierdzity badania przeprowadzone w 2022 roku
przez niezalezne os$rodki badawcze, m.in. Kantar, ASM
Research Solution czy ARC Rynek i Opinia.

Rynek karm dla psow i kotow okazat sie odporny
na gospodarcze konsekwencje pandemii — czworo-
nozni pupile stali si¢ lekiem na samotno$¢ wywotang
izolacjg, a liczba zwierzat przebywajgcych w schroni-
skach zmalata do pozioméw nienotowanych od lat.
Jak wynika z danych przedstawionych przez
,Wiadomosci Handlowe” branza roénie obecnie
w tempie 40 procent w skali roku, a fgczna liczba psow
i kotow do wykarmienia w Polsce szacowana jest na
blisko 14,5 miliona.

Opiekunowie uznajg psy i koty za petnoprawnych
cztonkdw rodzin — wybierajgc dla nich positki kierujg
sie wysokg jakoscig i przejrzystym sktadem, podob-
nie jak wtedy, kiedy szukajg produktow dla siebie.
Zwiekszajgca sig $wiadomos¢ i rosngce oczekiwania
dotyczgce zywienia przektadajg sie na wzrost segmentu
premium. To zrédto sukcesu marki Dolina Noteci,
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dla ktorej wysoka jakos¢ produktéw byta od poczatku
priorytetem.

Oferta

Wysoka jakos$ produktow Doliny Noteci wynika przede
wszystkim z wykorzystania najlepszych sktadnikéw,
poddawanych rygorystycznej selekcji na kazdym eta-
pie. Podstawe receptur stanowig petnowarto$ciowe
i bogate w biatko mieso i podroby, uzupetnione o wa-
rzywa i owoce, pozyskiwane w wiekszosci od lokal-
nych dostawcow, a takze ziota i dodatki funkcjonalne.
Dzieki pracy zaangazowanych technologow i specja-
listow w zakresie zywienia zwierzat karmy spetniajg
wszystkie obowigzujgce normy i zalecenia dotyczace
zapotrzebowania na sktadniki odzywcze.

Flagowa linig produktéw marki jest Dolina Noteci
Premium, dostepna w 10 wariantach smakowych oraz
wielu formach opakowan, przeznaczona dla psow
roznych ras. Z myslg o czworonoznych alergikach po-
wstafa linia karm monobiatkowych Pure, a opiekuno-
wie pséw 0 specjainych wymaganiach, zmagajacych
sie na przykfad z problemami dermatologicznymi czy
gastrycznymi, moga siegna¢ po linie Perfect Care.

Duzg popularnoscig i uznaniem wsrdd Klientéw cieszy
sie takze linia Dolina Noteci Superfood — karmy mokre
dla psow i kotdw, bazujgce na wysokojakosciowych,
petnowartosciowych surowcach bogatych w substan-
cje dobroczynnie wptywajace na zdrowie i kondycje
zwierzecia. To karmy bez zbdz, konserwantow, sztucz-
nych aromatéw, polepszaczy smaku i barwnikéw.
Podstawag receptur sg wyjgtkowe gatunki mies, m.in.
z kaczki, jelenia, sarny, gesi czy kangura, stanowigce
80 procent skfadu, uzupemiane o nietypowe dodatki
funkcjonalne, takie jak wodorosty morskie, suszone
drozdze piwne, omutek nowozelandzki, siemie Iniane,
nasiona babki ptesznik czy ekstrakt z jukki Mojave.
Najnowszym produktem Doliny Noteci jest innowa-
cyjna karma suszona. To nowoczesna formuta zywie-
nia psow i kotdw, taczaca w sobie chrupko$¢ karmy
suchej i smakowito$¢ karmy mokrej. Specjalna tech-
nologia delikatnego suszenia pozwala zachowa¢ moz-
liwie najwigcej sktadnikow odzywczych — 100 graméw
apetycznej i kruchej karmy suszonej powstaje z az
200 graméw $wiezego miesa i podrobdw, ktére sta-
nowig 80 procent sktadu; pozostate 20 procent to wa-
rzywa, owoce i dodatki funkcjonalne.

AWARDED

Bogata oferta produktow firmy, sprawdzajgcych sie
w zywieniu czworonogéw, ktére majg wrazliwy uktad
pokarmowy albo sktonnoéci do reakcji uczuleniowych,
dostgpna jest pod markami Dolina Noteci, a takze pod
doceniang przez opiekundéw za granicg markg Piper
Animals; Rafi — bedacg flagowym produktem na rynku
tradycyjnym, zapewniajgcym zdrowg i zbilansowang
diete dla pséw i kotow; Luger’s Superfood - linig bez-
zbozowa, obejmujgca karmy suche, mokre i suszone,
oraz Natural Taste, ktéra przycigga klientow nie tylko
oryginalnymi opakowaniami i zabawnymi nazwami,
jak na przyktad Dziki Dzik czy Kaczka Dziwaczka, ale
przede wszystkim odpowiednio skomponowang re-
cepturg, pokrywajacg zapotrzebowanie na wszystkie
sktadniki odzywcze. We wspdtpracy z lekarzami wete-
rynarii i dietetykami firma stworzyta takze linie specjali-
stycznych karm weterynaryjnych 4Vets Natural, wspie-
rajgcych leczenie chordb dietozaleznych.

Osiagniecia

Na przestrzeni lat firma Dolina Noteci i jej marki otrzy-
maly wiele nagréd branzowych i konsumenckich,
w tym Sfinksy — prestizowe wyrdznienie branzy felino-
logicznej, Diamenty Zoologii targéw zoologicznych Pet
Expo w Bydgoszczy, w ramach plebiscytu Top for Dog
nagrody w kategorii karm mokrych dla pséw, Firma
Roku i te przyznawang przez Ambasadorow, Ztoty
Paragon, Top Innowacja, Ztota Innowacja, Perta Rynku
FMCG w 2021 i 2022 roku, tytut Konsumenckiego
Lidera Jakos$ci oraz Superbrands Polska 2023.

Firma od lat angazuje sie w dziafania charytatywne, re-
gularnie wspierajgc schroniska, przytuliska oraz orga-
nizacie pomagajace potrzebujgcym zwierzetom - tylko
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w 2022 roku przekazala im ponad 24 tony karmy.
Waznym aspektem dziatalnosci spotecznej firmy jest takze
promowanie $wiadomej adopcji; Dolina Noteci od lat jest
partnerem jednego z najwiekszych schronisk w Polsce —
Schroniska na Paluchu — ktéremu regulamie przekazuje
karme w postaci wyprawek dla zwierzat zaadoptowanych.
Jako lider na lokalnym rynku pracy Dolina Noteci bierze
czynny udziat w licznych wydarzeniach, odbywajgcych
sie w okolicznych miejscowosciach, m.in. piknikach ro-
dzinnych, obchodach Dnia Dziecka, imprezach spor-
towych. Od kilku lat wspomaga takze Wielkg Orkiestre
Swiatecznej Pomocy.

Promocja

W dziataniach marketingowych marka wykorzystuje naj-
wieksze media: telewizje, radio i outdoor. Duzg czes$¢
dziafan stanowi takze promocja w Internecie, zaréwno
w formie tradycyjnej reklamy graficznej, jak i poprzez
prowadzenie kanatéw na YouTube oraz profili w social
mediach, gtéwnie na Facebooku, Instagramie oraz w zy-
skujgcej coraz wigkszg popularnos¢ aplikacii TikTok.
Najwigksza zrealizowana dotgd przez firme kampania
reklamowa, promujgca karmy suszone, emitowana
byta w wiodacych stacjach telewizyjnych: Polsacie,
TVN oraz Telewizji Polskiej — widzowie zobaczylitgcznie
3671 bilbordéw sponsorskich i 462 spoty reklamowe.
Na promocje najnowszego produktu ztozyly sie row-
niez: kampania radiowa (Radio Zet, RMF FM) i kampa-
nia outdoorowa w wielu migjscach w Warszawie, m.in.
przy Dworcu Centralnym, Rotundzie i przy centrum
handlowym Ztote Tarasy.

Dolina Noteci prowadzi takze dwa kanaty w serwisie
YouTube - pierwszy, pod nazwg ,Dolina Noteci”, zostat

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Prezes Il i Moli - to imiona pséw,
ktére szefuja w Dolinie Noteci.
® Przestrzen magazynowa, ktéra

dysponuije firma, zajmuje powierzchnie
okoto 212 boisk do siatkéwki.

¢ Produkty Doliny Noteci dostepne sg
w Rwandzie.

e kaczna liczba kilograméw
produktéw spakowanych przez Dziat
Pakowania Doliny Noteci w 2022 roku
jest rowna masie 173 pociagéw
Pendolino.

e W 2022 roku Dolina Noteci sprzedata
212 067 266 produktow.

24 tony

- tyle karmy dla psoéw i kotow
Dolina Noteci przekazata potrzebujagcym
schroniskom i organizacjom
pomocowym w 2022 roku.

wy$wietlony prawie 1,5 miliona razy, drugi - ,Spdtka
Z00” — uzyskat ponadprzecietny wynik ponad 98,5 mi-
liona wyswietlen (dane na kwiecien 2023).

Wiele dziatan promocyjnych prowadzonych przez marke
odbywa sie we wspotpracy z jej Ambasadorami, m.in.
dziennikarzami  radiowo-telewizyjnymi  Krzysztofem
~Jankesem” Jankowskim, Marzeng Rogalska, a takze
Anng Dereszowska, Antonim Smykiewiczem oraz
Mistrzem Swiata Psich Zaprzegéw Igorem Traczem.

Ostatnie wydarzenia

Jednym z najwazniejszych wydarzen w historii marki
byto stworzenie, dystrybucja i promocja na rynku pol-
skim i rynkach zagranicznych karmy suszonej — in-
nowacyjnego produktu, powstajagcego ze $wiezego
miesa, podrobow oraz owocdw, warzyw, ziét i dodat-
koéw funkcjonalnych, tworzonego w procesie dtugiego,
delikatnego suszenia w temperaturze ponizej 100°C,
dzieki ktéremu karma zachowuje maksymalng ilos¢
sktadnikéw odzywczych. W najblizszym czasie marka
planuje rozwija¢ asortyment karm suszonych wraz
z szerokg kampanig edukacyjng, prezentujaca ich in-
nowacyjnosc¢ i wyjatkowose.

www.wiecejnizkarma.pl

HISTORIA MARKI
2009 Marka kupuje zaktad produkcyjny w Polanowie.

2011 Rusza linia do produkcji karmy w puszkach
oraz sprzedaz produktéw w Polsce.

2012 Marka rozpoczyna sprzedaz eksportowa.

2013 Na rynek wchodzi marka Dolina Noteci Premium.

2014 Rusza linia do produkcji karmy w saszetkach.

2015 Marka uruchamia sprzedaz internetowg przez
strong www.dolina-noteci.pl.

2016 Rozpoczyna sie rozbudowa zakfadu
w Polanowie.

2017 Rusza linia do produkcji karm w puszkach
i saszetkach w nowo wybudowanej czesci
zaktadu w Polanowie; emisja pierwszej reklamy
telewizyjne;.

2021 Rusza produkcja karmy suszonej; firma
kupuije zaktad przeznaczony do produkcji
gryzakéw naturalnych i zwigksza powierzchnig
magazynowa sklepu internetowego
www.dolina-noteci.pl.

2022 Na rynek wchodzi karma suszona Dolina Noteci
Superfood; marka uruchamia kampanie
marketingowg opartg o spoty telewizyjne,
radiowe i outdoor.
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