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BIOVITAL® to marka suplementéw diety, ktdrej historia siega lat 50. XX wieku, kiedy niemiecka firma Nattermann
wprowadzita na rynek tonik na bazie gtogu, wspierajacy prace serca. Tak diuga obecnos$¢ na rynku sprawia, ze
w Swiadomosci konsumentow BIOVITAL® wydaje sie towarzyszy¢ im od zawsze. Dzi$, po ponad 60 latach obecnosci
w Europie i 40 latach na polskim rynku, BIOVITAL® jest jedna z najlepiej rozpoznawalnych marek preparatéw
witaminowo-mineralnych w Polsce. Wyzwania zwigzane z ugruntowana pozycja lidera dojrzatej kategorii sprawity, ze
lata 2020-23 — mimo pandemii i rynkowej niepewnosci — przyniosty zmiany w wizerunku marki i jej komunikacji. Dzi$
marka chce udowadnia¢ konsumentom, ze tATWO o zmiany z BIOVITALEM!

Kontekst rynkowy

Od momentu przejecia marki BIOVITAL® od firmy Bayer
przez wegierski koncern farmaceutyczny EGIS PLC
w 2015 roku marka od$wiezyta, rozszerzyta i unowocze-
$nita oferte produktow. Obecnie w Polsce jest obecna
w dwdch gtdwnych kategoriach: tonikéw oraz prepa-
ratéw multiwitaminowych dla dorostych. Warto$¢ rynku
tonikdw siega 60 miliondw zlotych, a multiwitamin: ponad
130 milionéw ztotych. W kategorii tonikéw BIOVITAL® od
wielu lat utrzymuje pozycje niekwestionowanego lidera,
notujgc udziaty rynkowe na poziomie ponad 40 procent
Dzieje sie to za sprawg ugruntowanej pozycji flagowego
produktu BIOVITAL® Zdrowie Plus, a takze sukcesu
rynkowego wprowadzonego w 2018 roku BIOVITAL®
Pamiec¢. Kategoria tonikdw charakteryzuje sie w Polsce
duzg sezonowoscig, ksztattowana przez najwazniejsze
w roku okazje upominkowe, takie jak Swieta Bozego
Narodzenia, Dzien Babci i Dziadka czy Dzien Matki.
Poza sezonowoscig, istotng cecha rynku tonikdw jest
komunikacja skierowana do dojrzatego konsumenta,
ugruntowana wieloletnim pozycjonowaniem produktow
jako oferty dla senioréw. BIOVITAL® jako lider rynku,
zwhaszcza w dobie pandemii COVID-19, ktéra zaburzyta
naturalng sezonowos¢, stanat przed wyzwaniem: czy
to wiasciwy czas, zeby otwieraC rynek na mtodszego
konsumenta? Firma uznata, ze tak. Efektem tej decy-
Zji jest zupetnie nowa platforma komunikacyjna marki
BIOVITAL® — fATWO!” — ktéra otwiera nowy rozdziat
w jej wieloletniej historii.

Oferta

W 2015 roku 97 procent sprzedazy marki BIOVITAL®
zapewniat podstawowy, najbardziej tradycyjny, swojg
receptura siegajgcy poczatkdw marki — lat 50. XX wieku
- BIOVITAL® Zdrowie. Od tamtej pory portfolio marki roz-
szerzyto sie 0 nowe rodzaje suplementéw diety, a star-
sze formuty produktéw ulegly od$wiezeniu i unowo-
czesnieniu. Dzisiaj oferta marki w Polsce to BIOVITAL®
Zdrowie Plus — suplement diety wyrdzniajgcy sie skiad-
nikami o wysokiej biodostepnosci, ktérych skutecz-
nos$¢ zostata potwierdzona w licznych opracowaniach
medycznych. W sktadzie ma gesty ekstrakt z owo-
cow glogu, zwiekszajgcy doptyw tlenu, poprawiajgcy
ukrwienie i odzywienie organizmu oraz obnizajgcy na-
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piecie nerwowe; mikro-kapsutkowane zelazo, ktére wy-
kazujg dobrg przyswajalno$¢ bez metalicznego smaku,
przyczynia sie do zmniejszenia zmeczenia i odczucia
stresu oraz wspomaga tworzenie czerwonych krwinek
i wptywa na prawidtowy transport tlenu do komorek;
kwas foliowy, pomagajacy w utrzymaniu prawidtowego
poziomu homocysteiny, ktéra ma wptyw na zdrowie
serca i naczyh krwionosnych; witaminy z grupy B (tia-
mina, niacyna, witamina Bg), potrzebne organizmowi
w stanach zwigkszonego wysitku fizycznego i psychicz-
nego oraz witaminy C i E, wspierajace ochrong komaorek
organizmu przed dziataniem wolnych rodnikdw.

W ofercie firmy jest réwniez BIOVITAL® Pamig¢ — suple-
ment diety, stanowigcy unikatowe pofgczenie bioaktyw-
nych ekstraktéw z trzech roslin: Bacopa monniera, Gotu
kola i Ginkgo biloba, poprawiajgce ukrwienie i dotlenie-
nie komoérek mdzgu, wsparte witaminami z grupy B
(ryboflawina, niacyna, B6, B12), ktére pomagaja w pra-
widtowym funkcjonowaniu ukfadu nerwowego, przy-
czyniajg sie do zmniejszenia zmeczenia i znuzenia oraz
witaming E, wspierajgcg ochrong komorek organizmu
przed dziataniem wolnych rodnikéw.

LATWO!

0 ZMIANY
Z BIOVITALEM
Dl‘iUWIE PLUS!

2022 rok to nie tylko kolejne odstony komunikacji to-
nikow, ale réwniez nowosci na rynku multiwitamin dla
dorostych: BIOVITAL® Complex Ona i On — multiwitami-
nowe preparaty przeznaczone dla kobiet i mezczyzn.
Suplement diety BIOVITAL® Complex Ona to potaczenie
witamin i mikroelementow dla kobiet pragngcych za-
dba¢ o kondycje wlosow, skory i paznokci, wesprze¢
uktad hormonalny, zachowa¢ odpornos¢ i wspomoc
funkcje psychologiczne. Preparat zostat wzbogacony
olejem z wiesiotka, zawierajgcym m.in. kwas gamma-
-linolenowy (GLA, min. 9%).

Suplement diety BIOVITAL® Complex On to potaczenie
witamin i mikroelementéw wspierajgcych prawidtowe
funkcjonowanie organizmu, szczegdlnie rekomendo-
wane mezczyznom przepracowanym i przemeczonym,
chcacym zachowa¢ odpornose i energie. Preparat zostat
wzbogacony standaryzowanym ekstraktem z zen-szenia.
Marka dalej stawia na nowosci i dotarcie do nowych
konsumentéw, dlatego jesienig 2023 roku na rynku de-
biutujg 3 produkty, wyjatkowe z uwagi na forme poda-
nia. BIOVITAL® Sen to suplement diety zawierajgcy 1 mg
melatoniny w jednej dawce, BIOVITAL® Odporno$é to
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1000 jednostek witaminy D, a BIOVITAL® Metabolizm
to 100 pg witaminy B,,. Dlaczego sg tak wyjgtkowe?
Poniewaz po raz pierwszy w historii marki nowe su-
plementy diety majg posta¢ doustnego aerozolu. Ta
wygodna w codziennym stosowaniu forma podania
Z pewnoscig znajdzie swoich fandw wsréd mtodszych
0s6b, bedgcych ciggle w ruchu i szukajgcych fatwej su-
plementaciji na co dzien.

Promocja

Jak zmieni¢ swoje codzienne nawyki? Najoardziej trwate
efekty dajg nie jednorazowe zwroty, a mate i regularne
zmiany w zyciu. Dotyczy to w szczegdlnosci odzywiania,
ruchu i doania o siebie. Taka idea przyswiecata stworze-
niu nowej platformy komunikacji BIOVITALU®. Niezaleznie
od tego, czy marka kieruje komunikat do senioréw, czy
do konsumentdéw 35+, takie ewolucyjne podejscie jest
im o wiele blizsze niz wiglkie rewolucje. Z BIOVITALEM®
wejécie na droge zmian moze by¢ LATWE.
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HISTORIA MARKI

Tworzac nowg platforme komunikacji marka na uwadze
takze jgj elastycznos¢. LATWO!” w spojny i wiarygodny
sposdb pozwala komunikowaé caty asortyment pro-
duktéw BIOVITAL®, zaréwno obecnych jak i planowa-
nych. Z BIOVITAL® Zdrowie Plus tatwo zmieni¢ nawyki,
z BIOVITAL® Pamig¢ tatwo utrzymaé pamie¢ w dobrej
kondyciji.

Nowe spoty telewizyjne, dedykowane osobno kazdemu
z produktow z kategorii tonikéw, ale oparte na jednej
idei, pokazujg dwa pokolenia jednej rodziny: matzen-
stwa 40- i 70-latkéw, dla ktérych BIOVITAL® jest czyn-
nikiem zmiany, gdy cierpig na brak energii lub gdy chca
wesprze¢ pamied.

BIOVITAL® od 2016 roku jest stale obecny w telewizji
w najwazniejszych okresach sprzedazowych roku. Nowa
komunikacja nie zmienita tego podejscia. Od pazdzier-
nika 2020 roku marka wystartowata z kampanig tele-
wizyjng, ktéra wyjatkowo nie ograniczata sie do sezonu
bozonarodzeniowego, Dnia Babci i Dziadka czy Dnia

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE
Ambasadorem marki BIOVITAL® w latach 80.

XX wieku byt stynny polski himalaista,
zdobywca Korony Himalajéw i Karakorum,
Jerzy Kukuczka. Zdjecia, ktére Kukuczka
wykonywat z produktami BIOVITAL® na
szczytach zdobywanych przez siebie gor
(na przyktad Shisha Pangmy w 1987 roku),
byly wykorzystywane w promocji
produktéw, sygnowanych wéwczas hastem
»Sita, sprawnoscé, wytrzymatosc”.
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Na tyle dni codziennego wsparcia organizmu
wystarcza 1 opakowanie tonikéw BIOVITAL®
o pojemnosci 1000 ml. LATWO w ciggu
miesigca zacza¢ zmieniaé swoje nawyki.

Matki. Nowe spoty reklamowe kampanii tATWO! poja-
wity sie takze poza tradycyjnymi okazjami prezentowymi,
na przykiad wiosng i latem 2021 roku. Wsparcie ATL byto
koordynowane z obecnoscig w gazetkach promocyj-
nych w aptekach oraz z budowaniem i utrzymywaniem
widocznosci produktéw w aptece. Dzigki duzemu forma-
towi i atrakcyjnym opakowaniom tonikéw, oraz silngj roz-
poznawalnosci marki wéréd konsumentdw mozliwa byta
budowa duzych ekspozycji produktéw.

Ostatnie wydarzenia

Toniki witaminowe, podstawa oferty marki, wciaz re-
klamowane sg w kluczowych momentach upominko-
wych — sezonie bozonarodzeniowym czy okresach po-
przedzajgcych Dzien Babci i Dziadka czy Dzien Matki.
BIOVITAL® rozwija jednak takze oferte produktéw skie-
rowanych do konsumentéw 30+, zaréwno multiwita-
min, jak réwniez bardziej specjalistycznych produktéw
wspierajgcych odporno$¢ czy utatwiajgcych zasypianie.
Przeszto$¢ marki to tradycja i stabilno$¢, ale przysziosé
to nowe formaty produktéw i nowe obszary terapeu-
tyczne. BIOVITAL® otwiera nowy rozdziat w swojej
historii.

www.biovital.pl

1955 Firma Nattermann wprowadza na rynek
wspomagajgey prace serca tonik z wyciggiem
z glogu. Nowy produkt otrzymuje nazwe BIOVITAL.

1980 BIOVITAL® mozna kupi¢ w sklepach Pewex,
pojawiajg sie pierwsze kampanie reklamowe na
polskim rynku.

2015 EGIS PLC kupuje marke BIOVITAL®,
rozpoczyna sie najnowszy rozdziat historii marki.

2016 Startuje nowa komunikacja BIOVITAL®;
ambasadorkg marki zostaje wokalistka jazzowa
Urszula Dudziak.

2017 Na rynku pojawia sie BIOVITAL® Complex
— multiwitaminy dla dorostych.

2018 Nastepuje zmiana formuty i wygladu opakowan
BIOVITAL® Zdrowie Plus i Pamig¢, pojawiaja sie
nowe odsfony kampanii telewizyjnych
z udziatem Uli Dudziak.

2019 Na rynek zostaje wprowadzony BIOVITAL®
Trawienie — suplement diety wspierajgcy ukfad
pokarmowy.

2020 Rusza nowa platforma komunikacyjna
LATWO!” | dedykowane spoty telewizyjne dia

catego portfolio tonikéw. Marka rozszerza
wsparcie poza tradycyjne okresy prezentowe.

2022 Na rynku debiutujg nowe multiwitaminy dla
kobiet i mezczyzn, BIOVITAL® Complex Ona
i Complex On.

2023 Premiera nowych suplementow diety
BIOVITAL® Sen, BIOVITAL® Odpornoéci
i BIOVITAL® Metabolizm — melatonina,
witamina D i witamina B,, w wygodnej formie
niewielkich aerozoli doustnych.
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