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Marka Big-Active powstata w 2000 roku z prawdziwej pasji do herbaty. Jest synonimem wysokiej jakosci sktadnikow
i innowacyjnych potgczen smakowych. Oferuje niespotykang roznorodnos¢ kompozycji duzych lisci herbaty, kawatkéw
owocow i pfatkéw kwiatéw, pozwalajac konsumentom odkrywac egzotyczne smaki z réznych zakatkéw Swiata.

herbata biata

TAJSKA CYTRYMA,
KWIAT GRANATU

Najwiecej przyjemnosci
W jednej torebce

Kontekst rynkowy

Herbaty cieszg sie w Polsce ogromng popularnoscia.
Wiecej niz potowe wartego ponad 1,6 miliarda ztotych
rynku stanowig herbaty czarne; istotnymi segmentami
sg herbaty ziotowe, owocowe i zielone. Polacy sg takze
otwarci na nowosci i coraz czesciej siegajg po herbaty
biate, yerba mate czy rooibos.

Konsumenci cenig wygode, dlatego wigkszg popular-
noscig niz herbaty liciaste cieszg sie warianty ekspre-
sowe, dzieki ktorym szybko i tatwo mozna przygoto-
wac ulubiony napar.

Big-Active zajmuje miejsce na podium w Kka-
tegorii  herbat zielonych, czerwonych i biatych.
Jednoczesnie marka dynamicznie sie rozwija, sys-
tematycznie umacniajgc swojg pozycie w katego-
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riach herbat czarnych, czarnych aromatyzowanych
i funkcjonalnych.

Oferta

Big-Active to réznorodna oferta starannie dobranych
kompozycji najwyzszej jakosci lisci herbacianych, ka-
watkow owocdw i barwnych ptatkéw kwiatéw — herbat
zielonych, czarnych i czarnych aromatyzowanych, funk-
cjonalnych, czerwonych, owocowych, a takze herbaty
biatej, yerba mate, matcha czy rooibos.

Najwazniejszy dla marki jest segment herbat zielonych.
Konsument znajdzie w nim szerokg oferte smakow do-
stepnych zaréwno w formie lisciastej, jak i ekspresowe;.
Tym, co wyrdznia zielone herbaty Big-Active na rynku,
jest wyjgtkowe potgczenie wyselekcjonowanych lisci

krzewu herbacianego z dodatkiem tropikalnych owo-
coOw i barwnych ptatkéw kwiatdw. W réznorodnej ofercie
dostepne sg zarbwno kompozycje cytrusowe, na przy-
ktad Limonka z Mandarynka, jak i stodkie pofgczenia
smakowe - Malina z Marakujg czy Mango z Opuncjg;
najwieksza popularnoscig cieszy sie wariant ekspre-
sowy Pigwa z Granatem.

Marka jako pierwsza wprowadzita na polski rynek herbaty
czerwone i pozostaje liderem tego segmentu. Czerwona
herbata Big-Active Pu-Erh ma unikatowy korzenny smak
i gteboka, charakterystyczng barwe, a oferta Big-Active
obejmuje zaréwno jej warianty lisciaste, jak i ekspresowe.
Tradycyjny smak herbaty czerwonej jest w nich ciekawie
przetamywany nutami cytrynowymi lub grejpfrutowymi,
ktére nadajg naparom przyjemna $wiezos¢.

AWARDED

Marka dynamicznie rozwija sie takze w najpopular-
niejszym segmencie herbat czarnych. Herbaty Big-
Active Ceylon oraz Earl Grey to gwarancja gtebokiego
i pelnego smaku starannie wyselekcjonowanych lisci
herbacianych z certyfikowanych cejlofiskich upraw.
Wyijatkowg propozycjg smakowg w asortymencie marki
sg herbaty czarne aromatyzowane. Oferte dla siebie
Znajda tu zaréwno osoby, ktdre preferujg wygode herbat
ekspresowych, jak i te, ktére chetniej siegajg po herbaty
lisciaste. Najchetniej wybieranym smakiem jest Earl Grey
& Cytrusy, ale popularnos¢ zyskujg réwniez dwa nowe
smaki: Jezyna & Marakuja oraz Earl Grey & Ptatki Rozy.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom konsumentow,
ktérzy chcg dbac o siebie w sposob holistyczny, wspie-
rajgc sie odpowiednimi produktami, marka Big-Active
oferuje réznorodny asortyment herbatek funkcjonalnych.
Funkcjonalnos¢ zapewniajg im odpowiednio dobrane
sktadniki aktywne, a dzigki egzotycznym dodatkom
majg przyjemne smaki. Szeroka oferta pozwala dobra¢
wariant najlepiej dostosowany do indywidualnych po-
trzeb takich jak wspomaganie odchudzania — 4x Super
Slim, spalania — Active Burn, oczyszczania organizmu
— Detox, relaksacji — Relax czy koncentracji — Focus.
Big-Active ma tez propozycie dla tych, ktdrzy preferujg
delikatny smak, bez herbacianej goryczki: herbaty biate.
Subtelne, lekko stodkie, powstajg z miodych lisci herbaty,
a wyjatkowy charakter zyskujg dzieki ciekawym dodatkom
takim jak aloes, figa, kwiat wisni, tajska cytryna czy jasmin.
W kategorii cieszacych sie duzg popularnoscig her-
batek owocowych Big-Active oferuje trzy innowacyjne
potgczenia smakowe owocow egzotycznych z polskimi
owocami: Dark Fruits, Red Fruits oraz Orange Fruits.
Specjalnie z mysla o konsumentach poszukujgcych
inspirujgcych nowosci marka Big-Active stworzyta linie
Herbatki Swiata, obejmujacg Rooibos z pomararicza
i wanilig, Yerba Mate z limonkg i trawg cytrynowg oraz
Matche z zielong herbatg i imonka.

Osiagniecia
Marka Big-Active jest ceniona przez konsumentdéw za
innowacyjno$¢, wysokg jakos¢ i réznorodnos¢ oferty.

Potwierdzeniem ich zaufania i uznania sg liczne nagrody.
Linia Herbatki Swiata otrzymata wyréznienie w konkursie
Superprodukt Swiata Kobiety 2022; jury docenio jg za
L,chwile btogiej przyjemnosci z filizanka lub kubkiem aroma-
tycznego naparu pod kazdg szeroko$cig geograficzng”.
W 2023 roku herbata Big-Active Earl Gery Ceylon Black
otrzymata wyrdznienie w kategorii herbat czarnych w kon-
kursie ,Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw Polskich”.
Dzieki konsekwentnie realizowanej strategii rozwoju oraz
dbatosci o spetianie oczekiwan nawet najbardziej wy-
magajacych konsumentéw marka Big-Active utrzymuje
silng pozycje rynkowa. Herbaty zielone, biate i czerwone
sg niezmiennie najczesciej wybierane przez klientdw, co
daje marce w tych kategoriach tytut lidera.

Promocja

Big-Active prowadzi state i szeroko zakrojone dziatania
komunikacyjne, wykorzystujgc innowacyjne koncepty
i nowoczesne kanaty.

Kampanie telewizyjne i digitalowe nieustannie wzmac-
niajg $wiadomos$¢ marki i jej wyroznikow. Kluczowa dla

TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

¢ Marka Big-Active jako pierwsza
wprowadzita i spopularyzowata wsréd
polskich konsumentéw herbate czerwona.
* Rocznie do produkgciji herbat Big-Active
marka zuzywa 240 ton suszonych lisci
zielonej herbaty.

— 144 miliony —

- tyle torebek herbaty ekspresowej
Big-Active zaparzaja w ciggu roku
polscy konsumenci.

Big-Active kategoria herbat zielonych jest regularnie
wspierana kampaniami TV oraz online w najpopular-
nigjszych serwisach internetowych i na kanale YouTube.
Kampania ,Zielone herbaty Big-Active — nowy wymiar
przyjemnoscil” w wyjgtkowy sposob podkresla niezwy-
kte doznania, jakich dostarcza kazda filizanka naparu.
Silne wsparcie promocyjne w digitalu otrzymuije corocz-
nie takze kategoria herbat czarnych. Gtéwnym kanatem
komunikagiji jest YouTube, a przygotowany na potrzeby
kampanii spot podkresla oryginalne pochodzenie her-
baty — wprost z najlepszych certyfikowanych cejlonskich
upraw, bedace gwarancjg petnego smaku, wyjgtko-
wego aromatu i gtebokiej barwy.

Marka funkcjonuje takze w mediach spotecznoscio-
wych, zaréwno prowadzgc profile na Facebooku oraz
Instagramie, jak i wspdfpracujgc z influencerami. Jej
statg obecno$¢ w mediach tradycyjnych i elektronicz-
nych zapewniajg dziatania public relations.

Ostatnie wydarzenia

W minionych dwéch latach marka zrealizowata dziatania
stuzgce poprawie wygody uzytkowania herbat ekspre-
sowych: torebki zyskaty zawieszke utatwiajgcyg zaparza-
nie oraz pojedyncza kopertke, ktdra pozwala zachowaé
aromat diuzej i zabra¢ ulubiong herbate np. do torebki.
Z mysla o konsumentach, ktérzy chcg odkrywaé nowe
smaki, takze te pochodzgce z réznych zakgtkdw globu,
marka Big-Active wprowadzita wyjgtkowg linie Herbatki
Swiata, opartanaskiadnikachtakichjakuprawianywRepu-
blice Potudniowej Afryki czerwonokrzew, wywodzaca
sie z Ameryki Potudniowej yerba mate czy azjatycka
matcha.

https://big-active.pl/

HISTORIA MARKI

2000 Powstaje marka Bio-Active.
Na rynek wchodzg herbaty czerwone Pu-Erh.

2002-2006 Marka poszerza oferte o herbaty biate,
zZielone i funkcjonalne.

2011 Marka zostaje przejeta przez Herbapol Lublin S.A.

2012 Nowy wiasciciel zmienia nazwe marki z Bio-
Active na Big-Active.

2012 Marka poszerza oferte o herbaty owocowe,
ziotowe i czarne.

2016 Re-launch oferty herbat czarnych: do sprzedazy
wchodzi linia wysokiej jakosci herbat
z certyfikowanych cejlonskich upraw Pure
Ceylon.

2021 Poprawa funkcjonalnosci i wygody uzytkowania
herbat zielonych Big-Active: marka wprowadza

torebki z zawieszka w formatach
ekspresowych, pakowanych w pojedyncze
kopertki.

Rusza kampania TV ,Zielone herbaty Big-Active
- nowy wymiar przyjemnoscil”.

2022 Marka unowoczes$nia portfolio i poprawia

funkcjonalnos¢ oraz wygode uzytkowania
wszystkich herbat ekspresowych Big-Active.
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