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AMS konsekwentnie realizuje strategie wspéttworzenia inteligentnych miast, harmonijnie faczac innowacyjne
rozwigzania reklamowe z troskg o srodowisko. Angazuje lokalne spotecznosci, samorzady i biznes, kladac nacisk na
znaczenie komunikacji oraz poczucia wptywu na otoczenie i odpowiedzialnosci za planete. W koricu taka wiasnie jest
wspolczesna reklama out-of-home: angazujaca, uzyteczna, ekologiczna i zaawansowana technologicznie.

Kontekst rynkowy

AMS buduje swoje portfolio reklamowe zgodnie z ak-
tualnymi trendami i potrzebami klientéw oraz ich od-
biorcow, tworzgc Smart OOH, ktérego wyrdznikami sg
m.in.: innowacyjnos¢, wykorzystanie nowych techno-
logii, angazujgca komunikacja spoteczna, praktyczne
rozwigzania redukujgce Slad weglowy i odpowiedzial-
no$¢ $rodowiskowa. Dynamicznie rozwija segment
digital, ktéry taczy najlepsze cechy reklamy OOH oraz
reklamy internetowej, i coraz silniej determinuje kierunki
rozwoju OOH. Umiejetnie faczac innowacje reklamowe
z zasadami zréwnowazonego rozwoju i umozliwiajac
klientom promowanie swojej oferty w sposéb skuteczny
i odpowiedzialny marka udowadnia, ze myslenie w ka-
tegoriach eko jest jedng z najwazniejszych wartosci, na
ktérych opiera sig jej filozofia.

Oferta

W 2022 roku firma skupita sie na rozwoju Digital OOH
oraz rozwigzan pro$rodowiskowych. Poszerzyta m.in.
oferte Digital Indoor w galeriach i centrach handlo-
wych — sie¢ nosnikdéw obejmuje obecnie 75 placowek
w 22 aglomeracjach, zamieszkiwanych przez prawie
potowe ludnosci Polski. Nowoscig, wyznaczajacg kie-
runek cafej branzy, bylo wprowadzenie w sieci moz-
liwosci rozliczania kampanii w modelu CPM DOOH
(cost per mille), znanego dotychczas jedynie z reklam
w Internecie. Marka zapoczatkowata takze program ba-
dan widowni z uzyciem innowacyjnych narzedzi, m.in.
z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, ktéra mierzy
ruch wokét cyfrowych nosnikdw indoorowych.

AMS  konsekwentne wzbogaca dziatania reklamowe
o ciekawe i angazujace tresci. Na przystankach autobu-
sowych, ekranach w galeriach handlowych, autobusach
miejskich czy klubach fitness emitowane sg biezgce in-
formacje, tresci edukacyjne oraz ciekawostki tworzone
przez redakcje. Firma konsekwentnie taczy takze $wiat
offine z kampaniami online w synergii z zaawansowa-
nymi technologicznie rozwigzaniami, takimi jak zakup
programatyczny w Digital OOH czy retargeting, ktére
zapewniajg markom wiekszg elastycznose, efektywnose,
precyzje dziatan reklamowych i lepsze dotarcie do klienta.
Bardzo waznym obszarem dziatalno$ci firmy jest konse-
kwentny rozwdj oferty EKO. W swojej dziatalnosci AMS
wykorzystuje rozwigzania typu nature-based solutions,
umozliwiajgce markom realizacje kampanii w duchu
spotecznej odpowiedzialnosci reklamy, np. najwigkszy
w Polsce i w Europie Srodkowo-Wschodniej system
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W sierpniu 2022 roku AMS emitowat wyniki meczoéw mistrzostw Swiata w siatkéwce mezczyzn w czasie rzeczywistym na

2194 nosnikach sieci digital

EKO wiat AMS z dachami rozchodnikowym, liczacy
juz ponad 100 przystankéw w 9 miastach Polski. EKO
wiaty powstajg w partnerstwie zaangazowanych spo-
tecznie marek, samorzadu i operatora OOH. Zielone
przystanki, ktdre poprawiajg mikroklimat w miescie,

sprzyjajg ptakom i owadom, zapewniajg retencje wody
i redukujg $lad weglowy, powstajg réwniez w ramach
budzetéw obywatelskich. Za kazdg reklame kupiong
przez klienta na EKO wiacie AMS zleca posadzenie
drzewa, a do jej o$wietlenia uzywa energooszczednych
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Siec¢ Digital Indoor AMS obejmuje 75 galerii handlowych
w 22 aglomeracjach, zamieszkiwanych przez prawie
50 procent ludnosci Polski

LED-6w, zasilanych ekwiwalentnie energig z certyfika-
tem pochodzenia z OZE. W 2022 roku firma kupita od
Tauron 933,22 MWh z odnawialnych zrédet, co pozwo-
lito unikng¢ emisji ponad 650 ton CO..

Sie¢ EKO wiat uzupelnia reklama w najwigkszej
w Polsce sieci EKO stupéw zasilanych energig sto-
neczng, EKO Busback — miejska reklama w ruchu na
zero- i niskoemisyjnych pojazdach komunikaciji publicz-
nej oraz EKO Backlight — zestaw proekologicznych
rozwigzan, zapewniajgcych m.in. zmniejszenie smogu
Swietinego oraz certyfikowany ekologicznie druk mate-
riatéw reklamowych.

Promocja marki

W promocji marki AMS skupia sie na autorskich tre-
$ciach, dziataniach prosrodowiskowych i kulturalnych.
Daje lokalnym spotecznosciom mozliwos¢ aktywnego
uczestnictwa w tworzeniu przysztosci miast. Dziatajgc
we wspotpracy z samorzadami i biznesem wspiera
rozwoj infrastruktury miejskiej, angazujgc sie w projekty
0 zrownowazonym charakterze.

Sitg reklamowg OOH marki jest rowniez ciekawy, an-
gazujgey i wartosciowy content. Firma wykorzystuje go
do promociji pozytywnych zachowan — na digitalowych
nosnikach publikowane sg m.in. tredci zachecajace do

AMS od ponad 20 lat organizuje konkurs Galeria Plakatu
AMS. Zwycieskie prace prezentowane sg na miejskich
nosnikach

profilaktyki, tworzone we wspdipracy z Onkofundacjg
Alivia, czy promujgce adopcje zwierzat; dzigki tym dzia-
taniom dom znalazto juz 190 czworonogdéw.
Najaktualniejsze tematy spoteczne marka porusza takze
w organizowanym od blisko 20 lat konkursie Galerii Plakatu
AMS. Prace ostatniej, 23. edycji, realizowanej pod hastem
~Najwazniejszy projekt to TY”, mozna byto zobaczy¢ na
nosnikach w catej Polsce oraz na wystawach specjalnych
m.in. na ogrodzeniu tazienek Krolewskich w Warszawie.
Firma jest takze partnerem Muzeum Narodowego
w Krakowie, Muzeum Narodowego w Warszawie oraz
muzeum Zamku Krélewskiego na Wawelu.

AMS aktywnie dziafa takze na rzecz catego rynku, za-
rowno na forum IAB, jak i uczestniczac we wspdinych
akcjach organizowanych przez Izbe Gospodarczg
Reklamy Zewnetrznej i platforme OOHilife.org. Rok in-
tensywnej aktywnosci marketingowej zwienczyla cy-
klem konferencji #DataDrivenDOOH, kreslgc wizje roz-
woju tego segmentu rynku na najblizsze lata.

Osiagniecia

Dziatalnos¢ AMS jest doceniana zaréwno przez miesz-
kancow miast, jak i ekspertéw.

Kapituta Polskiego Kongresu Klimatycznego przyznata
firmie nagrode Lidera Transformacji Energetycznej,
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TO, CZEGO NIE WIESZ O MARCE

100 EKO wiat AMS z dachami
rozchodnikowymi to 1034 hektolitry wody
deszczowej zatrzymanej w miescie,

1102 m? bezpiecznej powierzchni dla
ptakéw i nawet 108 tysiecy godzin stotéwki
dla pszczét i motyli. Wiecej takich informacji
mozna znalez¢ na czegoniewidac.pl.
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- tylu drzew potrzeba, aby oczysci¢ powietrze
z 73 ton CO,. Doktadnie tyle udato si¢
zaoszczedzié dzigki 100 EKO wiatom AMS.

wreczong w czerwcu 2022 roku podczas Swiatowego
Forum Miejskiego — World Urban Forum w Katowicach.
AMS otrzymattakze nagrode Carbon Footprint Challenge
Awards 2022 w kategorii Innowacja Technologiczna za
stupy solarne oraz tytut Business Superbrands m.in. za
ekologiczne rozwigzania spojne z przestrzenig miejska.
Przetomowe rozwigzanie w Digital OOH — zakup kam-
panii w modelu programmatic — nagrodzono statuetka
Innovation 2022. Po raz dziesigty firma otrzymata takze za-
szczytny tytut Mecenasa Kultury Krakowa. Wazng nagrodg
na koncie marki jest réwniez Nagroda Europejskiego Lidera
PPPR, ktdéra otrzymata za projekt ,Przystanek Komunikacii
Miejskigj (PKM) — 1580 nowych wiat dia Warszawy”, zreali-
zowany w partnerstwie publiczno-prywatnym.
Podsumowaniem ostatniego roku dziatan jest zwy-
ciestwo w corocznym raporcie Biur Reklamy Media
Marketing Polska, w ktorym AMS otrzymat tytut Biura
Reklamy OOH 2022 roku.

www.ams.com.pl

HISTORIA MARKI
1990 Powstaje AMS Sp. z o.0.

1998 Spdtka debiutuje na Gietdzie Papierow
Wartosciowych.
Powstaje Zewnetrzna Galeria AMS — pierwszy
w branzy systemowy projekt z zakresu CSR.

1999 Marka wprowadza pierwszg nowoczesng sie¢
regularnych no$nikow podswietlanych
— backlightow 18 m2.

2002 Udziaty AMS przejmuje Grupa Agora.
2004 Powstaje Galeria Plakatu AMS.

2005 Marka uruchamia projekt ,Bramy Kraju”
oraz program ,AMS dla Integracji”.

2006 Poczatek ekspansji mebli miejskich.
W kolejnych latach firma realizuje pionierskie
na polskim rynku inwestycje
w zrewitalizowanych obszarach Szczecina,
Warszawy i Wroctawia.

2008 AMS wprowadza pierwsza systemowa reklame
wewnatrz pojazdéw komunikacji pasazerskiej:
kanafu informacyjno-reklamowego CityInfoTV.

2011 Pojawia sie AMS Metrics — pierwsze na rynku
narzedzie do liczenia parametréw mediowych
reklamy zewnetrzne;.

2013 AMS podpisuje umowe koncesji na budowe
i utrzymanie 1580 wiat przystankowych
w stolicy i powotuje Fundacie ,Akademia
Integraciji. Praca, Edukacja, Sport”.

2017 Firma wprowadza system nosnikéw Dynamic
Backlight — pierwszy krok w kierunku
systemowej digitalizacji OOH.

2018 Marka wprowadza nowg polityke handlowa
i cennik w oparciu o dane z badania Outdoor
Track. Na przystankach pojawiajg sie pierwsze
systemy cyfrowych citylightow
z funkcjonalno$ciami dla pasazeréw, a na ulicach
stupy solarne w petni zasilane energig sfoneczna.

2019 AMS przejmuije udziaty w spdtce Piano Group
(obecnie Video OOH).
Marka rozwija oferte eko: AMS otrzymuije
srebrng nagrode w konkursie Innovation za
projekt ,Zielone Przystanki” w Krakowie, buduje
pierwszg EKO wiatg na warszawskiej Woli.

2020 AMS tworzy System Informacji Pasazerskiej
(SIP) na przystankach w Krakowie oraz
Poznaniu i otrzymuije za niego brgz w konkursie
Innovation oraz tytut finalisty konkursu Dobry
Wzbr. Powstaje najwigkszy system EKO wiat
w Polsce - oferta eko jest sukcesywnie
powiekszana.

2021 AMS wprowadza programatyczny zakup
powierzchni reklamowej w Digital OOH.

2022 Spotka tworzy najwiekszy w Polsce system
reklamy Digital Indoor w galeriach i centrach
handlowych oraz wprowadza — podobnie jak
w Internecie — model rozliczenia CPM DOOH
dla sieci Digital OOH.
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