/ Superbrands Polska 2021

Wawel to jeden z najwiekszych i najbardziej doswiadczonych producentéw stodyczy w Polsce, z historig siegajaca
XIX wieku. Firma skutecznie faczy moc tradycji z wyczuciem gustéw wspéitczesnych konsumentéw. Mitosnicy stodyczy
od lat cenig sobie smak kultowych Karmelkéw nadziewanych oraz czekoladek: Malaga, Tiki Takii Kasztanki. Jednoczesnie
Wawel wcigz zaskakuje nowosciami takimi jak Krolewskie Mleczko, czyli oryginalne, lekkie, okragte pianki w czekoladzie,
czy tabliczka Ekstra Gorzka 100% cocoa, ktdra powstaje w oparciu o tylko jeden surowiec: ziarno kakaowe.

Kontekst rynkowy

Wartos¢ rynku stodyczy w Polsce jest szacowana na
ponad 15 miliardow zotych. Ostatnie dziesieciolecie
w historii firmy to konsekwentne budowanie i wzmac-
nianie swojej pozycji w tym sektorze. Obecnie Wawel
jest jedng z trzech najlepiej rozpoznawalnych marek
w kraju, a w wielu segmentach, na przyktad w segmen-
cie Michatkdw czy galaretek w czekoladzie: liderem Iub
wiceliderem rynku. Wawel to takze lider sprzedazy sto-
dyczy na wage oraz wiodgca marka w szybkorosngcym
segmencie czekolad gorzkich oraz czekolad Premium,
cenionych przez mito$nikéw prawdziwie czekolado-
wych, wytrawnych smakow.

Oferta

Wawel to jedna z najbardziej lubianych marek stodyczy
w Polsce; Michatki z Wawelu, Kasztanki czy Mieszanka
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Krakowska sg wybierane przez kolejne pokolenia sma-
koszy. Karmelki z Wawelu do dzi$ urzekajg tradycyjng
recepturg i recznymi metodami produkcii.

Marke Wawel wyrdznia idea ,Dobrych Skiadnikow”.
Zaklada ona tworzenie wyrobdw najwyzszej jakosci
i 0 wyjgtkowym smaku, ale pozbawionych substancii
konserwujacych, sztucznych aromatdw i barwnikdw czy
dodatkéw modyfikowanych genetycznie.

Wawel co chwila zaskakuje nowymi, innowacyjnymi
propozycjami. W 2020 roku marka zaprezentowata ko-
lekcje czekolad ,Ziarna Swiata”, ktére powstaja tylko
z trzech sktadnikéw, a kazda z nich zawiera ziarno z wy-
branego kraju — Kamerunu, Wenezueli lub Ghany.
Nowoscig roku 2021 jest Ekstra Gorzka 100% cocoa.
To tabliczka stworzona wytgcznie z ziarna kakaowca,
bez cukru i jakichkolwiek innych dodatkéw, aromatéw
czy emulgatorow.

Marka w odpowiedzialny sposdb podchodzi do swoich
produktow. Na opakowaniach czekolad Premium znaj-
dziemy oznaczenie Rainforest Alliance. Oznacza to, ze
uprawy kakaowca, z ktdrego ziaren powstaje czeko-
lada, sg prowadzone zgodnie z dobrymi, zrbwnowazo-
nymi praktykami rolnymi, plantatorzy zas dbajg o bez-
pieczenstwo i uczciwe warunki pracy. Widoczny
w wykazie sktadnikdw niektorych produktow marki olej
palmowy jest w 100% certyfikowany znakiem RSPO. To
gwarancja, ze pochodzi z upraw nieprzyczyniajgcych sie
do zubozenia wartosci przyrodniczych i jest pozyski-
wany z poszanowaniem praw ludzi zamieszkujgcych
tereny upraw palm olejowych.

Wawel jest tez liderem sprzedazy stodyczy na wage, co
zawdzigcza m.in. innowacyjnym ekspozycjom. Pod ha-
stem ,Wolnos¢ Wyboru” w ponad 4600 sklepach w ca-
tym kraju mozna znalez¢ autorskie moduty, ktdre po-
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zwalajg na dowolne miksowanie stodyczy i ich zakup
w jednej cenie za 100 gramow.

Osiagniecia

Marke doceniajg konsumenci i eksperci branzowi.
W samym tylko 2020 roku czekolady Wawel Premium
otrzymaly ztote wyrdznienie w konkursie Perty Rynku
FMCG, zas$ czekolada Big Milk zostata uznana za Ztotg
Innowacje FMCG & Retail”. Projekt ,Dobre Skfadniki”
otrzymat nagrode Sustainability FMCG Award 2019
w Kkategorii , Transformacja tancucha Dostaw”, a rok
wczedniej — nagrode gtdwng w kategorii ,Brand
Activism” w miedzynarodowym konkursie PR Daily
Corporate Social Responsibility Awards.

Duze znaczenie majg takze nagrody doceniajgce spo-
teczne zaangazowanie, jak wyrdznienie az 10 inicjatyw
Wawelu w Rankingu Odpowiedzialnych Firm 2020 czy
Biaty Listek tygodnika ,Polityka”.

Od 2008 roku przy Spoéice dziatla Fundacja ,Wawel
z Rodzing”, ktdra kontynuuje prowadzong wczesniej
przez Wawel dziatalno$¢ charytatywna. Gtownymi ce-
lami Fundacji sg: pomoc spoteczna i edukacyjna oraz
wspieranie polskich rodzin, oséb i instytucji sprawuija-
cych piecze zastepczg nad dzie¢mi. Fundacja realizuje
m.in. program edukacyjny ,Masz szanse”, ktérego misja
jest wyrdwnywanie szans edukacyjnych dzieci i mto-
dziezy, zwigkszanie ich potencjatu rozwojowego oraz

HISTORIA MARKI

1898 Krakowski cukiernik, przemystowiec i dziatacz
spoteczny Adam Piasecki otwiera swoj lokal
przy ul. Diugiej.

1910 Piasecki uruchamia Krakowskg Fabryke
Cukrow i Czekolady przy ul. Wroctawskiej
—w tym miejscu produkty marki Wawel
beda powstawa¢ az do poczagtkdw
XXI wieku.

1918 Na rynek trafia czekoladka Danusia,
ktérg mozemy kupi¢ takze dzi$; to marka
Wawelu o najdtuzszej nieprzerwanej
historii.
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pomoc w rozwijaniu pasji i talentow. Od 2018 roku
Fundacja prowadzi program ,Dobro od Dziecka”, skie-
rowany do $wietlic Srodowiskowych. Jego celem jest
uczenie dzieci, czym jest dobro, i motywowanie ich do
szerzenia go w swoich spotecznosciach lokalnych,
a takze wsparcie wychowawcow $wietlic srodowisko-
wych w codziennej pracy z dzie¢mi i mtodziezg.

Lata 50 Debiutujg czekoladki Malaga, a nastepnie
Kasztanki i Tiki Taki.

Lata 60-te (i p6zniej) Stodycze Wawelu sg
produkowane w trzech krakowskich zaktadach,
z ktorych kazdy specjalizuje sie w okreslonych
produktach.

2005 ,Stodki Wawel” — rusza kampania
komunikacyjna marki, podkreslajaca jako$¢
i tradycyjne receptury czekolad.

2008 Powstaje Fundacja ,Wawel z Rodzing”, ktdra
kontynuuje prowadzong do tej pory przez firme
dziafalno$¢ charytatywna.

AWARDER

(IS

E POLAND'S CHOICE

Do tylu krajéw na 5 kontynentach trafiaja
produkty Wawelu.

Promocja Marki

Ostatnie dziesie¢ lat to bardzo duza liczba nowosci
rynkowych i inicjatyw konsumenckich, za ktérymi stojg
kampanie marketingowe i wizerunkowe takie jak
,100 lat czekolad” czy dziatania dla kultowego tria cze-
koladek Malaga, Tiki Taki i Kasztanki. Bardzo istotne
byto tez mocne wsparcie konceptu ,Wolno$¢ Wyboru”,
czyli oferowania w atrakcyjnej formie stodyczy na
wage. W sferze dziatan spotecznych za$ najlepiej wi-
doczny byt przeprowadzony w latach 2015-2018 pro-
gram spoteczno-konsumencki ,Serce Rosnie”, dzigki
ktoremu marka przekazata fgcznie 2,6 miliona ztotych
na cele charytatywne.

W obszarze komunikacji waznym momentem byto
wdrozenie w roku 2017 nowej strategii. Znalazta ona od-
zwierciedlenie w nowej identyfikacji wizualnej — odswie-
zonym logo i opakowaniach. Marka postawita sobie za
cel wprowadzanie ludzi w dobry nastrdj i wspieranie ich
motywacji do czynienia dobra. Wszystko za$ rozpo-
czyna sie od produkcji wyjgtkowych stodyczy, opartych
na ,Dobrych Sktadnikach”.

Wawel rozwija réwniez sprzedaz w kanale online — od
2017 roku dziata sklep internetowy www.slodkiwawel.pl
Z peing ofertg produktow marki oraz bogatym wyborem
zestawdw prezentowych.

www.wawel.com.pl, www.slodkiwawel.pl

2010 Wawel otwiera kawiarnie w jednej z najbardziej
prestizowych lokalizacji w kraju — na Wzgorzu
Wawelskim w Krakowie.

2014 Debiut w kategorii galaretek nadziewanych
— Wawel wprowadza marke ,Fresh & Fruity”.

2017 Wawel wdraza nowg strategie komunikacji,
od$wieza logo i opakowania produktow. Rusza
sklep internetowy.

2018 W sklepach pojawiajg sie nowe Zelki jak Smok.
Rok pdzniej Wawel prezentuje swojg nowos$e
w kategorii pianek w czekoladzie — Krolewskie
Mleczko.
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