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SAATCHI & SAATCHI

Saatchi & Saatchi to jedna z nielicznych marek obecnych na rynku od samego poczatku rozwoju branzy reklamowej
w Polsce, jednoczesnie przechodzaca z powodzeniem przez kolejne etapy jego ewolucji. W swoim DNA taczy kult
idei kreatywnej, opartej na dogtebnym zrozumieniu natury ludzkiej, zjawisk spotecznych i kultury, oraz wykorzystaniu
nowych technologii i danych, aby skutecznie budowaé siatke potaczen miedzy marka a konsumentem. Za swoja
misje uznaje kreowanie unikatowych i znaczacych dla konsumentéw doswiadczen z marka.

Kontekst rynkowy

Rynek ustug marketingowych jest coraz bardziej roz-
drobniony. Funkcjonujg na nim zaréwno duze pod-
mioty i holdingi reklamowe, jak i mate, wyspecjalizo-
wane firmy o butikowym charakterze. To wszystko za
sprawg tego, ze zyjemy w czasach ogromnej ztozono-
&ci, nielinearnosci i dynamiki zjawisk marketingowych.
Dzisiaj nie ma jednej obowigzujgcej odpowiedzi na to,
jak zarzadza¢ biznesem, markami i ich komunikacja.
Postepujaca transformacija digitalowa stawia nowe wy-
zwania, ale stwarza tez nowe szanse i mozliwosci bu-
dowania tozsamosci marek oraz zarzgdzania nimi.
Jednym z kluczowych zjawisk ksztattujgcych rynek jest
ciggta ewolucja modeli konsumpgji mediéw. Ogdlnie
jako odbiorcy konsumujemy coraz wiecej tresci, czesto
coraz bardziej powierzchownie, rownolegle na réznych
ekranach. Sledzenie tych zmian jest kluczowe, aby sku-
tecznie zabiega¢ o uwage konsumentow. Ostatni rok
i czas pandemii przyniosty na przykfad zwigkszone za-
potrzebowanie na rozwigzania gtosowe i wzrost znacze-
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nia tej kategorii w komunikacji migdzyludzkiej, zarowno
w sferze prywatnej, jak i biznesowej. Réwnolegle do
Zmian po stronie zachowan i zwyczajow konsumenc-
kich nastepuje rozwdj nowych kanatow komunikagi,
pojawiajg sie nowe media oraz formaty i funkcjonalnosci
(popularyzacja TikToka, social commerce, nieustajgco
rosngcy potencjat gamingu). Kreatywne wykorzystanie
nowych technologii takich jak VR, AR czy NFC - techno-
logii umozliwiajgcej komunikacje w bliskim zakresie
— pozwala natomiast ubiera¢ przekaz reklamowy w co-
raz nowsze i bardziej angazujgce formy oraz budowac
spersonalizowang, kontekstowg komunikacje.

Oferta

Saatchi & Saatchi od zawsze styneto z umiejetnosci
opowiadania historii i caty czas pielegnuje podejscie,
w ktérym duza uwage przywigzuje sie do przekazu
marki oraz form jego podania. W dzisiejszym scyfryzo-
wanym $wiecie agencja specjalizuje sie w budowaniu
transmedialnych narracji (transmedia storytelling), ktére

wykraczajg poza stosowanie zréznicowanych kanatow
komunikacji. Przy uzyciu réznych platform i mediow
angazuje konsumenta, odstaniajgc kolejne poziomy
doswiadczenia z marka, ktére nabudowuja historie,
jaka chce przekazac, i sktadajg sie na unikatowa i spe-
cyficzng tozsamos¢ marki. W Swiecie wielu sfragmen-
taryzowanych doswiadczen Saatchi & Saatchi stawia
na catosciowe zarzgdzanie relacjg z konsumentem po-
przez kreowanie, mierzenie i ciggte ulepszanie custo-
mer experience marki. Stawia i obstuguje w czasie
rzeczywistym ztozone ekosystemy aktywowania kon-
sumentéw na catej Sciezce consumer journey — dla
realizacji Scisle okreslonych celdéw i z wykorzystaniem
wielozrédtowych danych. Projektuje nowe ustugi i do-
Swiadczenia konsumenckie, aby zapewni¢ markom
adekwatnos¢ i wyrdznialno$¢ na rynku. Dla swoich
klientéw jest partnerem biznesowym i konsultantem,
ktory wspdlnie z nimi rozwija biznesowo ich marki, pro-
dukty i ustugi. Dziata ramig w ramie z klientami, uzupet-
niajac ich perspektywe.

Osiagniecia

Agencja od lat znajduje sie w czotdwce najczescigj
nagradzanych w konkursach branzowych — zaréwno
kreatywnych, jak i efektywnosciowych, oraz tych
zwigzanych z innowacjami czy przysztosciowymi ob-
szarami kompetencji. Pracownicy i wspotoracownicy
firmy aktywnie angazujg sie w dziatania na rzecz roz-
woju kompetenciji, wymiany wiedzy, inspiracji oraz
ksztattowania najlepszych praktyk branzowych. Sg
czestymi prelegentami konferenciji, zasiadajg w gro-
nach jurorskich konkurséw branzowych, w zarzadzie
SAR, radach programowych wydarzen oraz inicjatyw
szkoleniowych.

Promocja Marki

W roku agencja 2020 miata okazje pokaza¢ w dzia-
taniu swoje motto: NOTHING IS IMPOSSIBLE, realizu-
jac dla XTB tuz po wybuchu pandemii kampanie
.Be like Joseé”, kitdra zostata wdrozona na kilkunastu
rynkach i przyniosta spektakularne wyniki biznesowe.
Bohaterem komunikacji byt José Mourinho — legen-
darny trener pitkarski.

Dzisiejszy dynamiczny $wiat stawia wymogi ciggtego
uczenia sie i oswajania zmian w wielu obszarach.
Pracownicy Saatchi & Saatchi lubig pracowa¢ muilti-
dyscyplinarnie w my$l maksymy ONE TEAM ONE
DREAM.

Cho¢ pandemia wplyneta na zachowania zakupowe,
agencja przekonata sig, ze bycie blisko konsumenta
i Sledzenie jego potrzeb na kazdym etapie consumer
journey pozwala szybko i na biezgco adaptowac sie do
zmieniajgcych sie warunkéw i nastrojow konsumenc-
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kich. Obstugujgc marke Mercedes w modelu opartym
na DMP, firma analizuje wielozrodtowe dane oraz bie-
zacy przebieg aktywnosci roznych segmentéw uzyt-
kownikow. Na tej podstawie przygotowuije tresci oraz
obstuguje DCO, aby aktywowaé uzytkownikéw na kaz-
dym etapie sciezki zakupowe;j.

Agencja rozpoczeta wspotprace z markg E. Wedel
dzieki wygranej w najwiekszym przetargu ubiegtego
roku na komunikacyjno-strategiczng obstuge wszyst-
kich marek z wedlowskiego portfolio na rok 2021, czyli
rok jubileuszu 170-lecia Wedla.

Marka ceni sobie rowniez wspotprace z organizacjami
pozytku publicznego. W kampaniach zrealizowanych
dla Fundacji Rak’n’Roll zbierata pienigdze na walke

RE : IMAGINE @ CX

HISTORIA MARKI

1970 Bracia Maurice i Charles Saatchi zaktadajg
agencije Saatchi & Saatchi w Londynie.

1992 Powstaje polski oddziat agenciji z siedzibg
w Warszawie.

1997 Agencja wkracza w nowy etap swojej
dziatalno$ci, rezygnuje z przymiotnika
sreklamowa” w nazwie i staje sig Ideas
Company.

2000 Saatchi & Saatchi staje sie czescig Publicis
Groupe, trzeciej najwiekszej sieci reklamowej
na $wiecie z siedzibg w Paryzu we Franciji.

2013 Agencja Saatchi & Saatchi w Polsce kupuje
digitalowg agencje Interactive Solutions,
wzmacniajac oferte zintegrowanej komunikagcji
marketingowej zaréwno na polskim rynku, jak
i w catym regionie EMEA.

2018 Saatchi & Saatchi zdobywa po raz drugi
Z rzedu tytut Agencji Roku w konkursie
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To liczba wygranych
przetargéw biznesowych
w pandemicznym 2020 roku.

z rakiem, budujgc aktywacje digitalowe wykorzystu-
jace mechanizmy fundrisingu, wspotprace z influence-
rami i celebrytami. Bohaterem najnowszej odstony
kampanii Rak’n’Roll Music zostat raper Bialas, ktéry
stworzyt z tej okazji singiel ,Tanczymy Rak’n’Roll”.
Poza tradycyjnym teledyskiem piosenka miata pre-
miere w formie powszechnie dostepnego filtra AR
w mediach spotecznosciowych, dzigki ktéremu uzyt-
kownik nie tylko styszat stfowa piosenki, ale rowniez
widziat wokot siebie efekty zachecajgce do tanczenia
w rytm muzyki.

Ostatnie wydarzenia

Agencija jest zainteresowana szerokg perspektywa biz-
nesowg, bo tylko tak moze wypracowywac rozwigza-
nia, ktére w petni odpowiedzg na ztozono$¢ dzisiejszej
rzeczywistosci marketingowej. Stara sie zrozumie¢
szeroki kontekst funkcjonowania marki na rynku oraz
firmy z jej wewnetrznymi uwarunkowaniami i narze-
dziami. Chce by¢ obecna na jak najwczesniejszych
etapach zarzgdzania marka, aby méc lepigj ja rozu-
mie¢ i aktywnie ksztattowac jej strategie.

W najblizszej przysztosci bedzie wdraza¢ kolejne ele-
menty wizji Peak Performance, w ramach ktérej — ob-
stugujac klientbw — koncentruje sie na taczeniu wielu
kropek: procesow i ludzi oraz akcelerowaniu wspot-
dziatania, aby wszystko dziatato jak dobrze naoliwiona
maszyna.

www.saatchiis.pl

efektywnosci marketingowej Effie
Awards.

2019 Saatchi & Saatchi zdobywa tytut Agencii
Digitalowej Roku, przyznawany przez IAB
w ramach konkursu MIXX AWARDS, i utrzymuije
pozycie topowej Agencii Effie Awards.

2020 Agencja zdobywa tytut Business Superbrands.

2021 Saatchi & Saatchi otrzymuije tytut ,Skutecznosé
roku 2020” wg PRESS ,Panorama reklamy”.
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