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MARTINI® to jedna z najlepiej znanych marek alkoholowych na $wiecie, ktéra sama w sobie tworzy kategorie. Od stu
piec¢dziesieciu lat oferuje niezmienny i oryginalny smak, ucielesniajgcy wloska radosé zycia. Zacheca do wspdlnego
celebrowania chwil w prawdziwie potudniowym stylu; promuje kulture aperitifu, podkreslajac warto$¢ czasu
spedzanego z przyjaciétmi. W 2019 roku marka odswiezyta wizerunek aperitifu w Polsce i na Swiecie, wprowadzajac
na rynek MARTINI® Fiero — pierwsza nowos$¢ od 40 lat.
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MARTINI

Kontekst rynkowy

MARTINI® to najwieksza pod wzgledem wolumenu
sprzedazy marka alkoholi importowanych premium
w Polsce, z wytgczeniem wodki i whisky. Wedtug da-
nych IWSR Drinks Market Analysis Limited za 2019 rok
sprzedaz ksztattowata sig na poziomie 630 tysiecy
opakowan dziewigciolitrowych rocznie.

MARTINI® jest liderem w kazdym segmencie, w ktorym
funkcjonuje. W kategorii ,aperitif” zajmuje pierwsze miej-
sce z ponad 45-procentowym udziatem w rynku.
Wiodaca pozycje w kategorii win musujacych, z udziatlem
w rynku na poziomie ponad 25 procent, aktywnie buduje
dzieki MARTINI® Prosecco w okresie letnim i MARTINI®
Asti w okresie zimowym, promujac Swietowanie z kielisz-
kiem wina musujgcego niezaleznie od okazji i pory roku.

Osiagniecia
MARTINI® to marka, ktéra od stu pie¢dziesieciu lat jest
nie tylko uosobieniem stylu, ale takze wyznacznikiem

trendow. Juz wiek temu jako jedna z pierwszych odkryta
eksportowy potencijat wioskich produktow i wioskiej kul-
tury; w latach trzydziestych XX wieku wspottworzyta kul-
ture koktajlowg na $wiecie, a w latach pie¢dziesigtych
i sze$¢dziesigtych stafa sie synonimem wioskiej elegan-
¢jii stylu na réwni z kultowymi filmami Federico Felliniego.
Dzigki dtugoletniej tradycji i wyznaczaniu trenddw
MARTINI® kreuje nowe smaki, ale tez pozostaje wierne
sprawdzonym recepturom znanych i cenionych koktajli,
ktére powracajg w nowej odstonie.

Oferta

Od ponad stu pie¢dziesieciu lat trunki MARTINI® produ-
kowane sg wedtug $cisle strzezonej receptury, a na
strazy jakosci i spojnosci marki stoi juz dsme pokolenie
mistrzow.

Portfolio MARTINI® obejmuje szeroka game aperitifow.
MARTINI® Fiero — stodko-gorzkie, o intensywnie czer-
wonym kolorze, jest stworzone do fgczenia w koktajlach

z tonikiem. Stodycz pomaranczy oraz delikatna gorycz
piotunu wigza sie tu z bgbelkami toniku, tworzgc idealne
potgczenie. MARTINI® Bianco, znane w przesztosci jako
Loianchissimo”, czyli ,najbielsze”, zawiera wyczuwalne
nuty wanilii, a dzieki wielu nagrodom zdobywanym od
1910 roku oraz zadowoleniu konsumentow ,biata dama
z Pessione” jest jednym z najlepiej rozpoznawalnych
produktéw marki. MARTINI® Rosso to pierwsze
MARTINI® stworzone przez Luigiego Rossiego. Od
1863 roku jego podstawe stanowig lokalne ziota, a natu-
ralny karmel nadaje trunkowi bogaty, szkartatny odcien.
Kiedy $wiat zapragnat bardziej wspotczesnego smaku,
mistrzowie marki stworzyli w 1980 roku catkowicie nowa
baze z biatego i czerwonego wina, inspirujgc sie tren-
dami orientalnymi. Gtebokie nuty gozdzikdw, gatki
muszkatotowej i cynamonu tworzg aromatyczny wermut
MARTINI® Rosato, ktory zdobyt liczne nagrody na catym
$wiecie. MARTINI® Extra Dry to esencja szlachetnych
drzew, ziét i cytrusow uchwycona w sekretnej receptu-

AWARDER

rze. Wyrazny cytrusowy aromat i malinowe nuty staty sie
podstawg drinka, ktory po raz pierwszy zostat przyrza-
dzony w noc sylwestrowg 1 stycznia 1900 roku i szybko
przyémit swojg popularnoscia wszystkie inne drinki mi-
nionego stulecia.

MARTINI® to takze gama win musujgcych. MARTINI®
Asti D.O.C.G. oraz nowos¢ na lato MARTINI® Asti Ice
D.0.C.G. to sfodkie wina musujace z winogron Moscato
Bianco zbieranych w obszarze ASTI D.O.C.G. MARTINI®
Asti to wino o sfodkim, $wiezym i owocowym smaku
z aromatem winogron, brzoskwin i czarnego bzu. Letnia
edycja — Asti Ice — jest przeznaczona do konsumpcii
Z lodem i mrozonymi dodatkami takimi jak owoce czy
sorbety. MARTINI® Prosecco D.O.C., zrobione z wino-
gron Glera, porastajgcych skapane w storcu wzgdrza
w regionie Venetto, ma ozywczy posmak owocow i ty-
mianku. To wykwintne potgczenie jest jak $wieza bryza
podczas letnich upatéw. W tym roku pojawit sie réwniez
letni wariant MARTINI® Prosecco lce D.O.C., ktdre — po-
dobnie jak Asti Ice — jest przeznaczone do konsumpcii
Z lodem. MARTINI® Prosecco Rose D.O.C. to nowosé
tak w winiarstwie, jak i w katalogu MARTINI®. Wino po-
wstafo w 85 procentach z winogron Glera, jak wskazujg
zasady apelacji, ale w tym wypadku dodano jeszcze
15 procent winogron Pinot Noir. W ten sposdb powstato
prosecco w nowym wariancie, 0 wspaniatym $wiezym
aromacie. MARTINI® Rose Demi Sec i MARTINI® Extra
Dry to eleganckie p&twytrawne i wytrawne wina musu-
jace o kuszacym bukiecie z delikatnymi nutami malin
i dzikiej rézy. Do stworzenia klasycznego MARTINI® Brut
wykorzystywane sg odmiany Glera i Chardonnay. Trunek
wypetnia kieliszki wytrawnymi nutami gruszki i jabtko-
wymi babelkami.

Uzupetnieniem oferty MARTINI® sg wyjgtkowe produkty
linii Riserva Speciale. W MARTINI® Riserva Speciale
AMBRATO i RUBINO nuty orientalnych przypraw mie-
szajg sie ze specjalng selekcjg szczepdw winnych, co

nadaje im smak idealnego wioskiego aperitivo. Martini
Riserva niezmiennie inspiruje najlepszych barmanéw do
tworzenia klasycznych koktajli. MARTINI® Riserva
Speciale Bitter zawiera ponad dwadziescia ziét i korzeni
oraz trzy rzadko spotykane rosliny: szafran, kore krocie-
nia oraz angosture. Ich unikatowy charakter oraz wtasci-
wosci, nadajace wyrazistos¢, niepowtarzalny kolor oraz
ztozony gorzki smak sprawiaja, ze Martini Bitter jest
podstawowym skiadnikiem popularnego klasycznego
koktajlu: Martini Negroni.

Promocja

MARTINI® podejmuije na polskim rynku liczne aktywno-
&ci marketingowe oraz promocyjne, aby zaprosi¢ mto-
dych konsumentéw do $wiata marki.

Wyjagtkowym elementem promociji kultury aperitivo byto
otwarcie jesienig 2018 roku w Regina Bar na Koszykowej
w Warszawie pierwszego w Polsce pop-up baru Caffe
Torino by Martini — funkcjonujacego przez trzy tygodnie
miejsca odtwarzajgcego klimat turynskiego Caffe Torino
z koktajlami, przekgskami i spotkaniami z infleuncerami
z teamu Martini. Dziatania zwigzane z promocjg koktajlu
Martini&Tonic i win musujgcych Martini realizowane sg
takze w mediach digitalowych, poprzez dziatania PR
oraz w punktach sprzedazy.

Od 1968 roku MARTINI® angazuje sie w sporty moto-
rowe, czego wyrazem w ostatnich latach byt sponsoring
teamu Formuty 1 — Wiliams Martini Racing. Zespoty

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

¢ Marcello Dudovich, Jean Droit czy
Leonetto Capiello to nazwiska tylko
niektérych znanych rysownikéw, ktorzy
specjalnie dla MARTINI® stworzyli pierwsze
plakaty reklamowe. Na przetomie lat
trzydziestych XX wieku uwage mito$nikéw
dobrych trunkéw i sztuki przyciagaty z kolei
nowatorskie prace reklamowe autorstwa
Lubattiego, Petitiego, Alessia czy
Riccobaldiego.

¢ Firma Martini & Rossi zastynela jako
organizator wydarzen muzycznych takich
jak transmisje stynnych koncertéw
Martiniego, ktére przyniosty popularno$é
pozniejszej gwiezdzie opery — Marii Callas.
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Od tej godziny wedtug tradycji Wiosi
spotykaja si¢ na wspdine rozmowy
z przyjaciétmi przy koktajlach i przekaskach.
Maja one pobudzi¢ apetyt i zmysly przed
rozpoczeciem kolaciji i wieczoru.

w barwach Martini zwycigzaly takze w stynnym dwu-
dziestoczterogodzinnym wyscigu Le Mans. Sporty mo-
torowe sg jednym ze sposobdw wyrazania radosci zy-
cia, prestizu i stylu, ktére sg synonimem marki.

Ostatnie wazne wydarzenia

Rok 2019 to nowe otwarcie w kategorii ,aperitif’. MARTINI®
Fiero, sfodko-gorzki napdj alkoholowy na bazie wina o in-
tensywnie czerwonym kolorze, to nowos$¢ odpowiadajgca
najnowszym trendom. Stodycz trunku jest efektem potg-
czenia nut pomaranczy i mandarynek, pochodzacych z re-
jonu Morza Srédziemnego. Cytrusy sg zbierane recznie,
a ich skorki suszone na stoncu. Ta tradycyjna technika pro-
dukcji pozwala na zachowanie bogactwa olejkdw eterycz-
nych zawartych w owocach. Delikatna gorycz to zastuga
obecnosci w recepturze trunku piotunu i bylicy pontyjskiej,
ktére razem nadajg mu silny aromat. Efektem potaczenia
skiadnikéw jest wyjatkowy smak i kolor MARTINI® Fiero.

www.martini.com

HISTORIA MARKI

1847 Czterej piemonccy kupcy zaktadajg w Turynie
Krajowg Destylarnie Spirytusu oraz sktad
alkoholi. Tak powstaje firma Martini & Rossi oraz
marka MARTINI®.

1863 Alessandro Martini i Luigi Rossi, po latach
poszukiwan i eksperymentow, odkrywajg
recepture najpopularniejszego wermutu
MARTINI® — wioskiej legendy, ktéra podbita $wiat.

1864 W Pessione powstaje nowa siedziba firmy.
Do dzi$ miesci sie tam Muzeum MARTINI®,
wina i enologii.

1865 Pierwsze nagrody na migdzynarodowych
wystawach — dzigki nim trunki z wioskiego
miasteczka trafiajg na $wiatowe salony
i do krélewskich patacow.

1922 Martini & Rossi zostaje oficjalnym dostawca
alkoholi na dwdér japonski, zdobywajac
zastuzony prestiz.

Lata 50. Powstajg stynne plakaty reklamowe
MARTINI® autorstwa Armando Testy, Mario
Rossiego, Atanasio Soldatiego i Andy’ego
Warhola. Rodzi sig nowatorska idea

reklamowa Terrazza MARTINI®, czyli
wyjgtkowego miejsca spotkarn znanych osob;
pierwsza Terrazza MARTINI® powstaje

w Paryzu, kolejne w Mediolanie, Barcelonie,
Londynie, Sao Paolo, Genewie

i Brukseli.

1968 Ruszajg wyscigi samochodowe pod
patronatem MARTINI® — tak rodzi sie ,Martini
Racing”, a marka zostaje jednym z najlepiej
znanych sponsorow wyscigow
samochodowych na $wiecie.
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