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Gazeta.pl to jeden z najwigkszych polskich portali internetowych, prezentujacy najSwiezsze informacje i rzetelne
porady, a takze zapewniajgcy rozrywke oraz przestrzen do wymiany opinii. Jednoczesnie Gazeta.pl ma ambicje, aby
zmienia¢ Swiat na lepsze poprzez skupianie sie na waznych kwestiach spotecznych i poruszanie trudnych tematéw.
To jedyny portal z Deklaracja Redakcyjna opisujaca podejscie i zasady dziatania jego dziennikarzy, ktérzy chca tworzy¢
Internet na nowe czasy. Reklamodawcom Gazeta.pl proponuje szereg kompleksowych i niestandardowych rozwigzan
reklamowych, ktére zapewniaja efektywne dotarcie do uzytkownikow sieci.
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Kontekst rynkowy
Gazeta.pl jest czescig segmentu ,Internet” Grupy Agora,
jednej z najwigkszych polskich spotek medialno-rozryw-
kowych, bedgcej m.in. wiascicielem sieci kin Helios i wy-
dawca prasy (m.in. ,Gazety Wyborczej”) oraz ksigzek.
Dziatalno$¢ spdtki to takze m.in. reklama zewnetrzna (li-
der rynku — AMS) oraz radio (Radio TOK FM, Radio Ztote
Przeboje, Rock Radio i Radio Pogoda).
Portal rozpoczat dziatalno$¢ w styczniu 2001 roku
i od tej pory jest jednym z najpopularniejszych mediow
internetowych w Polsce. Co miesigc stanowi nieza-

wodne zrodto informacii (serwisy informacyjne, m.in.
Wiadomosci.Gazeta.pl, Next.Gazeta.pl i Sport.pl) i roz-
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rywki (serwisy lifestyle’owe, m.in. Plotek.pl) dla miliondw
Polakoéw.

W maju 2021 roku taczny zasieg serwisow Grupy
Agora wérdd polskich internautéw wynidst 53 procent,
a liczba uzytkownikéw osiggneta poziom 17,6 miliona,
co dato jej 6sme miejsce na rynku (wedtug badania
Mediapanel/Gemius).

Gazeta.pl to jedyny serwis z Deklaracjg Redakcyjna,
w ktdrej zapisane zostaty wartosci i zasady przy$wieca-
jace pracy dziennikarzy. W DNA portalu sg takze akcje
wychodzace poza zwykte dziennikarstwo. W minionym
roku redakcja zorganizowata m.in. zbiérke na rzecz
mieszkancow Bejrutu. Wspdtpracuje rowniez z Fundacjg

WOSP, dla ktérej realizuje projekt #JedenDzienDiuzej.
Portal ma takze ambicje, aby sta¢ sie najoardziej zielo-
nym medium w Polsce, dlatego w tym roku wyodrebnit
specjalny dziat dedykowany srodowisku.

Oferta

Oferte Gazeta.pl wyrdzniajg jakoSciowe i angazujace
tresci. Marka chce dociera¢ do $wiadomego, aspirujg-
cego uzytkownika i proponuje elastyczne rozwigzania
dopasowane do potrzeb Klientow reklamowych.
W Gazeta.pl kontent stanowi wsparcie dla sprzedazy
— zarbwno w warstwie inspiracyjnej, jak i rozwazania za-
kupu oraz samej decyzji. To dlatego w portalu duzg role
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www historiabezpolki.pl

Manifestacja niezgody na pomijanie roli
kobiet w historii naszego kraju

odgrywaja: wiarygodnosc¢, polecenia ekspertdw i opinie
specjalistow. Jako medium marka ktadzie takze duzy
nacisk na optymalizacje. Dzigki wykorzystywanym na-
rzedziom prowadzone w portalu kampanie sg nie tylkko
Swietnie zaplanowane, ale réwniez na biezgco
optymalizowane.

Na poziomie oferty reklamowej Gazeta.pl stara sie dbac
0 jakos¢ powierzchni reklamowej. To, co wyrdznia jg na
rynku, to jedna z najwyzszych viewability display (odse-
tek wyswietlen reklam, ktdre mogty zosta¢ faktycznie
zobaczone przez uzytkownika) na rynku programmatic,
wynoszaca az 75,2 procenta (dane na dzien 01 czerwca
2021). To wzrost az 0 20 procent w stosunku do stycz-
nia 2019 roku, co jest olbrzymim sukcesem. Pod tym
wzgledem powierzchnig reklamowg oceniajg algorytmy
oraz klienci.

Gazeta.pl bierze pod uwage takze zaangazowanie uzyt-
kownikow, bo ono réwniez ma bezposrednie przetoze-
nie na reklame; w tej kategorii moze pochwali¢ sie naj-
dtuzszym czasem trwania odstony, zapewniajgcym
odpowiednig prezentacje tresci. Przyktada takze duzg
wage do zasiegu — zaréwno catej grupy serwisow, jak
i poszczegdlnych serwisdw tematycznych (moto,

moda). Ten zasieg poszerza tez 0 swoje media spotecz-
nosciowe. Bardzo wazna jest dla niej takze ekologia —
rowniez w kontekscie biznesowym. Z troski o $rodowi-
sko narodzita sie akcja ,,Reklama dla klimatu”, promujgca
ekologiczne postawy przedsiebiorcow. W jej ramach
reklamodawcy moga prezentowaC swoje prosrodowi-
skowe inicjatywy na stronie gtéwnej portalu za symbo-
liczng ztotowke.

Osiggniecia

Redakcja Gazeta.pl mocno angazuje sie w walke o row-
nouprawnienie i prawa cztowieka. W ramach dziatan na
rzecz spotecznosci LGBT+ powstat serial dokumentalny
,Rodzina+”, ktéry pokazuje rodziny jednopiciowe wy-
chowuijace dzieci w Polsce. Projekt ten przynist marce
pierwsze miejsce w kategorii ,Najlepsza kampania spo-
feczna i PR” prestizowego konkursu Global Media
Awards, organizowanego przez Miedzynarodowe
Stowarzyszenie Mediéw Informacyjnych INMA. Cata re-
dakcja Gazeta.pl angazuje sie réwniez w obrone praw
kobiet. W ubieglym roku dofgczyta do Strajku Kobiet
i umiescita btyskawice w swoim logotypie. Udostepnita
tez publikacje ,Historia (bez) Polki”, ktora prezentuje ob-
raz kobiet w podrecznikach do historii uzywanych
w szkotach podstawowych, by pokaza¢ niewesoty stan
faktyczny i wywota¢ powazng dyskusje o ksztalcie pol-
skiej edukacji. Akcja ta miata ponadmilionowy zasieg
w mediach spotecznosciowych.

Promocja marki

Gazeta.pl to takze zaangazowani czytelnicy i czytel-
niczki. Dzieki nim marka moze prowadzi¢ akcje wykra-
czajgce poza zwykle dziennikarstwo. W  sierpniu
2020 roku w ciggu pieciu dni zebrata ponad 100 tysiecy
Ziotych dla mieszkancéw Bejrutu dotknietych skutkami
eksplozji. Po raz kolejny zagrala tez razem z WOSP,
zbierajac rekordowg kwote ponad 92 tysiecy ztotych.
Celem marki jest réwniez bycie najbardziej zielonym me-
dium w Polsce. W ostatnim czasie poczynita wiele kro-
kéw w tym kierunku. Najwigkszg zmiang byto wyodregb-
nienie specjalinego dziatu dedykowanego $rodowisku,
dzieki ktéremu moze tworzy¢ jeszcze wiecej ,zielonych”
tresci. Tak, jak aktywisci, Gazeta.pl uwaza, ze spraw-
dzona informacja jest kluczowa w walce o lepsze jutro,
dlatego na swoich tamach oddaje gtos naukowcom.
W tym roku dofgczyta do globalnej inicjatywy Covering

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

130 projektéw zostato zgtoszonych w
ramach projektu ,,Reklama dla klimatu”;
czytelnicy mogli zapozna¢ sie z 34 z nich.

— Ponad 1000 000 —

To zasieg akcji ,,Historia (bez) Polki”

w mediach spotecznosciowych. Publikacja
analizujgca obraz kobiet w szkolnych
podrecznikach do historii miata za zadanie
nie tylko ukazanie stanu faktycznego,
ale takze rozpoczecie powaznej debaty na
temat stanu polskiej edukacji.

Climate Now (CCNow) oraz nawigzata partnerstwo
z Koalicjg Klimatyczng i Uniwersytetem Adama
Mickiewicza. Dodatkowo angazuje sie w liczne inicja-
tywy ekologiczne, w tym m.in. w akcje ,Adoptuyj
Pszczofe”. Rozwdj obszaru dedykowanego ochronie
Srodowiska jest wazny takze z biznesowego punktu wi-
dzenia. Coraz wigcej marek szuka partneréw do wspdl-
nego dziatania na tym polu i chce publikowaé tresci
W miejscu zapewniajgcym rzetelng informacije na tematy
zwigzane ze zmianami klimatycznymi. To dlatego we
wrzesniu 2020 roku portal ruszyt z inicjatywa ,Reklama
dla klimatu”, ktéra pozwala zareklamowa¢ ekologiczne
projekty firm na stronie gtéwnej za symboliczng zto-
téwke. Akcja cieszy sie tak duzym zainteresowaniem
reklamodawcéw, ze ponownie zostata przedtuzona.
Reagujac na ,nowa rzeczywistosC” i wykorzystujgc
zmiany nawykdw konsumentow, marka stworzyta na
Moto.pl wirtualny showroom, a Avanti.pl stato sie mar-
ketplace’em, na ktérym zakupy idg w parze z angazuja-
cymi tre$ciami. Wciaz stawia takze na innowacyjne roz-
wigzania. W obliczu zapowiadanego od dawna
wytaczenia 3rd party cookies w przegladarce Chrome
w pazdzierniku ubiegtego roku, wspdlnie z parterami,
przeprowadzilita pierwszg w Polsce i jedng z pierwszych
w Europie skuteczng kampanie wykorzystujgca do tar-
getowania wytacznie identyfikatory 1st party.

www.gazeta.pl

HISTORIA MARKI

2001 Rusza portal Gazeta.pl.

2007 Powstaje serwis Sport.pl; Gazeta.pl kupuje
serwis Moto.pl.

2007 Rusza serwis Plotek.pl.

2014 Na strone gtéwng portalu trafia serwis
Weekend.Gazeta.pl.

2015 Marka prezentuje nowe logo i zupetnie nowy
layout strony gtéwnej.

2016 Rusza serwis Next.Gazeta.pl.

2019 ,Ostatni Twéj Weekend”, akcja
zrealizowana przez Gazeta.pl wraz
Z partnerami, zostaje najczesciej
nagradzang polskg kampanig — zdobywajac
tacznie az 43 nagrody, m.in. najbardziej
prestizowe nagrody w historii polskiego
marketingu, czyli Grand Prix festiwali Cannes
Lions i Golden Drum.

2020 AZ 6 brgzowych statuetek KTR trafia do
audiobooka ,Chtopi 2050, czyli Agronauci
w czasach katastrofy klimatycznej”, ktérego
Gazeta.pl byta partnerem medialnym.

2020 Marka przyjmuje nowy, post-covidowy model
pracy — Gazeta.pl staje sie rynkowym liderem
w tym zakresie.

2021 Marka jako pierwsza wsrdd portali
horyzontalnych w Polsce wyodregbnia
nowy dziat dedykowany srodowisku
— Green Desk.

2021 Gazeta.pl jako pierwszy horyzontalny
polski portal powotuje koordynatorke
tresci dotyczacych réznorodnosci
i inkluzywnosci.
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