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EFL

GRUPA CREDIT AGRICOLE

EFL to prezna instytucja finansowa z trzydziestoletnim doswiadczeniem, kadrg specjalistow najwyzszej klasy
i wyspecjalizowanym zapleczem infrastrukturalnym. Spétka jest czescia miedzynarodowej Grupy Crédit Agricole.
Oferuje szeroki pakiet produktow takich jak leasing, pozyczka, wynajem dtugoterminowy, ubezpieczenia, faktoring oraz
profesjonalne doradztwo. Wspétpracuje z najbardziej liczacymi sie producentami i dostawcami maszyn, urzadzen,
pojazddéw oraz innych srodkéw trwatych.

- doswiadczenia

30 lat sukcesow

Kontekst rynkowy

Branza leasingowa finansuje co trzecig inwestycije pol-
skich przedsiebiorcéw. W 2020 roku udzielita tgcznego
finansowania o wartoéci ponad 70 miliardéw ztotych.
Blisko 90 procent tej kwoty wyasygnowato dziesie¢
najwigkszych firm leasingowych.

EFL jest prekursorem polskiego leasingu i jednym
Z najwazniejszych graczy w branzy. Od 1991 roku zdo-
byt zaufanie ponad 330 tysiecy Klientow, ktérzy sfinan-
sowali aktywa o tgcznej wartosci 70 miliardow ztotych.
Firma rozwija sie¢ zdecydowanie szybciej niz branza;
pod koniec 2020 roku osiggneta 8,1-procentowy udziat
w rynku w poréwnaniu do 7,3 procenta w roku ubie-
gtym. W szczegdlinosci zwigkszyta udziaty w finanso-
waniu pojazdéw cigzarowych, lekkich i maszyn.

O sile marki, jej doswiadczeniu, jakosci ustug i bardzo do-
brych relacjach z Klientami i partnerami $wiadczg takze
wyniki sprzedazy w pandemicznym 2020 roku: EFL sfinan-
sowat leasingiem i pozyczkg aktywa o facznej wartosci 5,7
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miliarda ztotych — zaledwie o 0,7 procenta mniej niz rok
wczesniej przy 10-procentowym regresie catej branzy.

Oferta

Oferta Grupy EFL obejmuje: leasing, pozyczke, wyna-
jem diugoterminowy oraz zarzgdzanie flotg pojazdow
osobowych, dostawczych i transportu  ciezkiego;
ustugi powigzane z finansowaniem: ubezpieczenia,
Centrum Likwidacji Szkdéd czy Centrum Sprzedazy
Poleasingowej i powigzane z nim aukcje internetowe
sprzetu pokontraktowego; efektywne ustugi wspiera-
jace biznes: faktoring; ustugi smart business: Karte
Paliwowg z odroczonym terminem ptatnosci czy dedy-
kowany biezgcej obstudze umoéw Portal KlientEFL.
Zréznicowana oferta pozwala klientom na wybor pro-
duktow idealnie dopasowanych do potrzeb, a szeroki
wachlarz finansowanych aktywdéw umozliwia obstuge
praktycznie kazdego typu biznesowej potrzeby: od
podstawowych narzedzi takich jak samochéd oso-

bowy czy pojazdy dedykowane transportowi cigz-
kiemu, poprzez wyposazenie biura, po bardziej skom-
plikowane maszyny i urzgdzenia dla branzy budowlanej,
produkceyjnej i medycznej, sprzety rolnicze czy panele
fotowoltaiczne.

Klienci EFL moga korzysta¢ z finansowania dostosowa-
nego do ich potrzeb biznesowych, oferujgcego m.in.
elastyczny harmonogram sptat — Leasing Swobodny,
ktorego parametry mogg by¢ modyfikowane bezpo-
$rednio przez Klienta.

Firma wyznacza kierunek dla catej branzy takze w ob-
szarze automatycznego systemu scoringowego, ktéry
pozwala na automatyczne wydanie natychmiastowej
decyzji kredytowej, a takze obstugi klienta poprzez
Portal KlientEFL.

Osiagniecia
EFL jest laureatem wielu prestizowych nagrod i wyrdz-
nien takich jak: Najlepszy Partner w Biznesie, Ziota

i Diamentowa Prosperita, Premium Brand Firma
Wysokiej Reputacji, Laury Buildera, Firma Przyjazna
Klientowi, Finansowa Marka Roku, Marka Godna
Zaufania 2016, Well Power 2018, IPMA Global Project
Excellence Award 2019, Firma Odpowiedzialna
Technologicznie 2020, Friendly Workplace 2020.

W ramach dziatat CSR EFL od wielu lat angazuje sie
w liczne dziatania na rzecz $rodowiska, spoteczenstwa
i gospodarki. Razem z bankiem Crédit Agricole pro-
muje kampanie #MniejPlastiku, ktora ma uswiadamia¢
jego negatywny wptyw na planete. Wspdlna praca zo-
stata zauwazona i nagrodzona prestizowymi tytutami:
Eco-Inspiracja roku 2020 oraz Instytucja Roku 2021.
Z poczuciem odpowiedzialnosci za Srodowisko i z my-
8lg o przyspieszeniu cyfryzacji w biznesie firma wia-
czyta sig takze w kampanie #BiznesBezPapieru,
a w jubileuszowym roku, wraz z wolontariuszami i star-
tupem Dotlenieni.org, posadzita na Warmii las trzydzie-
stu tysiecy drzew. EFL zdaje sobie sprawe, ze nie jest
w stanie wyeliminowa¢ na zawsze papieru ze swojej
dziatalnosci, jednak ma wplyw na zmnigejszenie jego
ilosci, a dzieki temu: ochrone przyrody.

EFL SA od 2011 roku wydaje raporty branzowe ,Pod
lupg“. Idea ich publikowania powstata w ramach
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w 2020 rokul
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wspdtpracy z miedzynarodowymi instytucjami finanso-
wymi: Europejskim Bankiem Inwestycyjnym, Bankiem
Rozwoju Rady Europy oraz Europejskim Bankiem
Odbudowy i Rozwoju. W 2011 roku w ramach tej
wspotpracy EFL stworzyt program Europejski Program
Modernizacji Polskich Firm (EPMPF), ktérego celem
byto wspieranie polskich przedsiebiorcow poprzez za-
pewnienie im tanich i fatwo dostepnych narzedzi finan-
sowania inwestycji, edukacji oraz wsparcia w rozwoju
inicjatyw. Raporty przygotowywane sg przez niezalez-
nych dziennikarzy. Ich integralng czescig sg wyniki au-
torskich badan opinii, realizowanych we wspotpracy
Z niezaleznymi agencjami badawczymi. Wszystkie do-
tychczasowe publikacje dostepne sg w biurze praso-
wym media.efl.pl.

Promocja Marki

Strategia komunikacji EFL w roku jubileuszu trzydzie-
stolecia uwzglednia réznorodne dziatania komunika-
cyjne, wsréd ktorych sg miedzy innymi: dziatania per-
formance, artykuty, infografiki, wywiady z pracownikami,
raporty, eventy, wideo oraz inne dziatania w kanatach
wiasnych.

W 2021 roku w jubileuszowej kampanii, EFL skupia sig
na narracji o przysztosci; daje pracownikom, klientom
oraz partnerom poczucie realnej wartosci, z ktorej
moga skorzysta¢, oraz przekonanie, ze jest dla nich
solidnym partnerem. Ostatni okres byt czasem niepew-
nosci. Wszyscy potrzebuja poczucia stabilnosci - za-
rowno przedsiebiorey, jak i pracownicy — oraz jasnego
spojrzenia w przyszios¢. Dlatego key message kampa-
nii to: 30 lat. Solidny fundament na przysztosc.
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POLAND'S CHOICE '

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

e Co 17 minut polski przedsiebiorca
wybiera Grupe EFL.

¢ W ciggu trzech dekad spétka zdobyta
zaufanie ponad 333 tysiecy klientéw - to
prawie tylu, ilu mieszkancoéw liczy Lublin.

¢ Klienci EFL sfinansowali aktywa

o tacznej wartosci 70 miliardéw ztotych,
co stanowi rownowartos¢ budowy

35 stadionow narodowych lub

146 budynkéw Narodowego Forum
Muzyki we Wroctawiu.

94%

Tylu klientdw jest zadowolonych z ustug EFL.

Trzydziesci lat w biznesie to bezcenne doswiadczenie.
EFL to wiarygodny partner biznesowy, stabilne miejsce
pracy i przestrzen dla rozwoju — zaréwno dla pracow-
nikéw, jak i dla biznesu.

Ze wzgledu na pandemie wszystkie wydarzenia i dzia-
tania prowadzone sg w formule online, w sposéb bez-
pieczny i bez straty dla merytoryki.

Ostatnie wydarzenia

17 czerwca 2021 roku, z okazji jubileuszu trzydziesto-
lecia EFL, odbyto sie wydarzenie online ,Czas zmian.
Wyzwania dla biznesu pod lupg EFL”, ktdrego celem
byto przekazanie wiedzy, do ktérej wigkszos¢ klientow
firm z sektora MSP nie ma dostepu. Korzystajac z ra-
portu stworzonego wspdinie z ICAN Institute, razem
Z zaproszonymi przedstawicielami wiodacych $wiato-
wych marek i najciekawszych polskich startupéw, or-
ganizatorzy i uczestnicy przygladali sig trendom przy-
szloéci. Przyszio$ci, ktora dzieje sie teraz. Gosciem
wydarzenia byt Maciej Kawecki, doktor nauk praw-
nych, dziekan Wydziatu Innowagiji i Przedsigbiorczosci
Wyzszej Szkoty Bankowej w Warszawie, Prezes
Instytutu Lema i pasjonat innowacii.

www.efl.pl

HISTORIA MARKI

1991 EFL powstaje jako jedna z pierwszych firm
leasingowych w Polsce. Wigkszos¢
konkurencyjnych firm z tamtego okresu zostaje
wchtonigtych przez banki i dziata do dzi$ pod
zmienionym szyldem. Wyjatkiem jest EFL, ktory
od 30 lat funkcjonuje pod tg samg nazwg i od
poczatku istnienia jest jedng z wiodgcych firm
w branzy.

1991-1996 EFL pracuje nad zwiekszeniem dostepnosci
leasingu w Polsce, m.in. poprzez rozwdj sieci
sprzedazy oraz kanatu online. Efektem tych prac
jest ponad 25 tysiecy klientow, ktorzy zawierajg
ponad 45 tysiecy umow na tgczng kwote niemal
760 miliondw ztotych, zdobywajgc ponad
16-procentowy udziat w rynku.

1997 EFL przejmuje Towarzystwo Ubezpieczeniowe
Europa.

1998 Spdtka wechodzi na warszawska gietde.

2000 EFL wchodzi na gietde londynska.

2001 EFL staje sie czescig Crédit Agricole. Od tamtej
pory, korzystajac z miedzynarodowego
doswiadczenia najwigkszej francuskiej grupy
bankowej, firma wprowadza do swojej oferty
produktowej szereg innowacyjnych rozwigzan
i opuszcza warszawski parkiet.

2004 EFL powotuje do zycia spotke flotowa Carefleet,
poszerzajgc oferte 0 najem dtugoterminowy.

2011 W ramach Crédit Agricole powstaje
Commercial Finance - spdtka faktoringowa,
ktéra w 2015 roku zmienia nazwe na Eurofactor
Polska SA.

2020 EFL nabywa od Grupy DBK 70 procent
udziatow spoétki HAMA Polska, funkcjonujacej
na polskim rynku pod nazwg DBK Rental.

Od maja 2021 roku spétka Hama, oferujgca
wynajem pojazddw uzytkowych, dziata na rynku
jako nowa marka TRUCK CARE sp. z 0.0.
Stworzenie nowego brandu pozwala na
ujednolicenie oferty w ramach catej rodziny
produktéw Grupy Crédit Agricole.
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