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Misjg marki Cleanic jest tworzenie najwyzszej jakosci produktéw, dzieki ktérym codzienne rytuaty higieny i pielegnacji
skory beda skuteczne, a zarazem bezpieczne i delikatne. Firma wprowadza na rynek produkty wytworzone
z naturalnych sktadnikow i stawia na przyjazne dla Srodowiska opakowania podlegajace recyklingowi - wszystko po
to, by konsumentki czuly, ze ich skéra dostaje to, co dla niej najlepsze.
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Kontekst rynkowy

Marka Cleanic jest obecna na polskim rynku od trzy-
dziestu lat we wszystkich kanatach dystrybucji: droge-
riach, hiper- i supermarketach, dyskontach oraz w dy-
namicznie rozwijajgcym sie kanale farmaceutycznym
i e-commerce.

Oferta

Oferta Cleanic to szeroka gama delikatnych produktow
do codziennej higieny, takich jak: ptatki kosmetyczne,
patyczki higieniczne, chusteczki do demakijazu, chu-
steczki od$wiezajgce do rak, chusteczki do higieny
intymnej, podpaski i wktadki higieniczne oraz nawil-
zany papier toaletowy. W 2020 roku firma wprowadzita
certyfikowane produkty dla niemowlat i dzieci Cleanic
Baby ECO. W linii dostepne sg ptatki i patyczki higie-
niczne z bawetny organicznej, biodegradowalne pod-
kfady higieniczne oraz delikatne, bawetniane chusteczki
nawilzane w trzech wariantach: Atopical, Probiotical
i Vege Milk.

Tworzac swojg oferte marka szczegdlnie dba o bez-
pieczenstwo i delikatno$¢ zardwno widknin, jak i re-
ceptur: wszystkie chusteczki nawilzane sg przebadane
dermatologicznie. Réwnie odpowiedzialnie podchodzi
do kwestii ekologii i wptywu na $rodowisko: motorem
zmian w portfolio marki sg ekoprojektowanie i inno-
wacyjnos¢. Firma oferuje produkty wytworzone w stu
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@ Opakowania przyjazne

dlla Srodowiska

Organc
Cerfed by Ecocert Greenlfe
198250 & Harper Hygienics SA.

procentach z naturalnych surowcéw, takich jak: ba-
wetna organiczna, bambus, trzcina cukrowa, celuloza
czy olejki roslinne. W 2020 roku marka wprowadzita na
rynek produkty certyfikowane przez Ecocert w stan-
dardzie GOTS oraz uzyskata aprobate w organizacji
Vegan Society na pfatki kosmetyczne i patyczki higie-
niczne Cleanic Naturals Organic Cotton, wykonane
z bawetny organicznej pochodzacej z certyfikowanych
upraw. W trosce 0 przyrode wigkszo$¢ produktéw ma
przyjazne dla $rodowiska opakowania, w petni nada-
jace sie do recyklingu.

Osiagniecia

Marka Cleanic od trzydziestu lat cieszy sig zaufaniem
polskich konsumentek, o czym $wiadcza liczne na-
grody i wyréznienia.

Linia Cleanic Baby Eco zostata laureatkg badania
konsumenckiego ,Najlepszy Produkt 2021 — Wybor
Konsumentéw” . We wczesniegjszych latach produkty
marki zdobywaty nagrody m.in. w konkursach: Super
Produkt Swiat Kobiety oraz Best Beauty Buys, orga-
nizowanym przez InStyle, Perty Rynku FMCG oraz
Kosmetyk Wszech Czaséw. Marka Cleanic dwukrotnie
uzyskata réwniez tytut Superbrands.

Promocja marki

W 2019 roku marka rozpoczeta komunikacje szeroko-
zasiegowa w mediach spotecznosciowych, skupiajac
sie na budowaniu wizerunku oraz komunikacji kluczo-
wych benefitéw produktowych, wyrdzniajgcych jg na
rynku.

W 2021 roku Cleanic $wietuje trzydziestolecie istnienia.
Z tej okazji firma zorganizowata konkurs skierowany do
tworcow oraz pasjonatdéw grafiki i projektowania, sze-
roko komunikowany w mediach spotecznosciowych,
na portalach kobiecych i branzowych.

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Marka jako pierwsza na polskim rynku
wprowadzita innowacyjne,
jednomateriatowe opakowania ptatkow
kosmetycznych podlegajace recyklingowi
i biodegradowalne patyczki z trzciny
cukrowej z certyfikatem Ecocert i Vegan.

— 650 min

Tyle sztuk pojedynczych ptatkéw srednio w roku
marka Cleanic sprzedaje na polskim rynku.
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www.cleanic.pl

1990 Powstaje spdtka Harper Hygienics, producent
marki Cleanic.

1991 Firma wprowadza na rynek ptatki kosmetyczne
i patyczki higieniczne Cleanic.

2003 Portfolio Cleanic zostaje poszerzone
o chusteczki do higieny intymne;

2006 Marka wprowadza chusteczki do demakijazu.
2018 Cleanic rozszerza oferte o papier nawilzany.
2019 Na rynek wchodzg patyczki higieniczne

z biodegradowalnym stickiem, wykonanym
Z papieru pozyskiwanego z trzciny cukrowe;.

2019-20 Firma uzyskuje certyfikat GOTS przyznany
przez Ecocert oraz rejestracje produktéw
Cleanic w Vegan Society, wprowadza
certyfikowane podpaski i wkiadki higieniczne
oraz rozszerza oferte o produkty dla niemowlat
i dzieci Cleanic Baby ECO.
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