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CISOWIANKA to najpopularniejsza marka wody mineralnej w Polsce, ceniona za wysoka jakos¢ i walory smakowe.
Od ponad 40 lat Cisowianka butelkowana jest u zrodfa nalezgcego do pokitadéw wod nateczowskich, w okolicy

stynnego uzdrowiska. Zakfad butelkujacy Cisowianke — Nateczéw Zdréj SA -

jest jednym z najnowoczesniejszych

na $wiecie. Podstawg filozofii dziatania firmy jest zachowanie naturalnosci i pierwotnej czystosci wody.

Kontekst rynkowy

Rynek wod mineralnych w Polsce to jeden z najdyna-
miczniej rozwijajgcych sie sektoréw branzy spozywczej.
CISOWIANKA od lat jest jego liderem i z roku na rok umac-
nia swojg pozycig, cieszac sie niestabngcym zaufaniem
konsumentéw. Jako Cisowianka Perlage — woda idealnie
odpowiadajgca potrzebom restauracji — jest sinym gra-
czem w kanale HoReCa. Obecno$¢ marki coraz silnigj
wida¢ takze na rynkach zagranicznych. Od kilku lat eks-
portowa marka Perlage dostepna jest w wielu migjscach
na $wiecie, w tym w restauracjach z gwiazdkami Michelin.
Perlage jest oferowana praktycznie pod kazdg szeroko-
$cig geograficzng, od Wenezueli poprzez kraje europejskie
i kraje arabskie, az po Japonie i Koreg. Perlage mozna sie
napi¢ zarbwno w paryskim Colette Water Bar, jak i w re-
stauracjach w poblizu Kanatu Panamskiego.

Oferta

CISOWIANKA to marka oferujgca wody o réznym stop-
niu nasycenia dwutlenkiem wegla, w bardzo szerokiej
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gamie opakowan - od standardowych butelek PET
1,51 0,5 |, poprzez sportowg wersje PET 0,7 |, butelki
szklane — po puszke dedykowang linii Perlage. Moja

Pierwsza Cisowianka to woda dla dzieci. Dostgpna jest
w specjalnie zaprojektowanych, matych butelkach z ety-
kietami stworzonymi przez artyste grafika. Wysoka spe-
cjalizacja zaktadu butelkujgcego, zajmujacego sie wy-
tgcznie wodg, pozwala na zachowanie niezmienionych
parametréw i naturalnych wiasciwosci. Niska zawarto$é
sodu sprawia, ze woda ta nadaje sie na kazdg okazje -
od treningu sportowego, poprzez dzien w pracy, szkole
czy przedszkolu, az po elegancka kolacje dla rodziny
lub przyjaciét. Jako odrebng kategorie nalezy traktowaé
Cisowianke Perlage. Dzieki zastosowaniu innowacyjne;
technologii nasycania wody naturalnym dwutlenkiem
wegla uzyskano efekt musowania podobny do dosko-
natych win musujacych. Perlage zaliczana jest do najlep-
szych woéd $wiata i polecana przez sommelierdw i sze-
fow kuchni. Wersja gazowana i niegazowana dostepna
jest w eleganckich szklanych butelkach o pojemnosci
0,3 i 0,7 I. Wersja Perlage w puszce, jedyna taka na
rynku polskim, to z kolei propozycja dla tych, ktdrzy ce-
nig sobie jednoczesnie wysokg jakos¢ i wygode.
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Osiaggniecia

CISOWIANKA to marka, ktérg konsumenci od lat da-
rzg zaufaniem. Wedtug badan przeprowadzonych przez
agencje Millward Brown, co pigty Polak wybiera wia-
$nie Cisowianke, a ponad pofowa badanych poleca ja
swoim znajomym. Rosngca popularno$¢ i niestabngce
zaufanie — to ogromny sukces marki.

CISOWIANKA jest doceniana nie tylko przez konsu-
mentow, ale takze przez specjalistow. W wielu rynko-
wych rankingach uznawana jest za jedng z najsilniej-
szych marek w ogdlnej kategorii napojéw w Polsce.
Ostatnie godto Superbrands jest juz dziesigtym dla
CISOWIANKI. CISOWIANKA i jej wiasciciel — Nateczéw
Zdr6j SA (dawniej ZL Nateczow Zdroj) sg doceniani
rowniez poza granicami kraju. W 2016 r. Nateczow
Zdréj znalazt sie na liscie tysigca najbardziej obiecu-
jacych przedsigbiorstw Unii Europejskiej, przygoto-
wanej przez specjalistéw London Stock Exchange.
Miedzynarodowe trofea marki uzupetniajg nagrody
dla eksportowej marki Perlage: Superior, Taste Award
2016, Gold Taste Award 2016 (Fine Water Tasting
Competition, Chiny) czy dyplom Gourmet Waters
International Contest AVPA — Paryz 2017.

O ogromnym sukcesie eksportowej marki Perlage
Swiadczy takze to, ze juz od 4 lat, jako pierwsza pol-

HISTORIA MARKI

\..._.. : - i 1

- i

=1

s

H"‘ "'F"
"

_\--l.-" e l-i.." F‘,J 'L-l_l -bJ I.jJ‘ Y ==

ska marka w historii jest oficjalnym sponsorem gtownym
miedzynarodowej legendy — wys$cigu historycznych sa-
mochoddw Mille Miglia. Kolejny rok z rzedu btekitne bu-
telki i puszki z logo Perlage bedg obecne na catej trasie
Lnajpiekniejszego wyscigu $wiata” po drogach poétnoc-
nych Wioch.

CISOWIANKA stara sie wyjs¢ poza schematy doty-
czgce wody i na biezaco $ledzi ogdinoswiatowe trendy
oraz zmiany w $wiadomosci konsumentéw. Mocno
angazuje sie réwniez w dziatania na rzecz swojego ro-
dzimego regionu. Z tego powodu na przefomie 2017
i 2018 r. Nateczéw Zdr6j SA, wiasciciel marki, zakupit
np. perte Nateczowskiego Parku Zdrojowego — Patac
Matachowskich, o ktéry zamierza zadba¢ w duchu naj-
lepszych tradycji uzdrowiskowych.

CISOWIANKA od poczatku swojego istnienia byta
markg wrazliwg spotecznie. Poczgtkowo dziatata wy-
facznie lokalnie, lecz w miare rozwoju firmy rozszerzyta
zasieg akcji pomocowych na caly kraj, a nawet zaczela
wspomaga¢ dziatania miedzynarodowe. Od 2008 roku,
CISOWIANKA wspdlnie z Polskg Akcjg Humanitarng,
wspomaga budowe studni wodnych w  Sudanie.
W 2016 roku nawigzata wspdtprace z UNICEF w celu
zwigkszenia dostepu do bezpiecznej wody pitnej dia
dzieci z najbiedniejszych regiondw $wiata. Wspdina
kampania z UNICEF wystartowata ponownie w 2018
roku. Wsparciu finansowemu towarzyszyta akcja infor-
macyjna o trudnosciach w dostepie do czystej wody pit-
nej w niektorych regionach $wiata i zagrozeniach z tym
zwigzanych.

Promocja marki

CISOWIANKA to marka promujgca zdrowy i aktywny
tryb zycia. Od wielu lat marka jest oficjalnym partnerem
najwiekszych wydarzen sportowych w kraju, takich jak:
Tour de Pologne, Cisowianka Mazovia MTB Marathon
i kilkudziesieciu innych imprez na terenie catego kraju.
Ogromna czes¢ dziatan promocyjnych zwigzanych
z markg premium — Perlage — ponownie skupiona
bedzie wokdt stynnego wyscigu Mille Miglia, ktorego
Perlage jest diugoterminowym sponsorem gtéwnym.
Perlage i Mille Miglia majg wiele cech wspdinych: pre-

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Perlage najlepiej smakuje podana
w temperaturze 12°C - taka wiasnie
temperature utrzymuje w Zrédle w glebi ziemi.
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Tyle butelek mineralnej wody Cisowianka
trafito do ponad 50 placéwek medycznych
na terenie wojewddztw lubelskiego
i mazowieckiego. W ten sposob spétka
Nateczéw Zdréj wiaczyta sie w walke
z epidemia koronawirusa.

stiz, wyjgtkowa jakos¢, poszanowanie tradycji i duza
popularno$é, w zwiazku z tym ich che¢ wspdipracy wy-
daje sie tak naturalna.

Cisowianka Perlage to woda towarzyszaca spotkaniom
przy stole. Dlatego dziatania promocyjne marki zwigzane
sg réwniez z gastronomig najwyzszej klasy. Od prawie
pieciu lat w koncepcie restauracyjnym CISOWIANKI
— Water&Wine — odbywajg sie spotkania w ramach
Perlage Tasting Club. PTC to program cyklicznych
spotkan  szkoleniowych,  organizowanych  przez
CISOWIANKE dla partneréw marki z rynku HoReCa —
skierowany do oséb, ktére chcg poszerzy¢ swojg wie-
dze na temat réznorodnosci i smakow wod butelkowa-
nych oraz prawidtowego doboru wody do win i dan.

www.cisowianka.pl

1979 Powstaje marka CISOWIANKA.

1999 Rusza firma Nateczéw Zdréj — poczatek
modernizacji zaktadu.

2009 Cisowianka Perlage pojawia sie w sprzedazy.

2012 Na rynek wprowadzono pierwszg w Polsce
wode w puszce.

2013 Start kampanii z Monikg Bellucci.

2014 Perlage staje sie dostepna w Colette Water Bar
i w Grande Epicerie w Paryzu.

2015 Marka rozpoczyna wspdtprace z UNICEF.

2016 Perlage zostaje oficjalnym sponsorem gtownym
Mille Miglia.

2017 CISOWIANKA jest trzecig najsilniejszg marka
napojow bezalkoholowych w Polsce.

2018 CISOWIANKA po raz trzeci zostaje oficjalng
wodg Tour de Pologne.

2019 Marka obchodzi 40-lecie istnienia.

2020 Startuje nowa seria ,Perlage Stories” by
Jarostaw Kuzniar.

/29



