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BIOVITAL® to marka suplementéw diety, ktdrej historia siega lat 50. XX wieku, kiedy niemiecka firma Nattermann
wprowadzita na rynek tonik na bazie gtogu wspierajacy prace serca. Tak diuga obecnos¢ na rynku sprawia, ze
w swiadomosci konsumentéw BIOVITAL® wydaje sie by¢ z nimi od zawsze. Dzi$, po ponad sze$¢dziesieciu latach
obecnosci w Europie i czterdziestu latach na polskim rynku, BIOVITAL® jest jedng z najlepiej rozpoznawalnych marek
preparatow witaminowo-mineralnych w kraju.

Kontekst rynkowy

Od momentu przejecia marki Biovital® przez wegierski
koncern farmaceutyczny EGIS firma od$wiezyta, roz-
szerzyta i unowoczesnita oferte produktéw. Obecna
jest w Polsce w dwoch gtéwnych kategoriach: tonikow
oraz preparatow multiwitaminowych dla dorostych.
Rynek tonikow jest warty okoto 60 miliondw ztotych
(wedtug cen cennikowych, IQVIA Pharmascope MAT,
maj 2021), a multiwitamin: prawie 125 miliondw ztotych
(wedtug takich samych wskaznikow). W kategorii toni-
kéw BIOVITAL® od wielu lat utrzymuje pozycije lidera,
notujgc udziaty rynkowe na poziomie ponad 40 procent.
Dzieje sie to za sprawg ugruntowanej pozycji flagowego
produktu BIOVITAL® Zdrowie Plus, a takze sukcesu
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rynkowego wprowadzonego w 2018 roku BIOVITALU®
Pamieé. Kategoria charakteryzuje si¢ w Polsce duzg se-
zonowoscig, ksztattowang przez najwazniejsze w roku
okazje upominkowe: Swieta Bozego Narodzenia, Dzien
Babci i Dziadka, Wielkanoc i Dzien Matki.

Istotng cechg rynku tonikéw jest takze komunikacja
skierowana do dojrzatego konsumenta. BIOVITAL® jako
lider rynku, zwtaszcza w dobie pandemii COVID-19,
ktdra zaburzyta naturalng sezonowos¢, stanat przed
wyzwaniem — czy to wiasciwy czas, zeby otwierac rynek
na mtodszego konsumenta? Efektem pozytywnej de-
cyzji jest zupetnie nowa platforma komunikacyjna marki
BIOVITAL® ,y ATWO!", ktéra otwiera nowy rozdziat w jgj
wieloletniej historii.
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Oferta

W 2015 roku 97 procent sprzedazy marki BIOVITAL® za-
pewniat najoardziej tradycyjny, swojg recepturg siegajacy
poczatkéw marki BIOVITAL® Zdrowie. Od tamtej pory
portfolio zostato poszerzone o nowe rodzaje suplementdw
diety, a starsze formuty ulegly od$wiezeniu i unowoczesnie-
niu. Dzisiaj oferta BIOVITAL® w Polsce to przede wszystkim
BIOVITAL® Zdrowie Plus — suplement diety wyrézniajgcy
sie skladnikami o wysokiej biodostepnosci, ktdrych sku-
tecznos¢ zostata potwierdzona w licznych opracowaniach
medycznych. W sktadzie ma gesty ekstrakt z owocow
glogu, ktdry poprawia ukrwienie i odzywienie organizmu,
dodatkowo obnizajgc napiecie nerwowe; mikro-kapsut-
kowane Zzelazo, wykazujgce dobrg przyswajalnos¢ bez

AWARDER

metalicznego smaku, przyczynigjace sie do zmniejszenia
odczucia zmeczenia i stresu, wspomagajace tworzenie
czerwonych krwinek i wptywajgce na prawidtowy transport
tlenu do komarek; kwas foliowy, pomagajacy w utrzyma-
niu prawidtowego poziomu homocysteiny, ktdra wptywa
na zdrowie serca i naczyh krwionosnych; witaminy z grupy
B: tiamine, niacyne i witamine Bg, potrzebne organizmowi
w stanach zwigkszonego wysitku fizycznego i psychicz-
nego oraz witaminy C i E, wspierajgce ochrong komorek
organizmu przed dziataniem wolnych rodnikow.

W ofercie firmy znajduje sie réwniez BIOVITAL® Pamie¢
— suplement diety stanowigcy unikatowe pofgczenie
bioaktywnych ekstraktow z trzech roslin: Bacopa mon-
niera, Gotu kola i Ginkgo biloba, poprawiajgce ukrwie-
nie i dotlenienie komdrek mdzgu, wsparte witaminami
z grupy B: ryboflawing, niacyna, Bg i B,,, ktdre pomagaja
w prawidiowym funkcjonowaniu uktadu nerwowego
oraz przyczyniajg sie do zmniejszenia zmeczenia i znu-
Zenia, oraz witaming E, wspierajaca ochrone komdrek
organizmu przed dziataniem wolnych rodnikow.
BIOVITAL® Trawienie to suplement diety przeznaczony
dla os6b dorostych jako naturalne wsparcie dla uktadu
pokarmowego. Potgczenie szesciu ekstraktéw roslin-
nych: z lisci karczocha, owocow kopru witoskiego, liSci
miety pieprzowej, kigcza imbiru, korzenia mniszka lekar-
skiego i korzenia cykorii pomaga w prawidtowej pracy
watroby, nerek, zotadka (wyciag z lisci karczocha, wy-
cigg z cykorii, owoce kopru wioskiego, wycigg z korze-
nia imbiru), wspiera naturalng flore bakteryjng przewodu
pokarmowego (wyciag z korzenia mniszka lekarskiego)
oraz pomaga w zwalczaniu niestrawnosci, wzdec¢ i skur-
czow brzucha (wycigg z owocow kopru wioskiego).

Promocja

Jak zmieni¢ swoje codzienne nawyki? Najbardziej trwate
efekty dajg nie jednorazowe zwroty, a mate i regularne
zmiany. Dotyczy to w szczegdlnosci odzywiania, ruchu

i dbania o siebie. Taka idea przySwiecata stworzeniu no-
wej platformy komunikacji marki BIOVITAL®. Niezaleznie
od tego, czy marka kieruje komunikat do senioréw, czy
do konsumentéw 35+, takie ewolucyjne podejscie jest
im o wiele blizsze niz wielkie rewolucje. Z BIOVITALEM®
wejscie na droge zmian moze byé LATWE!

Tworzac platforme marka miafa na uwadze takze jgj
elastycznos¢. JLATWO! w spoiny i wiarygodny spo-
sob pozwala komunikowa¢ caly asortyment produktow
BIOVITAL® — zaréwno obecnych, jak i planowanych.
Z BIOVITAL® Zdrowie Plus fatwo zmieni¢ nawyki dotyczace
zdrowego stylu zycia, ruchu, dbania o siebie, z BIOVITAL®
Pamie¢ tatwo utrzymaé pamie¢ w dobrej kondycii,
z BIOVITAL® Trawienie fatwo dba¢ o uktad pokarmowy.
Nowe spoty telewizyjne, dedykowane osobno kazdemu
z produktéw z kategorii tonikow sg oparte na jednej idei,
pokazujg dwa pokolenia jednej rodziny: matzenstwa
40- i 70-latkdw, dla ktérych BIOVITAL® jest czynnikiem
zmiany, gdy cierpig na brak energii, aby rozpoczac¢
Zmiany w swoim stylu zycia, chcg wesprze¢ pamie¢ lub
trawienie.

BIOVITAL® od 2016 roku jest stale obecny w telewi-
Zji w najwazniejszych okresach sprzedazowych roku.
Nowa komunikacja nie zmienita tego podejscia. Juz od
pazdziernika 2020 roku marka wystartowata z kampa-
nig telewizyjna, ktora wyjatkowo nie ograniczata sie do
sezonu bozonarodzeniowego, Dnia Babci i Dziadka
czy Dnia Matki. Nowe spoty reklamowe kampanii
LATWO! pojawity sie takze poza tradycyjnymi oka-
Zjami prezentowymi, na przyktad wiosng i latem 2021
roku. Wsparcie ATL jest koordynowane z obecno-
$cig w gazetkach promocyjnych oraz z budowaniem
i utrzymywaniem widocznosci produktéw w aptece.
Dzigki duzemu formatowi i atrakcyjnosci opakowan
tonikéw oraz silnej rozpoznawalno$ci marki wsréd
konsumentow mozliwa jest budowa duzych ekspozycji
produktow.

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Ambasadorem marki BIOVITAL® w latach 80.

XX wieku byt stynny polski himalaista, zdobywca
Korony Himalajéw i Karakorum Jerzy Kukuczka.
Zdjecia, ktére Kukuczka wykonywat z produktami
BIOVITAL® na szczytach zdobywanych przez
siebie gor (na przykiad Shisha Pangmy w 1987
roku), byly wykorzystywane w promocji
produktéw, sygnowanych wéwczas hastem ,,Sita,
sprawnos¢, wytrzymatos¢”.
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Na tyle dni codziennego wsparcia organizmu
wystarcza 1 opakowanie tonikéw BIOVITAL®
o pojemnosci 1000 ml. LATWO w ciagu
miesigca zaczaé zmienia¢ swoje nawyki.

Ostatnie wydarzenia

Rok 2020 stanowit wielkie wyzwanie dla rynku OTC.
Tradycyjna sezonowos$¢ ulegta zaburzeniu, hierarchia ka-
tegorii w aptekach diametralnie sie zmienita. BIOVITAL®
postawit na dalsze budowanie portfela tonikéw, rozwi-
jajac warianty wprowadzone na rynek w 2018 i 2019
roku. Kampania reklamowa objeta nie tylko spoty TV,
ale takze serwisy VOD i ekrany w galeriach handlowych.
Udato sie nie tylko utrzymaé sprzedaz gtéwnego SKU
marki, czyli BIOVITAL® Zdrowie Plus, ale tez zapewni¢
dwucyfrowe wzrosty nowszych produktéw: BIOVITAL®
Pamie¢ i BIOVITAL® Trawienie. Sprawito to, Zze na sta-
bilnym rynku marka BIOVITAL® konsekwentnie buduje
udziaty i ugruntowuje pozycie lidera.

www.biovital.pl

HISTORIA MARKI

1955 Firma Nattermann wprowadza na rynek
wspomagajacy prace serca tonik z wyciggiem
Z gtogu. Nowy produkt otrzymuje nazwe
BIOVITAL.

1980 BIOVITAL® zaczyna by¢ dostepny w Polsce
w sklepach Pewex, pojawiajg sie pierwsze
kampanie reklamowe na krajowym rynku.

2015 EGIS PLC kupuje marke BIOVITAL®, rozpoczyna
Sie najnowszy rozdziat w historii marki.

2016 Startuje nowa komunikacja BIOVITAL®;
ambasadorkg marki zostaje wokalistka jazzowa
Urszula Dudziak.

2017 Na rynku pojawia sie BIOVITAL® Complex
— multiwitaminy dla dorostych.

2018 Nastepuje zmiana formuty i wygladu opakowan
BIOVITAL® Zdrowie Plus i BIOVITAL® Pamigg;
pojawiajg sig nowe odstony kampanii
telewizyjnych z udziatem Uli Dudziak.

2019 Na rynek zostaje wprowadzony BIOVITAL®
Trawienie — suplement diety wspierajacy uktad
pokarmowy.

2020 Marka wprowadza nowg platforme
komunikacyjng ,LATWQO!”; udostepnia
dedykowane spoty telewizyjne dla catego
portfolio tonikdw i rozszerza wsparcie poza
tradycyjne okresy prezentowe.
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