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JIGITAL

Wspétczesna reklama Digital Out-of-Home jest tam, gdzie klienci. Jej wyréznikami sg konkretne komunikaty,
skierowane do odpowiedniej grupy celowej, angazujace i podane w odpowiednim miejscu i czasie. Na co dzien,
jako lider reklamy zewnetrznej, AMS dba o to, by jego klienci mogli trafiaé do odbiorcéw zgodnie z filozofig marki
- nowoczesnie, angazujaco, uzytecznie i ekologicznie. Chce wspdlnie z nimi tworzy¢ Smart OOH.

Kontekst rynkowy

Od lat AMS wzbogaca swoje portfolio reklamowe zgod-
nie z aktualnymi trendami i potrzebami klientéw oraz ich
odbiorcéw. Stawia na ekologiczne, interaktywne i funk-
cjonalne rozwigzania. Jest wszedzie tam, gdzie jego
klienci, i czeka na konsumentéw w punktach styku,
w czasie podejmowania decyzji zakupowych. Digitalowe
nosniki AMS dostarczajg klientom przydatnych wskazo-
wek prezentowanych w ramach autorskiego contentu
Cityinfo, jak réwniez informacji komercyjnych, ktore po-
budzajg skojarzenia i emocje zwigzane z marka i wpty-
wajg na decyzje zakupowe. W korncu DOOH to nie tylko
zwyklty plakat na ekranie, a zupemie nowe mozliwosci
kontaktu z klientami.

Oferta

Wielkg zaletg DOOH jest mozliwo$¢ tgczenia $wiata of-
fline z kampaniami online. Marka zyskuje w ten sposéb
wzmocnienie przekazu i precyzje w dotarciu do klienta.
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Wiasnie te droge — od zobaczenia reklamy do zakupu
— skraca AMS, korzystajac z technologii. Retargeting
i reklama natywna to nowosci w ofercie marki, wyko-
rzystujgce mozliwosci digitalu. Dzieki retargetingowi
odbiorca reklamy, ktory jest w wybranej przez klienta
grupie celowsj, najpierw widzi reklame na nosniku,
a pozniej ten sam komunikat wyswietla mu sie na ekra-
nie smartfona. Reklama natywna natomiast to propozy-
Cja wyjscia z przekazem poza layout plakatu. To reklama
produktu, ktora Swietnie wtapia sie w tres¢ i uktad pa-
ska informaciji miejskigj Cityinfo obok przydatnych wia-
domosci, tj. prognozy pogody, godziny i oceny jakoSci
powietrza. Przycigga wzrok i jest doskonale widoczna
dla odbiorcow.

Natywnos$¢ to rowniez wiasciwie dobrany kontekst
czasu i miejsca, ktore AMS wykorzystuje w realizo-
wanych projektach. Na walentynki wraz z partnerami
marka przygotowata akcje, w ramach ktérej mozna
byto wyzna¢ ukochanej osobie mito$¢ na nosnikach

AMS. Wystarczyto na dedykowanej stronie www wy-
bra¢ szablon, napisac kilka stéw i wskaza¢ takg loka-
lizacie, by wiadomo$¢ dotarta do adresata. Mitosne
wyznania mozna byto zobaczy¢ na cyfrowych no-
$nikach AMS zlokalizowanych w centrach miast
- Digital Citylightach i Digital ~Cityscreenach. Akcja
L~Wyznaj mitos¢ na miescie” spotkata sie z entuzja-
stycznym odbiorem mieszkancow i branzy reklamo-
wej — znalazta sie w pierwszej pigtce najciekawszych
kampanii walentynkowych w 2021 roku w rankingu
sprawny.marketing.

Ostatnie miesigce to w koncu czas wielkich zmian.
Przedsiebiorcy musieli wykaza¢ sie elastycznosciag
i umiejetnoscig dostosowania sie do niefatwych realiéw
rynku, reklamodawcy za$: szybkim podejmowaniem
decyzji i zmiang strategii marketingowych, dostosowa-
nych do aktualnej sytuaciji. Takie potrzeby zaowocowaty
ofertg #AMSflex. Odchodzac od sztywnego kalendarza
rezerwacji, dajgc mozliwos¢ zakupu kampanii w cy-

klach siedmiodniowych, ze startem w dniu wskazanym
przez reklamodawce, firma wyprzedzita rynek. Sztywne
ramy sg dobre do prezentacji plakatu, w nowocze-
snym DOOH liczy sie elastycznos¢, zaangazowanie
i kreatywno$¢.

Przed AMS kolejne odsfony innowacji w zakresie re-
klamy OOH. Dzigki wykorzystaniu technologii progra-
matycznej juz niedtugo bedzie mozna jeszcze sprawnie;
zarzadza¢ rezerwacjami i promocija na digitalach. Jezeli
do tego doda¢ praktycznie nieograniczone mozliwosci
kreacyjne, to nie ma watpliwosci, ze DOOH to reklama
przysztosci.

Promocja marki

Doskonatg formg promocji marki jest dostarczany przez
nig content. Na cyfrowych nosnikach zainstalowa-
nych w wiatach przystankowych - Digital Citylightach
— marka prezentuje plansze z autorskimi tresciami
Cityinfo, staly pasek informacji miejskiej oraz reklamy.
Mozna tu takze natadowac telefon i sprawdzi¢ mape
okolicy. Sukcesywnie AMS wprowadza coraz wiecej
uzytecznych dla mieszkancéw rozwigzan. Poprzedzone
sg one konsultacjami spotecznymi, aby by¢ prawdziwg
odpowiedzig na realne potrzeby.

Swietnym przyktadem moze tu byé wprowadzony w 2020
roku w Krakowie i Poznaniu System Informacji Pasazerskiej
— SIP. Dzigki niemu mieszkaricy mogg na digitalowych
ekranach w wiatach przystankowych $ledzi¢ w czasie rze-
czywistym potozenie wszystkich autobusdw i tramwajéw,

HISTORIA MARKI

1990 Powstaje AMS Sp. z 0.0.

1998 Spdtka debiutuje na Gietdzie Papierdw
Wartosciowych.
Powstaje Zewnetrzna Galeria AMS - pierwszy
w branzy systemowy projekt z zakresu CSR.

1999 Marka wprowadza pierwszg nowoczesng sie¢
regularnych nosnikow podswietlanych
— backlightéw 18m?.

2002 Udziaty AMS przejmuje Grupa Agora.

2004 Powstaje Galeria Plakatu AMS.

2005 Marka uruchamia projekt ,Bramy Kraju” oraz
program ,AMS dla Integraciji”.

2006 Poczatek ekspansji mebli miejskich.
W kolejnych latach firma realizuje pionierskie na

ktdre kursujg do i z danego przystanku. Rozwigzanie to zo-
stato nagrodzone w konkursie INNOVATION 2020 i zostato
finalistg konkursu ,Dobry Wzor”.

W pierwszym tygodniu czerwca 2021 roku mozna byto
zobaczy¢ niezwykly content stworzony przez najmtod-
szych tworcow. Dzieci pracownikéw AMS oraz pod-
opieczni z zaprzyjaznionego Domu Dziecka w Olecku,
w ramach akcji #TydzienDzieckazAMS, zaprojektowaty
plakaty na cyfrowe nosniki. Marka wy$wietlala je na
przystankach, w galeriach handlowych oraz w war-
szawskim biurze AMS.

Inspirowata tez $wigtecznie. Plakat z zyczeniami na no-
$nikach digitalowych kierowat do przygotowanej przez
pracownikéw AMS strony internetowej ze Swigtecznymi
przepisami.

Zwierzeta ze wspotpracujgcych z markg schronisk dzigki
plakatom na cyfrowych nosnikach znalazty w korcu ko-
chajgcy dom.

polskim rynku inwestycje w zrewitalizowanych
obszarach Szczecina, Warszawy i Wroctawia.

2008 AMS wprowadza pierwszg systemowa reklame
wewnatrz pojazddéw komunikacji pasazerskiej:
kanatu informacyjno-reklamowego CitylnfoTV.

2011 Pojawia sig AMS Metrics — pierwsze na rynku
narzedzie do liczenia parametréw mediowych
reklamy zewnetrznej.

2013 AMS podpisuje umowe koncesji na budowe
i utrzymanie 1580 wiat przystankowych
w stolicy i powotuje Fundacie ,Akademia
Integraciji. Praca, Edukacja, Sport”.

2017 Firma wprowadza system no$nikow Dynamic
Backlight — pierwszy krok w kierunku
systemowej digitalizacji OOH.
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O tyle w skali roku mozna ograniczy¢
emisje CO, dzieki zastosowaniu
zdalnego systemu sterowania oswietlenia
na backlightach AMS.

Osiggniecia

To, co wyrdznia marke AMS na tle konkurencji — ekologia,
estetyka i design nosnikow reklamowych zintegrowanych
z meblami miejskimi — daje wymierne korzysci jgj klien-
tom. Dzieki takiemu podejsciu wywotanie u odbiorcy re-
klamy triady zachowan: zainteresowania, zaangazowania
i —w konsekwencji — interaktywnosci, jest duzo fatwiejsze
niz w wypadku tradycyjnych rozwigzan. Pozadane za-
chowania wspomaga proces digitalizacji i przyciagajgcy
uwage content. Nowoczesny outdoor z powodzeniem
wspiera takze budowe smart city — miasta, ktére oprocz
wysokiej technologii wykorzystuje tworcze zaangazowanie
mieszkancow, umozliwigjac im dialog i skuteczng komuni-
kacje, zardwno spofeczng, jak i marketingowa. Dzieki ta-
kiemu podejsciu marka kreuje przestrzen do codziennych
spotkan mieszkancdéw miast z waznymi i interesujgcymi
dla nich informacjami, przestrzen dostepna o kazdej porze
dnia dla wszystkich. | to wiasnie sprawia, ze reklama OOH
pozostaje ostatnim powszechnym, a wigc najbardziej de-
mokratycznym medium reklamowym.

www.ams.com.pl

2018 Marka wprowadza nowg polityke handlowg
i cennik w oparciu 0 dane z badania Outdoor
Track. Na przystankach pojawiajg sie pierwsze
systemy cyfrowych Citylightow
z funkcjonalno$ciami dla pasazeréw, a na ulicach
stupy solarne w pelni zasilane energig stoneczna.

2019 AMS przejmuje udziaty w spéice Piano Group
(DOOH i Video OOH).
Marka rozwija oferty eko: AMS otrzymuje
srebrng nagrode w konkursie Innovation za
projekt ,Zielone Przystanki” w Krakowie, buduje
eko-wiate na warszawskiej Wol.

2020 AMS tworzy System Informagji Pasazerskiej (SIP)
na przystankach w Krakowie oraz Poznaniu
i otrzymuje za niego BRAZ w konkursie
Innovation i tytut finalisty konkursu Dobry Wzor.
Powstaje najwigkszy system EKO wiat w Polsce
— oferta eko jest sukcesywnie powigkszana.
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