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PRINCESSA - polska marka, nalezgca do portfolio Nestlé, globalnego lidera rynku FMCG, obecna na rynku od
37 lat. Kultowy wafelek, dzieki doskonatemu potgczeniu smakow, aromatow i tekstur stanowi wysmienitg przeka-
ske na kazda okazje, dostarczajac swoim konsumentom chwil niezapomnianej przyjemnosci.

Kontekst rynkowy

Na rynku stodkich przekgsek w Polsce funkcjonuje
wielu konkurujgcych ze sobg producentéw rodzimych
i zagranicznych. Oferujg oni szeroki asortyment pro-
duktow, wsrdod ktorych znaczny odsetek stanowig
stodkie wafle w wielu odmianach smakowych. Mimo
to, marka PRINCESSA od lat zajmuje miejsce na po-
dium - jest trzecig najlepiej sprzedajaca sie marka wafli
w Polsce. PRINCESSA jest znana, lubiana i ceniona
przez klientow.

Aby pozostac liderem segmentu stodyczy, producenci mu-
szg proponowac coraz to nowe produkty, wobec ktérych
konsumenci majg coraz wigksze wymagania. Zwracajg oni
uwage nie tylko na nowy smak, lecz takze na zapach, tek-
sture, wyglad produktu i opakowania. Klienci kupujg nie
tylko wafelek, ale cate sensualne doswiadczenie wynika-
jace z kontaktu ze stodka przekaska. Kazda wprowadzana
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na rynek nowo$¢ musi by¢ zaskakujgca i naprawde
niezwykta, by mogta zdoby¢ uznanie i zaistnie¢ w Swia-
domosci osoby dokonujgcej wyboru sposréd bogate;
oferty stodyczy dostepnych w sklepach.

Oferta

PRINCESSA na tle innych marek zaskakuje réznorod-
noscig dostepnych i nowo wprowadzanych produk-
toéw. Marka stawia sobie bowiem za cel, dawanie od-
biorcom mozliwosci wyboru produktow o unikatowych
smakach, ktére sg dopasowane do ich upodoban.
Dodatkowo, producent wafli PRINCESSA dba o to, by
receptury byty zgodne z zaleceniami zywieniowymi -
nie zawieraly sztucznych barwnikéw i wzmacniaczy
smaku i informuje o kalorycznosci produktu. Od 2017
roku ikona RWS znajduje sie w bardzo widocznym
miejscu — na froncie opakowania.

Na state, w ofercie marki znajdujg sie: PRINCESSA
Orzechowa, Mleczna i Kokosowa oraz ich odpowied-
niki w formacie Longa. Warto wspomnie¢ tez o warian-
cie PRINCESSA Klasyczna, czyli oryginalnym smaku
wafla oblanego polewg z ciemnej czekolady w pigk-
nym, eleganckim opakowaniu.

Bardzo wazna czgécig marki PRINCESSA jest katego-
ria wafli nieoblewanych, do ktérej nalezy miedzy innymi
PRINCESSA Zebra. Jej pojawienie sie pie¢ lat temu
pobudzito intensywny rozwdj tej kategorii, do ktorej
w 2017 roku dotgczyta PRINCESSA Brownie — prze-
pyszne potgcznie chrupkiego kakaowego wafelka
z kremem o intensywnie kakaowym smaku ciastka
brownie.

Od roku 2016 dostepne sg takze dwa warianty
PRINCESSY w polewie czekoladowej — Dark Orange
i Dark Cherry, oferujgce oryginalne i wyjatkowe pota-
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czenia smakowe. Te dwa znakomite produkty zapo-
czatkowaty linig limitowanych produktéw premium,
do ktérych wkrétce dotgczyty PRINCESSA White
Raspberry i PRINCESSA White Lemon. Produkty
Z gamy premium szybko staty sie elementem rozpo-
znawczym marki PRINCESSA. Wyréznia je nie tylko
doskonaly smak, ale takze niepowtarzalna wsrdd pro-
duktow konkurencji kompozycja aromatéw i tekstur.
Do gamy produktéw premium zalicza sie takze nie-
zwykta edycja PRINCESSA Salty Caramel. Powstata
ona we wspotpracy z producentami filmu ,Planeta
Singli”, a jej wyjatkowy smak byt inspirowany losami
gtownych bohateréw tej serii kinowych hitow, Ani
i Tomka.

Osiagniecia

Sukces na rynku stodkich przekasek, takich jak wafle
lub batony, zalezny jest od wielu czynnikow — wymaga
Swietnej receptury, ale tez spojnej i zapadajgcej w pa-
mie¢ promociji medialnej, a takze szerokiej dystrybucii
i odpowiedniej ekspozycji na sklepowych potkach.
Hitem sprzedazowym marki PRINCESSA jest wafel
PRINCESSA Kokosowa, bedacy potaczeniem pysz-
nego kremu o smaku kokosowym i wysokiej jakosci
biatej czekolady. Konsumenci szczegdlnie cenig ten
smak — PRINCESSA Kokosowa stanowi okoto 28 pro-
cent sprzedazy wszystkich dostepnych wariantéw wa-
fli PRINCESSA. Drugi pod wzgledem popularnosci
wafel marki to PRINCESSA Zebra, z wynikiem na po-
ziomie ponad 16 procent cato$ciowej sprzedazy pro-
duktow marki.

Promocja marki

W roku 2018 marka zapoczatkowata strategiczng
wspotprace z producentami kontynuacji flmowego hitu
+Planeta Singli”. Jest to pierwsza w Polsce tak szeroko
zakrojona kooperacja brandu z tworcami filmowymi.
Od samego poczatku wszelkie aktywnosci marketin-
gowe byty projektowane razem z producentem filmow
jako wsparcie typu 360° dla marki, dedykowanego fil-
mowi produktu PRINCESSA Salty Caramel, ale takze
dla samego filmu. Twarzg marki zostata fimowa boha-
terka Ania Kwiatkowska, w ktérej role wciela sig ak-
torka Agnieszka Wiedtocha. W ramach kampanii po-
wstala seria  spotéw  telewizyjnych osadzonych
w filmowej konwenciji, ktorych gtéwnymi bohaterkami
sg gwiazda fimu oraz wafelek PRINCESSA Salty
Caramel. Sam produkt parokrotnie pojawit sie tez w fil-
mach w ramach kontekstowego lokowania produktu.
Dla fanéw marki i ,Planety Singli” organizowane sg in-
teresujgce konkursy, w ktérych mozna wygra¢ nagrody
zwigzane z markg i serig filmow.

HISTORIA MARKI

Ta kampania marki PRINCESSA o szerokim zasiegu
jest platformg do promocji nowego pozycjonowania
marki pod hastem ,Mozna inaczej”. Marka PRINCESSA
pokazuje, ze dzigki innemu spojrzeniu na swiat, troche
z przymruzeniem oka, mozemy odmieni¢ naszg co-
dziennos¢. PRINCESSA to matfa chwila przyjemnosci,
dzigki ktorej mozna oderwac sie od rutyny i zrobi¢ co$
inaczej niz zwykle.

Ostatnie wydarzenia

W ramach wspotpracy z filmem ,Planeta Singli”, marka
PRINCESSA byta gospodarzem uroczystych premier
filmowych. Zaproszeni goscie, w tym liczne gwiazdy
filmowe, mogli zrobi¢ sobie zdjecia na przygotowanej
przez marke $ciance, schrupa¢ wafelek PRINCESSA
Salty Caramel, a wszystko to na...btekitnym dywanie,
bo przeciez #Moznalnacze;j.

www.facebook.com/princessapolska

POLAND'S CHOICE

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

PRINCESSA jest liderem innowacyjnosci
- pod ta marka zostaly wyprodukowane
pierwsze wafle w mlecznej czekoladzie

o smaku orzechowym oraz pierwszy wafel
o smaku kokosowym w biatej czekoladzie.

Fabryka wafli PRINCESSA znajduje sie
w Kargowej w wojewddztwie lubuskim.
Produkowane sa w niej réwniez wafle
na rynki zagraniczne.
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Od tylu lat marka PRINCESSA jest obecna
na polskim rynku.

1982 Wejscie marki na rynek pod godtem Goplana.

1994 Przejecie marki przez firme Nestlé.

2002 Rusza kultowa kampania z Anng Przybylska.

2006 PRINCESSA jest liderem rynku, z prawie 30-pro-
centowym udziatem w rynku batondw i wafli.

2014 Premiera wafla PRINCESSA Zebra.

2016 Premiera wafli PRINCESSA Dark Cherry i Dark
Orange.

2018 Nowa strategia komunikacyjna marki pod ha-
stem ,Mozna Inaczej”.

2018 Wspodtpraca marki z producentem fimu ,,Planeta
Singli”. Ambasadorkg marki zostaje aktorka
Agnieszka Wiedtocha.
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