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NEINVER

NEINVER to jeden z wiodacych w Europie deweloperéw i zarzagdcow wysokiej jakosci centrow wyprzedazowych
- The Style Outlets i FACTORY. Firma dziata w szesciu krajach Starego Kontynentu: Francji, Niemczech, Wioszech,
Hiszpanii, Holandii i Polsce. Od lat pozostaje liderem branzy w Polsce i Hiszpanii. NEINVER przyczynit si¢ do po-
wstania w naszym kraju sieci profesjonalnych outletéw, otwierajac w 2002 roku warszawskie centrum FACTORY
Ursus, pierwsze tego typu centrum handlowe w kraju.
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NEINVER inwestuje w po
Wyremontowany outlet FA

Kontekst rynkowy

NEINVER od lat pozostaje liderem rynku centrow wy-
przedazowych w Polsce i Hiszpanii oraz drugim opera-
torem tego segmentu w Europie. Firma konsekwentnie
rozwija sie¢ centrow outletowych pod markg
FACTORY: posiada juz dwadziescia trzy tego typu
obiekty. Pie¢ z nich jest ulokowanych w Polsce —
w  Warszawie, Krakowie, Poznaniu i Wroctawiu,
a osiemnascie w innych krajach Europy. Na polskim
rynku rownolegle z NEINVER dziata jeszcze o$miu
operatorow obstugujgcych obiekty handlowe tego
typu, zlokalizowane w duzych aglomeracjach.
Otwierane w tym roku przez NEINVER i firme 6B47
centrum Silesia Outlet w Gliwicach bedzie pierwszym
od dwdch lat nowym centrum tego formatu i pietna-
stym centrum wyprzedazowym w Polsce. NEINVER
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WYPRZ!

w Polsce buduje takze tradycyjne centra handlowe np.
taczaca funkcje handlowe i komunikacyjne Galerie
Katowickg, zlokalizowang w $cistym  centrum
Aglomeracii Slaskiej. Centra z portfolio firmy nalezg do
najpopularniejszych outletow w kraju. Wczesniej firma
stworzyta rowniez Galerie Malta w Poznaniu oraz po-
pularne parki handlowe Futura w Krakowie i Wroctawiu.

Oferta

Specjalizacja firmy sa inwestycje na rynku nieruchomosci
komercyjnych, zarzadzanie nimi i dbanie o ich rozwdj.
Menedzerowie NEINVER czerpigc z wymiany do$wiad-
czen w szesciu krajach, w ktérych firma posiada swoje
obiekty, wyznaczajg najlepsze standardy zakupowe.
NEINVER nieustannie inwestuje w ciggte podwyzszanie
jako$ci wnetrz i rozbudowe oferty dodatkowej swoich

obiektow. We wszystkich obiektach niedawno zakon-
€zono gruntowny proces renowacii — wymienione zostaty
m.in. podtogi, oswietlenie witryn sklepowych i toalet oraz
elementy dekoracyjne. We wszystkich obiektach pojawity
sie pokoje dla rodzicow z dzie¢mi, z profesjonalnymi miej-
scami do przewijania i karmienia — w tej chwili jest to stan-
dard w obiektach tego operatora. Na parkingach przyle-
gajgcych do centréw handlowych wyznaczono specjalnie
poszerzone miejsca do parkowania samochodéw dla
rodzin, a w pasazach pojawity sie place zabaw i mini-
kina dla najmtodszych. Klienci mogg takze korzystac
z komfortowych stref odpoczynku wyposazonych
w punkty tadowania urzadzen mobilnych. Niewatpliwg
atrakcja sa rowniez stacje miejskich roweréw oraz auta
do wypozyczenia na minuty znajdujgce sig¢ w poblizu
kazdego outletu.

Wyre mobioy,va ny outlet FACTORY Krakéw.

Osiagniecia

NEINVER stworzyt najwiekszg i najbardziej rozpozna-
walng sie¢ outletéw w Polsce. FACTORY outlet w 2018
roku odwiedzito 11 350 000 klientéw. Centra NEINVER
w Polsce zwigkszyly warto$¢ sprzedazy pomimo
wdrozenia  przepisdw  skutkujgcych — wylgczeniem
z handlu 23 niedziel w roku. Tendencja wzrostowa jest
stala w centrach zarzadzanych przez firme, a poziom
najmu siega blisko 100 %.

NEINVER przez ponad 16 lat obecnosci w Polsce bu-
dowat rynek centrow wyprzedazowych, rozwijajac
koncept zakupowy outletéw, ksztattujgc nowe zwy-
czaje zakupowe i najlepsze standardy, zarébwno w za-
kresie obstugi Klienta detalicznego, jak i wspdtpracy
z partnerami  biznesowymi, prowadzgcymi salony
w centrach z portfolio firmy. NEINVER wsp&fpracuje
z ponad 800 markami lokalnymi i Swiatowymi,
aw 2018 roku wprowadzit do zarzgdzanych przez sie-
bie centrow w Polsce ponad 20 nowych marek modo-
wych, z ktorych czes$¢ debiutowata w outletowym for-
macie w Polsce i na innych rynkach lokalnych. Grupa
NEINVER jest jedyna firma tej branzy w Europie wyrdz-
niong certyfikatem zréwnowazonego rozwoju dla
wszystkich zarzadzanych przez siebie centréw outleto-
wych. Wysokie standardy ekologiczne w obiektach sg
stalym elementem ich funkcjonowania. Obejmujg one
racjonalne gospodarowanie energig elektryczng, wy-
korzystanie $wiatta dziennego, oszczednos¢ zuzycia

HISTORIA MARKI

wody i obowigzkowg segregacje $mieci. Podejscie
NEINVER jest doceniane w branzy i poza nig. Marka
zostata wyrozniona szeregiem nagréd branzowych,
w tym m.in. TOP Inwestycje Komunalne w Przestrzeni
Miejskiej - nagrodg przyznawang  podczas

Europejskiego Kongresu Gospodarczego
w Katowicach za wybudowanie dworca kolejowego
w stolicy $laskiej aglomeraciji, Retail Developer of the
Year ClJ Journal Central & Eastern Europe, Retail
Developer of the Year in Central & Eastern Europe
przyznany przez Eurobuild Central & Eastern Europe
oraz Prime Property Prize Slask 2013 — konkursu orga-
nizowanego przez PTWP i portal branzowy Property
News. Centra z portfolio NEINVER wielokrotnie zdoby-
waty takze nagrody branzy centréw handlowych, nie-
ruchomosci oraz marketingu. NEINVER bierze réwniez
czynny udziat w ogdlnopolskich akcjach spotecznych
i charytatywnych, jak ,Szlachetna Paczka” czy ,Dzien
dla rodziny”.

Promocja marki

Marka NEINVER wypracowata pozycje eksperta w ob-
Szarze rozwoju i zarzadzania centrami wyprzedazo-
wymi w Polsce i Europie. Eksperci i menedzerowie
firmy czesto zabierajg gtos w dyskusjach i komenta-
rzach na temat kondycji rynku, najnowszych trendéw
zakupowych czy standardoéw obstugi klientow. Firma
prowadzi regularne i precyzyjnie zaplanowane dziata-

POLAND'S CHOICE i

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

NEINVER wprowadza do Polski znane marki
Swiatowe, ktére niejednokrotnie
rozpoczynajg dziatalnos¢ w Polsce

od obecnosci w outletach firmy.

W 2018 roku, w outletach FACTORY
zarzgdzanych przez NEINVER, na rynkach
lokalnych i ogélnopolskim debiutowato
20 nowych marek.

—42 000 000——

Tylu klientéw odwiedzito w 2018 roku
outlety z portfolio firmy, wydajac w nich
réwnowarto$é 971 min euro.

nia media relations w wielu obszarach, skierowane za-
rowno do mediow branzowych jak i ogélnych — lokal-
nych, ogdlnopolskich i migdzynarodowych. Strategia
marki zaktada otwarto$¢ komunikacyjna, dzielenie sie
z opinig publiczng doswiadczeniami, jak rowniez kolej-
nymi etapami rozwoju dziatalno$ci  biznesowe;.
NEINVER bierze udziat takze w szeregu konferencji
oraz imprez targowych branzy nieruchomosci handlo-
wych w Polsce i za granicag. Firma aktywnie udziela sie
rowniez w mediach spofecznosciowych, publikujac
branzowe dane, analizy i komentarze.

www.neinver.com

FACTORY

FACTORY Ursus - pierwszy outlet w Polsce,
otwarty przez NEINVER

2000 Wejscie firmy NEINVER na polski rynek.

2002 Uruchomienie pierwszego centrum wyprzeda-
zowego w Polsce - FACTORY Ursus
w Warszawie.

2006 Otwarcie FACTORY Wroctaw.

2007 Otwarcie FACTORY Poznan.

2007 Otwarcie parku handlowego Futura Wroctaw.

2009 Otwarcie Galerii Malta.

2011 Otwarcie FACTORY Krakéw i parku handlo-
wego Futura Krakow.

2013 Otwarcie FACTORY Annopol w Warszawie
i otwarcie Galerii Katowickiej wraz ze zintegro-
wanym centrum komunikacyjno — handlowym
(centrum handlowe, dworzec kolejowy, dwo-
rzec autobusowy, podziemna ulica i plac
miejski).

2015 Zakonczenie rozbudowy FACTORY Ursus.

2018 Zakonczenie rozbudowy strefy restauracyjnej
FACTORY i Futura Parku Krakow.

2018 Rozpoczecie projektu parku handlowego Futura
Ursus w Warszawie, planowanego do oddania

w 2021 roku.

2019 Objecie zarzadzania Silesia Outlet w Gliwicach.
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