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Grupa LEGO, ktérej symbolem jest legendarny klocek LEGO®, juz od ponad 80 lat angazuje sie w rozwéj dziecie-
cej kreatywnosci przez nauke i zabawe, udowadniajac, ze wyobraznia nie zna granic. Marka LEGO to jednak duzo
wiecej niz logo, to réwniez gwarancja jakos$ci i oryginalnosci, ktéra oddaje dewiza zatozyciela firmy, Ole Kirka Chri-
stiansena: ,, Tylko najlepsze jest wystarczajgco dobre”.
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Kontekst rynkowy

Grupa LEGO z siedzibg w Billund w Danii jest prywatna
spdtka rodzinng, a jej gtdwne oddzialy znajduja
w Enfield (USA), Londynie (Wielka Brytania), Szanghaju
(Chiny) i Singapurze. Firma jest wiodgcym na $wiecie
producentem zabawek, a jej produkty mozna kupi¢
w ponad 140 krajach. W 2016 roku globalna sprzedaz
przyniosta obroét w wysokosci 37,9 miliarda DKK.
Jednym z elementéw zapewniajacych Grupie LEGO
wyjatkowg pozycje na rynku, jest wysoka jako$¢ pro-
duktéw. Zgodnie z zasadg, ze najlepsza zabawa, to
bezpieczna zabawa, priorytetem jest uzycie na kazdym
etapie produkgcji materiatdw najwyzszej jakosci oraz za-
gwarantowanie bawigcym sie pefnego bezpieczen-
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stwa. Firma korzysta wytgcznie z zaaprobowanych
materiatdw, a kazdy element LEGO jest testowany
i poddawany licznym kontrolom w specjalnych labora-
toriach. Roéwnie rygorystycznie przestrzegane sg za-
sady bezpieczenstwa pracy wszystkich pracownikéw.
Grupa LEGO wymaga zachowania

tych samych standardéw bezpie-
czenstwa i jakosci od wszystkich
swoich dostawcow. Jednoczesnie
wybiega w swoich dziataniach
w przyszto$¢ — w 2015 roku
powofala Osrodek LEGO® e
ds. Materiatow Przyjaznych
Srodowisku, ktérego celem

jest wynalezienie i wdrozenie do 2030 roku, materiatow
nienaruszajacych réwnowagi ekologicznej, ktére stang
sie alternatywa dla obecnie uzywanych surowcow.

Oferta

Asortyment LEGO to ponad 20 réznych serii, m.in.
LEGO® Star Wars™, LEGO® Friends, LEGO® City,
LEGO® Technic, LEGO® DUPLO®, LEGO®
Ninjago. W styczniu 2016 roku Grupa LEGO wpro-
wadzita na rynek innowacyjng kolekcje LEGO®
NEXO KNIGHTS™ oferujgca nowa koncepcje za-
bawy — potgczenie realnego swiata klockéw z wirtu-
alng rzeczywistoscig. Kolekcje oparto na trzech
filarach: klasycznych zestawach klockéw LEGO, fu-
turystycznej, przygodowej historii o rycerzach oraz
aplikacji LEGO® NEXO KNIGHTS™: MERLOK 2.0.
LEGO® NEXO KNIGHTS™ to przygody pieciu dziel-
nych rycerzy przysztosci oraz ich antagonisty — ztego
btazna krolewskiego Jestro i hordy jego potwordw.
Produkty LEGO oferujg jedyng w swoim rodzaju za-
bawe, dajacg rado$¢ tworzenia i rozwijania wy-
obrazni, a przy tym satysfakcje z wykonanego zada-
nia, co umacnia w dzieciach wiare we wiasne sity
i poczucie wiasnej wartosci. Budowanie i przebudo-
wywanie modeli pobudza ich inwencje i kreatyw-
no$¢, wzmacnia sprawnos¢ manualng, ksztattuje
logiczne myslenie i uczy wytrwatosci w dazeniu do
celu. Zabawa klockami LEGO to takze propozycja
dla rodzicow na tworcze spedzanie wolnego czasu
ze swoimi pociechami.

Promocja marki
Grupa LEGO regularnie przeprowadza starannie prze-
myslane multimedialne kampanie reklamowe, wspiera-
jace sprzedaz nowych kolekcji klockow, jak The
LEGO® Movie™ i LEGO® Batman, wprowadzanych
na rynek z okazji premier filmowych, czy serii LEGO®
Star Wars™ zwigzanej ze $wiatowymi obchodami
15-lecia kolekgji. W 2015 roku
Grupa LEGO zorganizowata
niestandardowg  ogoélno-
Swiatowg akcje promocyjng
Kronkiwongi we wspot-
pracy z Facebook’s
Creative Shop, a w 2017
roku ogdlnoswiatowy kon-
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kurs ,Zostan projektantem LEGO® i wygraj”, w kto-
rym dzieci sg przez tydzien projektantami LEGO®
Friends i moga zaprojektowa¢ swoj wiasny zestaw.
LEGO Polska ponadto zaprasza dzieci na cykliczne,
otwarte wydarzenia w centrach handlowych.
W 2016 roku fani kreatywnego budowania mogli
uczestniczy¢ w akcjach, ktorych tematem przewod-
nim byta kolekcja LEGO® NEXO KNIGHTS™.
Dodatkowo odbyty sie rodzinne imprezy pod hastem
,LEGO® Wyspa kreatywnosci”, podczas ktorych
dzieci mogty catymi dniami bawi¢ sie klockami LEGO
i budowa¢ wszystko, co podpowiada im wyobraz-
nia. Od 4 lat LEGO Polska organizuje pod koniec li-
stopada wyjgtkowg impreze dekorowania najwiek-
szej w Europie Srodkowej bozonarodzeniowej
choinki, zbudowanej z klockow LEGO. Za kazdym
razem kilka tysiecy dzieci tworzy kreatywne, autor-
skie $niezynki i ozdoby, ktére sg potem zawieszane
na 6-metrowym drzewku.

Ostatnie wydarzenia

W 2014 roku po raz pierwszy w swojegj historii kul-
towa marka zabawek wkroczyta na duzy ekran.
Premiera petnometrazowego filmu kinowego, The
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LEGO® Movie™ (polski tytut: LEGO® Przygoda),
zrealizowanego w technice 3D, odniosta gigantyczny
sukces. Wprowadzona z tej okazji kolekcja klockéw
pozwolita dzieciom przenies¢ przygody filmowych
bohaterow do $wiata realnego. LEGO® Przygoda to
pierwszy przypadek, gdy marka zabawek stata sie
inspiracjg dla twoércow filmowych. Dotad byto od-
wrotnie — to popularne animacje byly impulsem dla
producentow zabawek, by zapetnia¢ potki sklepow
dla dzieci bohaterami z duzego ekranu. W lutym
2017 roku odbyta sie premiera kolejnej produkcji
- LEGO® Batman: Film, a seria klockdéw in-
spirowanych filmem data matym fanom czto-
wieka nietoperza mozliwos¢ ponownego
przezywania jego przygoéd we wiasnych do-
mach. 2017 rok uptynat takze pod hastem ob-
chodoéw 40. urodzin LEGO® Technic, ktorg
uczczono wprowadzeniem na rynek nowej
serii LEGO® Boost, utatwiajgcej dzieciom
nauke programowania komputerowego.
W 2018 roku Grupa LEGO zintensyfikowata
takze swoje dziatania w ramach projektu
Planet Promise, zaktadajacego daze-
nie do pozytywnego wptywu na
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Na catym $wiecie powstato wiele
spektakularnych budowli z klockéw LEGO,
m.in. najwiekszy do tej pory model

- zbudowana z ponad 5 milionéw klockow,
wazgca 23 tony i mierzaca 13 metréw
replika 1:1 statku Star Wars X-Wing.

650 000 000 000

Tyle klockéw Lego wyprodukowano
od 1958 roku. Szacuije sie, ze po Swiecie
»,chodzi” ponad 5 miliardéw ludzikéw LEGO.

spofeczenstwo i $wiat, ktéry odziedziczg nasze
dzieci. W ciggu roku firma wprowadzita do swoich ze-
stawdw pierwsze elementy wykonane z plastiku ro-
slinnego i zobowigzata sie, ze bedzie uzywac zrowno-
wazonych, przyjaznych srodowisku opakowan.

www.lego.pl

1932 W miasteczku Bilund w Danii stolarz Ole Kirk
Christiansen zakfada firme produkujgcg drewniane
zabawki.

1936 Powstaje nazwa LEGO®, stanowigca zbitke wyra-
z6w Leg godt, czyl po dunsku ,baw sig dobrze”.

1947 Z tasmy produkeyjnej ziezdza pierwsza plastikowa
zabawka.

1949 Powstaje prototyp kultowego szarego traktora —
Fergusson, to klocek znany dzi$ niemal na catym
Swiecie.

1954 Rozpoczeto produkcie pierwszej seri LEGO®
System.

1958 Opatentowano pomyst faczenia klockow LEGO za
pomoca stupka i tulejki. Okazato sie to punktem
zwrotnym w rozwoju firmy.

1968 W Bilund otwarto pierwszy Legoland, czyli park
rozrywki zbudowany z klockow.

1969 Na rynek wprowadzono klocki LEGO® DUPLO®.

1974 Swiat ujrzat pierwszego ludzika LEGO.

1977 Zadebiutowata pierwsza seria LEGO® Technic,
umoZliwiajgca starszym dzieciom budowanie mo-

deli mechanicznych.

1998 Pierwsza, bestsellerowa gra komputerowa ,Wyspa
LEGO®" sprzedata sig niemal w milionie
egzemplarzy.

2014 Premiera pierwszego peinometrazowego filmu ki-
nowego LEGO® Przygoda, zrealizowanego
w technologii 3D.

2016 Na rynku pojawia sie nowatorska seria LEGO®
NEXO KNIGHTS™.2017 Premiera kolgjnych pro-
dukgcji filmowych: LEGO® Batman: Film i LEGO®
Ninjago: Film.

2018 Lego oglosito, ze do tworzenia swoich zestawdw

bedzie uzywac tworzyw przyjaznych srodowisku
naturalnemu m.in. bioplastiku.
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