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ZOXADKOWA
GORZKA

Zotadkowa Gorzka jest wiodaca marka na polskim rynku, z powodzeniem podbija réwniez rynki $wiatowe. To
oryginalny i szlachetny trunek, inspirowany XIX-wieczng receptura z Kalendarza Lubelskiego. Powstaje w oparciu
o tradycje staropolskich nalewek ziotowych. Jej inspiracjg byta dawna oryginalna woédka na zotadek opracowana
w 1822 r. Tajemnica stodko-gorzkiego smaku Zotadkowej Gorzkiej tkwi w unikatowej kombinacii trzech sktadnikéw:

gorzkiej pomaranczy, karmelu oraz kompozyciji ziot.
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Kontekst rynkowy

Branza napojow spirytusowych jest waznym seg-
mentem polskiej gospodarki — daje zatrudnienie
ponad 5 tys. pracownikdw oraz posrednio 89 tys.
0s06b; wptaca do sektora finanséw publicznych po-
nad 12,5 mld zt i jest jednym z istotnych odbiorcéw
produkgji rolnej, przetwarzajgcym rocznie 750 tys.
ton zbdz oraz 50 tys. ton ziemniakow (za Rafat
Momot, ,Produkcija i rynek napojéw spirytusowych
wzgledem pozostatych napojow alkoholowych”,
2017). W Polsce dziata 265 firm dystrybuujacych
alkohole i 136 producentéw. Roczna produkcja to
3,2 min hektolitréow gotowych produktow spirytu-
sowych (dane za 2011 r). Na tym rynku Stock
Polska, w ktérego portfolio znajduje sie Zotagdkowa
Gorzka, jest jednym z wiodgcych producentéw al-
koholu w Polsce. Specjalno$¢ Stock Polska to za-
rowno alkohole smakowe, Zoiadkowa
Gorzka, Lubelska i Saska, jak i portfel wodek czy-
stych. Spdtka w 2007 r. dotgczyta do migdzynaro-
dowej firmy Stock Spirits Group, czotowego produ-
centa wodek czystych i gatunkowych oraz likierow
w Europie Srodkowo-Wschodniej, ktory w 2013 r.
zadebiutowat na gietdzie w Londynie.

Oferta

Zotadkowa Gorzka Tradycyjna to alkohol o burszty-
nowej barwie i korzennym aromacie, niebanalna
kompozycja, ktéra zapewnia ztozone wrazenia sma-
kowe — od stodyczy z nutg goryczki az po delikatny,
ziotowy posmak. Marka wychodzi naprzeciw oczeki-
waniom konsumentoéw, ktérzy w Polsce coraz chet-
niej siegajg po smakowe trunki o nizszej zawarto$ci
alkoholu. Zotgdkowa Gorzka dostepna jest bowiem
w kilku wariantach: * Zotadkowa Gorzka z Mieta
- ze wzgledu na niezréwnane walory smakowe ma
wybitnie orzeZzwiajgcg moc i Swietnie komponuje sie
w drinkach. e Zotgdkowa Gorzka z Figa - nieco
zapomniane we wspoétczesnej polskiej sztuce kuli-
narnej bogactwo aromatu figi zostato odkryte na
nowo i potgczone w stodko-gorzkiej palecie sma-
kow. e Zotadkowa Gorzka z Czarng Wisnig — tru-
nek z nutg czarnej wisni, owocu dobrze znanego
w gorzelnictwie, przywotuje tradycyjny smak pol-
skiej, domowej nalewki.

Superbrands

Osiagniecia

Specyficzny smak Zotadkowej Gorzkiej przycigga
odbiorcéw — alkohol ten od lat jest jednym z najle-
piej sprzedajacych sie produktéw z portfolio Stock
Polska. W 2014 r. zajat tez 6sma pozycje w ran-
kingu marek wysokoprocentowych alkoholi, na
ktore jest najwiekszy popyt na swiecie. Najlepszym
dowodem wysokiej jakosci trunku sg liczne na-
grody zdobywane na przestrzeni lat w miedzynaro-
dowych konkursach. W ostatnim okresie marce
przyznano takie wyrdznienia, jak: UNITED VODKA
BULGARIA 2015 (srebro dla Zotgdkowej Gorzkiej
z Figg i brgz dla wariantu Zotgdkowa Gorzka
z Czarng Wiénig), Qltowa marka 2015 (dla
Zotadkowej Gorzkiej Tradycyjnej), TRUNEK ROKU
2015 RYNKOW ALKOHOLOWYCH (dla rodziny
Zotgdkowej), SUPERBRANDS 2016 (dla Zotgdkowej
Gorzkiej Tradycyjnej), iTQi SUPERIOR TASTE
AWARDS 2016 (dwie gwiazdki dla wariantu
Zotagdkowa Gorzka z Figg). Inne wazne dla niej go-
dfa to: Hit Handlu, Oskar FMCG, CENTRAL
EUROPE WINE&SPIRITS CHALLENGE MONDE
SELECTION, Ztoty Paragon — Nagroda Kupcéw
Polskich czy iTQi Superior Taste Award.

Promocja marki

Zotadkowa Gorzka to tradycyjna polska marka, ktéra
przetrwata na rynku, odnoszac sukcesy i cieszac sie
uznaniem konsumentéw. Aby wyrézniaé sie i ode-
rwac¢ od konkurencji wytgcznie produktowsj, strategie
marketingowg opiera na spektakularnych, emocjonu-
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jacych projektach, ktére ozywiajg legende Zotgdkowe;
i angazujg konsumentow. Ogromne poruszenie wy-
wotat np. zrealizowany w 2013 r. projekt Syrenka
— marka wybudowata petnowymiarowa replike samo-
chodu Syrena Sport, wokét ktérego stworzono 0$
komunikacji (materiaty POS, konkurs konsumencki
,Nie mozesz kupi¢ legendy. Mozesz jg wygrac”, ma-
teriaty wideo Patryka Mikiciuka z programu Legendy
PRL na temat toczacej sie kampanii, konferencje pra-
sowe relacjonowane w mediach). Premiera i promo-
cja repliki odbyta sie w 19 miastach przy udziale po-
nad 30 lokali. Replika pokazywana byta na zlotach
motoryzacyjnych, w Muzeum Techniki oraz podczas
Rajdu Barbdrki, gdzie zostata podziwiana przez setki
tysiecy osob.

Z cieptym przyjeciem spotkala sie kampania
Zotadkowej Gorzkiej pod hastem ,lkony lat 50.”.
Polskie ikony — wizerunki kultowych przedmiotéw
z tamtych lat, np. pralki Frani, radia Szarotka czy mo-
toru Osa — zagoscity na wszystkich materiatach promo-
cyjnych, stworzonych dla limitowanej serii trunku.
Dodatkiem do produktéw marki byty karty do gry z wy-
jatkowym motywem przewodnim - z popularnymi
w latach 50. pin-up girls.

Marka podgrzewata emocije, angazujgc do dziatan pro-
mocyjnych znane osoby. W 2008 r. twarzg Zotgdkowej
Gorzkiej byta Maryla Rodowicz — wéwczas wspdipraca
z markg zaowocowata wydaniem piyty z najwiekszymi
przebojami piosenkarki —a w 2005 r. Marek Wiodarczyk,
grajgcy komisarza Zawade z serialu ,Kryminalni” (ego
wizerunek znalazt sig na plakatach, standach, zawiesz-
kach na potke, zawieszkach na butelke, woblerach,
opakowaniach kartonowych na pojedyncze butelki,
opakowaniach zbiorczych i kieliszkownikach).

Obecnie marka promuje sie poprzez rozne kanaty do-
tarcia, rekomendujgc nowe sposoby degustacji
trunku, ktérych receptury dostgpne sg na stronie
marki. Intensywnie promuje dwa rytuaty konsumpciji:
letni, czyli Chtodnik, ktéry jest potaczeniem z wodg
gazowang i cytrusami, a takze Grzaniec, ktory oproécz
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Zotadkowa Gorzka jest klasyfikowana jako
likier. W Polsce nap¢j alkoholowy mozna
legalnie nazywaé wédka wtedy, gdy ma moc
objetosciowg minimum 37,5 proc. alkoholu,
tymczasem Zotadkowa Gorzka ma 36 proc.

- PONAD 50 000 000 000

Tyle jest wart caly rynek napojow
alkoholowych w Polsce.

Zrédio: KPMG, Rynek ddbor luksusowych
w Polsce, Warszawa 2016.

trunku zawiera w sobie sok jabtkowy i przyprawy.
Marka aktywizuje konsumentéw réwniez za pomocg
social medidw (np. poprzez live streamingi z organi-
zowanych eventéw czy konkursow).

www.zoladkowagorzka.com
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HISTORIA MARKI
1822 Opracowano oryginalng recepture woédki na 1950 Lubelski Zaktad Przemystu Spirytusowego opu- 2014 Launch Zotadkowej Gorzkiej z Czarng Wiénia.
zotgdek. 4cita pierwsza butelka Zotgdkowej Gorzkiej.

1906 Znany lubelski przemystowiec Emil Plage zatozyt
pierwszy w Lublinie zaktad rektyfikacji spirytusu,
ktory zajat sie produkcig Zotgdkowej Gorzkie).

2005 Launch Zotgdkowej Gorzkiej z Mieta.

2010 Zotgdkowa Gorzka skoriczyta 60 lat.

2015 Launch Zotadkowej Gorzkiej z Figa.
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